ACUERDO DEL IFE Y DE
LOS ENCUESTADORES
DE MEXICO




Normatividad para la regulacion de encuestas

Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos

“El IFE tiene a su cargo en forma integral y directa la
facultad de regular las encuestas o sondeos de
opinion con fines electorales”

(Art. 41, parrafo 9, base V)




(COFIPE - Art. 2317 parraios, 5,6y 17
I

O La Ley electoral regula solo las encuestas que se publican.

m Encuesta publicada debera ser entregada al IFE.

O No se pueden publicar encuestas de opinion durante los tres
dias previos a la eleccion y hasta el cierre de casillas.

O El IFE determinara los criterios de caracter cientifico en consulta
con los profesionales del ramo. Quien pretenda llevar a cabo
encuestas debera ajustarse a estos criterios.

O Las empresas encuestadoras que deseen realizar Conteos
Rapidos deberan dar aviso al IFE para su acreditacion.



Normatividad para la regulacion de encuestas

OoEn 2011 se llevaron a cabo diversas reuniones
(IFE-AMAI y otros profesionales del gremio) para
elaborar en conjunto el proyecto y los criterios de
caracter cientifico.

El 14 de diciembre de 2011 se aprobo el Acuerdo
por el que se establecen los lineamientos y criterios
generales sobre encuestas. (CG411/2011)

Publicado en DOF el 11 de enero de 2012




Obligaciones del encuestador

0 Entregar copia del estudio completo y la base de
datos de la informacion publicada al IFE, dentro de
los 5 dias naturales siguientes a su publicacion.

EL ESTUDIO COMPLETO INCLUYE:

1. Quién ordeno, realizo, publicé y/o difundié los estudios (nombre,
domicilio, teléfono, correo)

Caracteristicas generales de la encuesta

Principales resultados de preferencias electorales

Documentacion que acredita su especializacion




1.

Objetivo del estudio
Marco muestral
Diseno muestral

Método de recoleccion de informacion
Instrumento de captacion (cuestionario)

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Software utilizado para el procesamiento



Adicionalmente ... (criterio 8)
N

0 Toda la informacion relativa al estudio
debera conservarse de manera integral
por parte del responsable de su
realizacion, hasta 90 dias después de la
publicacidon de los resultados.



Novedades en los Criterios para Ia regulacion de encuestas
-]

OlInclusion de estdndares internacionales
para el desarrollo de las encuestas.

O Sociedad Europea de Opinion e Investigacidn de
Mercados—ESOMAR

O Asociacion Mundial de Investigadores de Opinién
Publica-WAPOR

O Asociacién Norteamericana de Investigacidn de
Opinién Publica—AAPOR.



B IS
0 Método de levantamiento

O Estandares internacionales senalan que el
levantamiento telefénico no es recomendable en
paises donde la cobertura de lineas fijas NO esta
bien distribuida entre la poblacion.




0 El IFE no valida ni emite un juicio sobre Ila
cientificidad o validez de las encuestas.

o Unicamente verifica que la entrega se ajuste a los
criterios establecidos en el Acuerdo.

>

0 Por eso, el Consejero Presidente y los Consejeros
Electorales ha decidido poner a disposicion del
publico el conjunto de los estudios que se han
recibido en 2012.




Encuestas de salida y conteos rapidos

0 Dar aviso a la Secretaria Ejecutiva del deseo de
realizar y publicar encuestas de salida o conteo
rapido a mas tardar el 25 de junio de 2012

0 Los entrevistadores deberan portar identificacion
visible en la que se especifique la empresa para la
qgue laboran.



1 Marketing del Golfo

2 Consulta Mitofsky

3 DEFOE, Experts on social reporting, S.C.

4 Publica, Comunicacién y Gestion, S.C.

5 Editorial Zeugram, S.A. de C.V.

6 Consultoria en Comunicacién Politica CPM, SC

7 Parametria, S.A. de C.V.

8 Benemérita Universidad Auténoma de Puebla

9 Miriam Viveros Viveros

10 Grab Consultores, SA de CV

11 Focus, Investigaciones de Mercado y Estudios de Opinién, S.C.
12 Brecha Encuestas

13 Centro de Estudios Estratégicos para el Desarrollo de la Universidad de Guadalajara
14 Universidad Tecnolégica Mesoamericana

15 Arias Asiain Asociados en Investigacién S.C.

16 Licea Servicios Integrales en Opinién S.C.

17 Eficaz Marketing Inteligente S.C.

18 Lavin & Asociados



0 La actividad demoscdépica desplegada en torno al PEF 2011-2012 ha
crecido de un modo extraordinario en comparacion con procesos
electorales pasados:

Estudios recibidos

2006 2009 2012

o Elincremento en estudios recibidos es del 135% respecto al 2006 y
de 436% al 2009.



Cumplimiento al CG411/2011

oA |la fecha se han entregado el 91% de
los estudios originales monitoreados.

OEn los casos de incumplimiento este
Instituto ha solicitado |la informacion de
manera oficial.

OEl problema mas importante ha sido la
entrega incompleta de los estudios.



GRACIAS




