Con fundamento en el articulo 10, parrafo
2, del Reglamento de Transparencia, se ha
elaborado una version publica del
documento toda vez que el mismo
contenia informacidn confidencial relativa
a datos personales.
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¢« Patrocinador del Estudio
Nombre: Partido de la Revolucién Democratica (PRD)

¢ Realizador del Estudio
Nombre: Covarrubias y Asociados, S.C.

*» Responsable de la Publicacion del Estudio
Nombre: César Yanez Centeno Cabrera

e Medio de publicacién original.
1.- Diario “La Jornada” del jueves 19 de Enero del 2006.
2.- Segmento del Programa “Lépez Obrador, La Otra Versién” transmitido
de 5:55 AM a 6:25 AM por El Canal 13 de Television Azteca.

» En el reporte de resultados anexo se incluye el fraseo exacto que se
utilizé en los reactivos publicados.
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Cuarta Encuesta Nacional de Covarrubias y Asociados
Dra. Ana Cristina Covarrubias Traslosheros

Al_arranque formal de la contienda por la Presidencia
de la Republica, Andrés Manuel Lopez Obrador
continua _siendo el puntero  con__una  venitagja,
estadisticamente significativa, de 12 puntos sobre Felipe
Calderon Hinojosa gque ocupa la segunda posicidon. En
la _tercera posicion se ubica Roberto Madrazo a una
distancia con respecto a Felipe Calderdon Hinojosa de 5
puntos porcentuales. Patricia Mercado obtliene un
punto porcentual y Roberto Campa aun no se detecta.

En este articulo aparte de dar cuenta de los resultados de la encuesta
nacional en vivienda levantada los dias 13 a 16 de Enero del 2004, se
presenta la comparacion con los resultados hallados hace un mes en la
Ultima encuesta del 2005. Ambas son encuestas en las que se explora la
contienda presidencial considerando ya a cinco candidatos; sin embargo
hay diferencias entre una y ofra, que valen la pena de ser consignadas.
Una es la desaparicion en la encuesta de enero del nombre de Bernardo
de ta Garza y la incorporacion del nombre de Roberto Campa. La otra es
el tamano de muestra, que enla encuesta publicada en Diciembre es de
9,900 casos y en la de enero es de 1,500 casos. Finalmente estd la cuestion
de que en la encuesta de enero infrodujimos por primera vez, para la
pregunta de intencidon de voto, una boleta con la representacién grafica
de las alianzas.
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2 Qué cambios se detectan de la evaluacion de
Diciembre a la de Enero, habida cuenta gue durante
ese lapso el suceso dominante es la trequa establecida
por el [FE?

a) En el posicionamiento de los candidatos no ha pasado nada. AMLO
continba siendo el puntero, FCH se mantiene en el segundo lugar v
RMP en el tercero

b) Lo que si se encontrd es una disminucién significativa de la
proporcion de la "no respuesta” (sujetos que no dan informacion
sobre su intencién de voto) que pasé de 20% a 11% cbservdndose
que [a diferencia de 9 puntos se distribuyd proporcionalmente entre
los diferentes candidatos con lo cuai, en puntagje, todos subieron.

c) En el caso especifico de RMP el aumento de é puntos detectado,
claramente se debe a la confribucién del PVEM hecho que se
demuestra al sumarle a RMP, en la encuesta de Diciembre, Ia
proporcion obtenida por B de la G. En otras palabras, si en Ia
medicion publicada en Diciembre la Alianza por México ya hubiese
existido habria registrado 21% de intencidn de voto, un mes después
registra 22% o sea un punto mds que proviene de la distribucién
proporcional de la “no respuesta”.

d) El hecho de que disminuya la “no respuesta” implica que la
proporcion de ciudadanos que estdn definiendo su posicidon ha
aumentado. Y esto es posiblemente un fendmeno derivado de la
fregua, que no necesariamente se va a mantener asi ahora que
empieza el ruido de las campanas.

sDe donde vienen los votos de los tres candidatos
fuertes?

Se mantienen la misma tendencia reportada en la evaluacion de
Diciembre en el sentido de que AMLO es quien tiene mds apoyo de los
ciudadanos que se autodefinen como “sin partido™ y es gracias a ello que
logra su proporcion de 39% de intencién de voto.
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sPor que AMLO se mantiene como el lider de g
contienda electoral?

a) Porque es el candidato que goza de mds prestigio. En la actualidad
tiene un diferencial positivo de opinidén de +22% frente a +13% de
FCH y menos 28% de RMP.

b} Porgue es el candidato que la ciudadania percibe como el mejor
para resolver los principales problemas del pais. Rango de
preferencia de 37% a 41% frente a FCH que obtiene un rango de 19%
a 25% y RMP que se mueve en un rango de entre 14% y 19%.

c) Ademas es el candidato que goza de mayor credibilidad, 40% frente
a 20% de FCH y 14% de RMP y el que la ciudadania siente que podria
ser mejor Presidente de la Republica 40% frente a 24% de FCH v 18%
cde RMP.

>COMo van en intencion de voto?

Si el dig de hoy fueran las elecciones para Presidente de la Republica,
sUsted por guién voitarige

Poblacién Ablerta

1% 1% 2%

8 Felipe Calderon PAN

8 Roberto Madrazo PRI/PVEM
2 Andrés Manuel Lopez Obrador PRD/CONVERGENCIA/PT

B Patricia Mercado/ Alt
SN
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Intencion de voto en las mediciones de
Diciembre 2005 v Enero 20046
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12 Noy -3 Dic 13 -16 Enero
9,300 casos 1,500 casos
~i— FCH/PAN e RMPPRI -4—FCH/PAN  ——~ RMP/PRIPVEM
AMLO/PRD NR AMLO/PRO/CONVERGENCIAPT
- BG/PVEM < PRVALT NR 7 PM/ALT

>De donde vienen los votose

sUsted como se considera a si mismo, como panistq,
como priista o como perredisia?

FCHIPAN RMPIPRI - { AMLO/PRD
Pne 0 L S Wi [T e "4 o e

PANISTA 13§15 1 2 3 4 Proporcion de ciudadanos sin partido

PRISTA 1 2 11 | 14 3 4 e ' o
PERREDISTA | 1 1 0 1 13 15 s

OTRO 0 0 0 a 1 a - .
SINPARTIDG | O ] 4 5 15 16 Diciembre 0§ Enero 06

TOTAL 24 27 16 22 35 39
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Imagen de partidos
De los partidos politicos que se muestran en esta tarjeta, scudl es el mejor?
De los partidos politicos que se muestran en esta tarieta,
5Cudl de plano es el peor?

Diciembre 2005 Enerqg 2006

Mejor | Peor | Dif. |Mejor |Peor| Dif.
PAN | 29 | 12 |#17| 31 [ 12 [+19
PRI | 20 | 43 |23 | 21 |42 |-21
PRD { 24 | 12 [+12| 24 | 12 [+12

Diferenciales de imagen
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Diciernbre 05 Enero 06

Conocimiento de Candidatos
Ha oido nombrar a Felipe Calderén Hinojosa?, sQuée opinidn tiene de él, muy
buena, buena, regular, mala o muy mala?
Ha oido nombrar a Roberto Madrazo Pintado?, 3Qué opinidn tiene de &1, muy
buena, buena, regular, mala o muy mala?
Ha oido nombrar a Andrés Manuel Lopez Obrador?, :Qué opinidn tiene de él,
muy buena, buena, regular, mala o muy mala?

) . . o
100% 93 95
90 193
800& 5 e e e e e e e e e \ ,,,,,, e
J— ,_,_.._.':_‘73 i
60% e L83 T S
qo% O e e
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Diciembre '05 Enero 06
-Felipe Calderén — — Roberto Madrazo  Andrés Manuel

) Lopez Obrador
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Opinidn acerca de 1os candidatos
[Solo entre quienes los conocen)
Ha oido nombrar a Felipe Calderdn Hinojosa?, Que opinion tiene de él, muy
buena, buena, regular, mala o muy mala?
Ha cide nombrar a Roberto Madrazo Pintado?, :Qué opinion tiene de él, muy
buenaq, buena, regular, mala o muy mala?
Ha oido nombrar a Andrés Manuel Lopez Obrador?, 3Que opinidn tiene de él,
muy buena, buena, reguiar, mala o0 muy mala?

Diciembre 2005 | Enerc 2008
Muy buena/ | Mala/muy | ... | Muybuena/ | Mala/ muy | .
buena mala buena mala
FCH 18 10 +8 21 8 +13
RME | 11 s B 12 40
AMLO 35 15 38 16 +22

Diciemnbre "05 Enero 06

5 Cudl de los candidatos seria el
mejor para loqrar ...¢

3>Cudl de |os tres seria el mejor para lograr ........... 2
Lépez

. Coderdn MAdGIo  gpgge  Nnguno/N
Aumentarlossalaries 19 16 40 25
Combatir la pobreza 20 16 43 2
Combatir la corrupcidn .22 s 38 25
Aumentarelemplec 22 17 41 20
Mejorar la educacion L2 e 40 Ts
Mejorar la economia del pcls 23 18 38
Combatir el narcotrdfico ¥ 21 15 37 07
narcoemenudeo o , , .
Reducir la inseguridad publica 21 16 39 24
¢y cual es elque ...? - _
Se le puede creer mas o2 4 4026
Seria mejor Presidente de lcz 24 18 40 18

Republica
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Ficha Metodoldgica
Fecha de. Enero 13 a 16 del 2 00&
Levantamiento:
Universo: Adultos (18 anos y mds) con credencial de elector
Tamafo de Muestra: 1,500 casos a nivel nacional.
Técnica de

recopilacién de
informacion:

Procedimiento de
Muestreo:

Error de Estimacion:
Dispersién
Geogrdfica:

Operativo de
campo:

Supervisién:

Enfrevista carq a cara en vivienda.

A partir del marco muestral dado por la Lista Nominal del IFE
(actudlizacién a Octubre del 2005) se hize una seleccién
probabilistica de 150 secciones electorales en toda la republica,
siguiendo un procedimiento estratificado y polietdpico aleatorio
donde los estraios estuvieron determinados por el tipo de seccion
{urbana, mixta y rural) y donde la primera unidad de muestreo {la
seccion) fue seleccionada con probabilidad proporcional a su
tamafo (PPT}. En cada seccidn seleccionada se tomaron al azar
dos manzanas {o grupos de viviendas en dreas rurales), en cada
manzana se seleccionaron de manera sistematica cinco viviendas
y en cada vivienda un ciudadano con credencial de elector.

Para proporciones globales de valor 50%, el error muestral maximo
es del orden de #2.5% al 95% de confianza.

150 secciones electorales distribuidas en todo el territoric nacional
en proporciones similares a ta distibucidn real de eltas por tipo
(urbana, mixta y rural).

44 entrevistadores y 11 supervisores.

Trameo de control de uno por cuatro, un  supervisor por cada 4
entrevistadores. 100% de supervision “in situ” mdas 10% de revisita.





