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ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL EJECUTIVA POR EL CUAL SE APRUEBAN
ADICIONES A LOS LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL
ELECTORAL PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN
MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES
PROMOCIONALES.- JGE42/2011.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Instituto Federal
Electoral.- Junta General Ejecutiva.- JGE42/2011.

Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el cual se aprueban adiciones a los
Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos
en materia de difusién en medios impresos e Internet y elaboracion e impresién de
materiales promocionales.

ANTECEDENTES

L El 16 de diciembre de 1997, el Consejo General del Instituto Federal Electoral emiti6 el Acuerdo
del Consejo General del Instituto Federal respecto de la propuesta presentada por el Consejero
Presidente del Consejo General para la formalizacién de la existencia de la Unidad Técnica de
Coordinacién Nacional de Comunicacién Social del Instituto Federal Electoral y por el que se crea
una comisién del Consejo General para dar seguimiento a las actividades de dicha Unidad
Técnica.

II. En la 4a. sesién de la Comisién de Comunicacién Social, celebrada el 20 de abril de 1998 se
procedié a la aprobacién de los Lineamientos para la aplicacién de los recursos en materia de
publicidad v gestoria de tiempos oficiales con la Direccion General de Radio, Television vy
Cinematografia.

[lI. En sesién ordinaria celebrada el 29 de abril de 2005, el Consejo General del Instituto Federal
Electoral aprobé el Dictamen de la Comisién de Reglamentos del Consejo General del Instituto
Federal Electoral respecto de la iniciativa que presenta el Consejero Presidente del Consejo
General por la que se propone la reforma a diversos articulos del Reglamento Interior del Instituto
Federal Electoral, la modificacién del Acuerdo de creacién del Centro de Formacién y Desarrollo,
asi como de la propuesta de la Consejera Electoral, Alejandra Latapi Renner para la fusién de las
comisiones de Asuntos Internacionales y Comunicacién Social y la creacién de la Comisién de
Relaciones Institucionales e Internacionales.

IV. En sesién ordinaria de la Comisién de Relaciones Institucionales e Internacionales, celebrada el
14 de mayo de 2007, se reformaron los lineamientos citados en el antecedente II.

V. El 13 de noviembre de 2007 se publicé en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto que
reforma los articulos 6°, 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el articulo 134 y deroga un pdrrafo
al articulo 97 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entré en vigor al
dfa siguiente de su publicacién en términos de su articulo primero transitorio.

VI. El 14 de enero de 2008 se public en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto por el que se
expide el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entré en vigor al
dia siguiente de su publicacién, de acuerdo con el articulo primero transitorio.

El 31 de mayo de 2010 en sesién de la Junta General Ejecutiva fueron aprobados los Lineamientos
Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en Materia de Difusién en Medios
Impresos e Internet y Elaboracién e Impresion de Materiales Promocionales, y el 29 de junio de 2010
fueron publicados en el Diario Oficial de la Federacién, entrando en vigor al dia siguiente. Por lo anterior y;

CONSIDERANDO

1. Que, de conformidad con el articulo 41 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, el Instituto Federal Electoral es un organismo publico auténomo, dotado de
personalidad juridica y patrimonio propios. Asimismo, estima que en el ejercicio de sus funciones,
la certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad seran principios rectores.

2. Que el articulo 134, parrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos
sefiala que la administracién de los recursos federales debera realizarse con eficiencia, eficacia y
honradez para satisfacer los objetivos a los que estén destinados.

3. Que el articulo 104 del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece
que el Instituto Federal Electoral, depositario de la autoridad electoral, es responsable del ejercicio
de la funcién estatal de organizar las elecciones.
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4.

10.

11.

12.

13.

Que el articulo 105, numeral 1, del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
determina que son fines del Instituto: contribuir al desarrollo de la vida democrética; preservar el
fortalecimiento del régimen de partidos politicos; integrar el Registro Federal de Electores;
asegurar a los ciudadanos el ejercicio de los derechos politico-electorales y vigilar el cumplimiento
de sus obligaciones; garantizar la celebracion periédica y pacifica de las elecciones para renovar a
los integrantes de los Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unién; velar por la autenticidad y
efectividad del sufragio; llevar a cabo la promocién del voto y coadyuvar a la difusién de la
educacién civica y la cultura democrética; y fungir como autoridad Unica para la administracién
del tiempo que corresponda al Estado en radio vy television destinado a los objetivos propios del
Instituto, a los de otras autoridades electorales y a garantizar el ejercicio de los derechos que la
Constitucién otorga a los partidos politicos en la materia. Asimismo, el péarrafo 2 del citado
articulo establece que todas las actividades del Instituto se regiran por los principios de certeza,
legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad.

Que el articulo 106, numeral 2, del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales,
determina que el patrimonio del Instituto se integra con los bienes muebles e inmuebles que se
destinen al cumplimiento de su objeto y las partidas que anualmente se le sefialen en el
Presupuesto de Egresos de la Federacién, asi como con los ingresos que reciba por cualquier
concepto, derivados de la aplicacién de las disposiciones del citado Cédigo.

Que el articulo 108 del ordenamiento legal supracitado determina que los érganos centrales del
Instituto Federal Electoral seran: El Consejo General, la Presidencia del Consejo General, la Junta
General Ejecutiva, la Secretaria Ejecutiva; y la Unidad de Fiscalizacién de los Recursos de los
Partidos Politicos.

Que el articulo 121, numeral 1, del Cédigo de la materia estipula que La Junta General Ejecutiva
sera presidida por el Presidente del Consejo y se integraré con el Secretario Ejecutivo y con los
directores ejecutivos del Registro Federal de Electores, de Prerrogativas y Partidos Politicos, de
Organizacién Electoral, del Servicio Profesional Electoral, de Capacitacién Electoral y Educacion
Civica, y de Administracién.

Que el articulo 122, numeral 1 incisos a) v b), del Cédigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Junta General Ejecutiva, entre
otras, proponer al Consejo General las politicas y los programas generales del Instituto, asi como
fijar los procedimientos administrativos, conforme a dichas politicas y programas .

Que el articulo 128, numeral 1, incisos a) y d), del Cédigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales senala que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva del Registro
Federal de Electores, entre otras, formar el Catédlogo General de Electores, asi como formar el
Padrén Electoral.

Que el articulo 132, numeral 1, incisos a), b), c) y d), del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de
Capacitacién Electoral y Educacién Civica, entre otras, elaborar y proponer los programas de
educacién civica y capacitacién electoral que desarrollen las juntas locales y distritales ejecutivas;
coordinar y vigilar el cumplimiento de los programas a que se refiere el inciso anterior; preparar el
material didactico vy los instructivos electorales; y orientar a los ciudadanos para el ejercicio de sus
derechos y cumplimiento de sus obligaciones politico-electorales.

Que el articulo 133, numeral 1, incisos a), d) y h), del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva de
Administracién, entre otras, aplicar las politicas, normas y procedimientos para la administracién
de los recursos financieros y materiales del Instituto; establecer y operar los sistemas
administrativos para el ejercicio y control presupuestales; y atender las necesidades
administrativas de los 6rganos del Instituto.

Que el articulo 134, numeral 1, incisos a), b) y c), del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales establece que en cada una de las entidades federativas el Instituto
contard con una delegacién integrada por: la Junta Local Ejecutiva, el Vocal Ejecutivo y el
Consejo Local.

Que el articulo 136, numeral 1, incisos a) v b) del Cédigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales establece que las juntas locales ejecutivas tendran las atribuciones de
supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas vy las acciones de sus vocalias y de los
6rganos distritales, asi como supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas relativos al
Registro Federal de Electores, Organizacién Electoral, Servicio Profesional Electoral vy
Capacitacién Electoral y Educacién Civica.
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Que el articulo 141, numeral 1, incisos b) y f), del Cédigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de los consejos locales, entre otras,
vigilar que los consejos distritales se instalen en la entidad, en los términos de este Cédigo v
publicar la integracién de los consejos distritales por lo menos en uno de los diarios de mayor
circulacién en la localidad.

Que, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio
presupuestal 2011, aprobado el 25 de febrero de 2011, con el nimero de expediente
JGE25/2011, son partidas sujetas a Dictamen Técnico aquéllas que requieren el Dictamen técnico
del &rea normativa respectiva. Asimismo, que las partidas 33604, 33605 y 36101 estan sujetas al
Dictamen Técnico de la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social.

Que el articulo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
determina que es facultad de la Junta General Ejecutiva dictar los acuerdos y lineamientos
necesarios para la adecuada ejecucién de los acuerdos vy resoluciones del Consejo.

Que el articulo 43, numeral 1, inciso e) del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral,
establece que es atribucién de la Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores coadyuvar
con la Direccién Ejecutiva de Capacitaciéon Electoral y Educacién Civica en el disefio e
instrumentacién de las campanas institucionales.

Que el articulo 47, numeral 1, incisos i) y 1), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece, la atribucién de la Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién Civica de
disenar e instrumentar las campanas de difusién institucionales y, en su caso, coordinarse para
ello con las instancias que por el objeto o contenido de la campana sean competentes, y planear
dirigir y supervisar las campanas de difusién y los programas de divulgacién de la cultura
democrética.

Que el articulo 48, numeral 1, incisos b) y e), del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral establece que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva de Administracién, entre otras,
establecer y aplicar las politicas generales, criterios técnicos y lineamientos a que se sujetaran los
programas de administracién de personal, recursos materiales y servicios generales, recursos
financieros y de organizacién del Instituto; y organizar y dirigir la administracién de los recursos
materiales, financieros, asi como la administracién del personal del Instituto.

Que el articulo 52, numeral 2, del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece
que, para el cumplimiento de sus atribuciones, cuando asi se requiera y exista disponibilidad
presupuestal, la Vocalia Ejecutiva, previa aprobacién del Secretario Ejecutivo, contard con las
siguientes 4&reas: Secretaria Particular; Coordinacién Nacional de Comunicacién Social;
Coordinacién de Asesores; y Coordinacién Administrativa.

Que el articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son
atribuciones de la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, entre otras: a) proponer al
Presidente del Consejo la estrategia de comunicacién social necesaria, para difundir las
actividades y funciones que desarrolla el Instituto para que, una vez que sea aprobada por el
mismo, se incorpore a la propuesta de Politicas y Programas Generales del Instituto que la Junta
debe poner a consideracién del Consejo; b) autorizar la publicacion de los contenidos
informativos institucionales; c¢) supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios
de comunicacién, de las diversas campanas de difusién que realicen los érganos institucionales en
el ambito de sus respectivas competencias; v d) coadyuvar con la Direccién Ejecutiva de
Capacitacién Electoral y Educaciéon Civica en el diseno de la estrategia de las campanas de
difusién institucional.

Que resulta necesario definir los mecanismos a través de los cuales se ejerzan los recursos
destinados a la comunicacién social, asi como disponer del tiempo para realizar una adecuada
planeacién de los programas de comunicacién social del Instituto, incorporar criterios para la
contratacién de espacios publicitarios y evaluar los resultados de la difusion de los temas
prioritarios del Instituto Federal Electoral, a fin de fortalecer la imagen y confiabilidad del Instituto
ante la comunidad nacional e internacional, informar a la ciudadania de las actividades que
realiza la institucién y fortalecer la relacién del Instituto con los representantes de los medios de
comunicacion.

Que en la formacién de la estrategia de comunicacién social del Instituto a que se refieren los
considerandos 21 y 22 de este Acuerdo deben participar todas las areas con necesidades de
difusién de informacién hacia la ciudadania, debiendo presentar cada una un programa anual de
actividades de difusién que, una vez analizados por la Coordinacién Nacional de Comunicacién
Social formaran parte integral de dicha Estrategia.
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En virtud de los considerandos anteriores y con fundamento en los articulos 41, parrafo segundo, base
V, pérrafos primero y segundo y 134 parrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 104, 105, numeral 1, incisos a), d) v g); 108; y 122, numeral 1 incisos a) y b) del Cédigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, asi como en el articulo 38, numeral 1, inciso c), del
Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral; la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral
emite el siguiente:

Acuerdo

Primero.- Se aprueban las adiciones a los Lineamientos Generales del Instituto Federal
Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusién en Medios Impresos e Internet y
elaboracién e impresion de materiales promocionales.

Segundo.- Los 6rganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto,
asi como la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, en sus diversos ambitos de competencia,
deberan observar y aplicar los presentes Lineamientos.

Tercero.- Los recursos que se destinen a difundir mensajes en medios impresos, Internet, y/o a través
de la produccién de materiales impresos o grabados se limitardn exclusivamente al desarrollo de los
programas y contenidos institucionales autorizados para difusién y/o promocién interna y externa del
Instituto.

Cuarto.- La Coordinacién Nacional de Comunicacién Social y la Direccién Ejecutiva de Capacitacién
Electoral y Educacién Civica, podran emitir en el &mbito de sus atribuciones, las reglas complementarias y
precisiones que fueran necesarias, mediante circulares u oficios de caracter especifico que garanticen el
cumplimiento de los presentes Lineamientos.

Quinto.- El presente Acuerdo entrara en vigor al dia siguiente de su publicacién en el Diario Oficial de
la Federacién.

Sexto.- Se instruye a la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social para que haga del
conocimiento de todas las unidades administrativas del Instituto Federal Electoral el presente Acuerdo.

Séptimo.- Publiquese el presente Acuerdo en el Diario Oficial de la Federacién.
TRANSITORIO

Unico.- A partir de la entrada en vigor del presente Acuerdo, se abroga el Acuerdo por el cual se
aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en Materia
de Difusién en Medios Impresos e Internet y Elaboracién e Impresién de Materiales Promocionales,
publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 29 de junio del 2010.

El presente Acuerdo fue aprobado en sesién ordinaria de la Junta General Ejecutiva celebrada el 26 de
abril de 2011, por votacién unanime de los Directores Ejecutivos de Organizacién Electoral, Profesor
Miguel Angel Solis Rivas; del Servicio Profesional Electoral, Doctor José Rafael Martinez Puén; de
Capacitacién Electoral v Educaciéon Civica, Maestro Luis Javier Vaquero Ochoa; de Administracién,
Contador Publico Roméan Torres Huato; del Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta General Ejecutiva,
Licenciado Edmundo Jacobo Molina y del Consejero Presidente y Presidente de la Junta General
Ejecutiva, Doctor Leonardo Valdés Zurita; no estando presente durante el desarrollo de la sesién el Director
Ejecutivo de Prerrogativas y Partidos Politicos, Licenciado Antonio Horacio Gamboa Chabban.

El Consejero Presidente del Consejo General y Presidente de la Junta General Ejecutiva del Instituto

Federal Electoral, Leonardo Valdés Zurita.- Ribrica.- El Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta
General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, Edmundo Jacobo Molina.- Rabrica.
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LINEAMIENTOS PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN
MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES
PROMOCIONALES.

TITULO PRIMERO. Disposiciones Generales.
CAPITULO I. Generalidades.

1. Los presentes Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral tienen por objeto regular el uso
de los recursos en materia de difusién en medios impresos, Internet y elaboracién e impresién de materiales
promocionales a través del procedimiento para la solicitud y emisién del dictamen de procedencia técnica
de las partidas presupuestales 33604, 33605 y 36101.

Los lineamientos son de observancia obligatoria para los érganos desconcentrados, las Direcciones
Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, asi como para la CNCS.

2. Por disposicién del articulo 62, parrafo 1, incisos g) v j), del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral y de los Acuerdos emanados del Consejo General del Instituto Federal Electoral y de la Junta
General Ejecutiva de dicho organismo, la CNCS sera la encargada de emitir el Dictamen de Procedencia
Técnica respecto al ejercicio de las partidas presupuestales 33604, 33605 y 36101, que se refieren a los
gastos por concepto de impresién y elaboracién de material informativo derivado de la operacién y
administracién de las unidades responsables, de la informacién en medios masivos derivada de la
operaciéon vy administraciéon de las unidades responsables, v por concepto de difusién de mensajes sobre
programas y actividades institucionales.

3. Las actividades relacionadas con la aplicacién de los recursos en materia de difusion en medios
Impresos, Internet y para la elaboraciéon e impresién de materiales promocionales, se apegarén a las
disposiciones contenidas en el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en los
Acuerdos aprobados por el Consejo General del Instituto Federal Electoral, y en los Acuerdos tomados por
la Junta General Ejecutiva, asi como en los presentes Lineamientos.

4. Los presentes Lineamientos incorporaran integramente la Estrategia de Difusién que desarrolla la
DECEYEC y que es aprobada por la Comisién del ramo, en razén de que dicha estrategia recoge las
necesidades de difusién de las areas del Instituto, bajo un criterio homogéneo que tiene como finalidad dar
unidad a los mensajes a comunicar y presentar una sola imagen institucional.

5. Para los efectos de estos Lineamientos, se entendera por:

L Banner: Imagen rectangular, horizontal o vertical, que puede ser colocada en la parte
superior, inferior o en los costados de una pagina web, y que enlaza con el sitio o pagina del
anunciante. Los banners se miden en pixeles y se crean como archivos .JPG vy .GIF. El
nombre del banner varfa segiin el medio y las medidas.

IL. Buscador: Directorio en la red, que localiza una base de datos o textos con las palabras
definidas por un usuario de Internet.

IIL. Campaia: Conjunto de mensajes basados en un concepto rector, cuya difusién se realiza a
través de los medios de comunicacion.

V. Certificacion de circulaciéon y cobertura geografica: Certificado que deberad ser
expedido por cualquier persona moral ajena al medio de difusién, cuya capacidad técnica y
conceptual le permita emitir los dictimenes correspondientes sobre la contabilidad y los
controles de produccién y distribucién de los ejemplares vendidos. Dicha certificacién debera
contener la circulacién promedio del medio impreso de que se trate, asi como las cifras
totales de la circulacién pagada y gratuita.

V. El Consejo. El Consejo General del Instituto Federal Electoral.
VL CNCS: La Coordinacién Nacional de Comunicacién Social.
VIL El Catalogo: El Catédlogo Nacional de Medios Impresos e Internet. Es el documento que

concentra los diarios y revistas nacionales y locales, asi como las paginas web, que podran
ser considerados como sujetos de publicidad.

VIIIL Contenidos Informativos Institucionales: Actividades y funciones que desarrolla el
Instituto, de acuerdo con las politicas y programas aprobadas por el Consejo General del
mismo, las cuales se publican tanto en la pagina web del IFE, como en los medios masivos
de comunicacion.

IX. Circulacién gratuita: Cifra total de ejemplares de medios impresos distribuidos por el
editor con una periodicidad regular y sin costo.
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XI.

XIL
XIIL

XIV.
XV.
XVL

XVIL

XVIIL.

XIX.

XXVIL

XXVIIL

XXIX.

Circulacién pagada: Cifra en nimero de ejemplares. Comprende las ventas directas y las
ventas a través de canales de distribucién (personas fisicas, empresas o entidades), mas las
suscripciones, menos las devoluciones sobre venta.

Cobertura geografica: Localidades especificas o regiones en donde circula un medio
impreso.

DEA: La Direccién Ejecutiva de Administracion

Dictamen: El Dictamen de Procedencia Técnica es el documento que emite la CNCS para
aprobar las propuestas de difusién que presentan las areas del Instituto que utilicen recursos
de las partidas presupuestales 33604, 33605 y 36101.

DECEyYEC: La Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién Civica.
DERFE: La Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Directorios de Medios: Publicaciones que ofrecen informacién acerca de, agencias de
publicidad, radio, televisién, publicidad exterior y alterna, asi como medios impresos, con
datos generales de los mismos v sus tarifas. Los directorios usados por la CNCS son: Media
Vyasa y MPM

Media Vyasa tienen 27 anos en el mercado y retine a medios impresos (periddicos y revistas),
radio, televisién, publicidad exterior y alterna.

MPM cuenta con 50 anos en el mercado y publica un directorio por cada tipo de medio:
medios impresos, medios audiovisuales, agencias y anunciantes y un anuario publicitario.

Encarte: Un encarte es una pieza de comunicacién impresa, con mensajes publicitarios, que
se inserta en periédicos o revistas y que sobresale del resto de la publicacién por medio del
uso de un formato diferente.

Estados: Los enunciados en el articulo 43 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, bajo la denominacién de partes integrantes de la Federacién.

Erogaciéon: Todo recurso presupuestario ejercido, incluido el Impuesto al Valor Agregado
(IVA), en servicios que sean susceptibles de ser registrados en las partidas de gasto 33604,
33605 y 36101, del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral.

GIF: Formato digital gréfico para imégenes.

Impresion: En términos de publicidad en Internet, se refiere a las visualizaciones de una
pagina web.
Instituto: El Instituto Federal Electoral.

Internet: Conjunto descentralizado de redes, interconectadas por medio de protocolos
(lenguajes), que permiten la comunicacién entre usuarios de la web en todo el mundo.

JPG: Formato digital gréfico para imégenes.
La Junta. La Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral.

Manual de identidad Grafica: Documento que proporciona los elementos que constituyen
el logotipo del IFE, el manejo del mismo, asi como las caracteristicas que deben tomarse en
cuenta para todos los productos que se generen, con el propésito de que se unifiquen los
criterios en la aplicaciéon de la imagen institucional. Las disposiciones senaladas por este
manual deberan ser atendidas para la construccién de cualquier material de difusién.

Materiales promocionales. Elementos audiovisuales y/o gréficos y sus partes
componentes (disefio, produccién, impresién), que se utilizan para difundir los mensajes
institucionales. Entre estos se encuentran: perifoneo, videos; manuales, padrones, programas,
informes; decretos, convenios, instructivos, proyectos editoriales (libros, revistas y gacetas),
folletos, tripticos, dipticos, carteles, mantas, lonas, rétulos, mobiliario urbano, espectaculares,
tarjetas telefénicas, gorras, camisetas, plumas, lapices, llaveros, memorias USB, mouse pad,
tazas, termos, mochilas, carpetas, cuadernos, calendarios, portapapeles, sobres, cajas,
estampas, globos, bolsas, chamarras, ceniceros, encendedores, notas adhesivas, portavasos,
pulseras, botones, agendas, inflables, paneles, pelotas, discos compactos, portaplumas,
paraguas, portagafetes, magnéticos, entre otros.

Mensaje Institucional: Conjunto de conceptos que buscan incidir favorablemente en la
opinién publica con el objeto de informar, proyectar la imagen institucional correcta y
promover las actividades del Instituto.

Orden de Insercién: Oficio mediante el cual se solicita a los medios de comunicacién
impresos la insercién de mensajes en una fecha determinada.
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XXX.

XXXI.

XXXIL

XXXIIL

XXXIV.

XXXV.

XXXVL

XXXVIL

XXXVIIL

XXXIX.

XL.

XLIL

XLIL

XLIIL

XLIV.

XLV.

XLVL

XLVIL

XLVIIL
XLIX.

L.

LL

LIL

LIIL

Pageview: Entrada a la pagina web. Se va contabilizando cada vez que el usuario ve algin
contenido v lo lleva a otros vinculos o a mas contenido.

Pagina web: Documento situado en una red informética, al que se accede mediante enlaces
de hipertexto.

Palabra Clave (Keyword): Identificador del sitio o pagina web. Ejemplo: Instituto, Federal,
Electoral, credencial, IFE, voto, eleccidn.

Partida: El nivel mas especifico del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal
Electoral, que describe los bienes o servicios de un mismo género, requeridos para la
consecucién de los programas y metas autorizados. A este nivel de agregacién se registra el
ejercicio del presupuesto del Instituto.

Partida 33604: Gasto por concepto de impresiéon y elaboracién de material informativo
derivado de la operacién y administracién de las unidades responsables.

Partida 33605: Gasto por concepto de informacién en medios masivos derivada de la
operacién y administracién de las unidades responsables.

Partida 36101: Gasto por concepto de difusién de mensajes sobre programas y actividades
institucionales.

Presupuesto de Difusién: Partida asignada en el presupuesto autorizado para el gasto en
difusién del Instituto.

Pauta: Difusién de un mensaje determinado, en un medio determinado, por un tiempo
determinado.

Pauta de conteo regresivo: Divulgaciéon de un mensaje determinado, el cual implica un
tiempo especifico de difusién para cumplir con su objetivo. Ejemplo: Actualizacién del
padroén electoral, antes de un proceso electoral.

Pago de publicidad en Internet: En la mayoria de los casos se determina contabilizando
el nimero de entradas al anuncio.

PDF: Acrénimo de Portable Document Format (en inglés), es un documento que permite
almacenar informacion, sin que ésta pueda ser modificada, sin un programa especifico.

Periodicidad: Tiempo que transcurre entre la publicacién de un nimero por un medio
impreso y la publicacién del nimero siguiente inmediato.

Perfil del lector: Caracteristicas demogréficas, socioeconémicas y psicogréficas de los
lectores de un determinado medio.

Pixel: Unidad homogénea de color, con la que se miden las imagenes que se usan en
Internet, ya sean fotografias, videos o un gréfico.

Politicas v Programas: Las Politicas y Programas Generales del Instituto Federal Electoral
del ano correspondiente.

Piblico objetivo: Conjunto de individuos con caracteristicas comunes a quienes se dirige
un mensaje, los cuales son destinatarios de acciones, planes y programas efectuados por el
Instituto Federal Electoral.

Recursos presupuestarios: Monto total disponible en las partidas 33604, 33605 y 36101
del Instituto Federal Electoral.

Reglamento: El Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral.

Solicitud de insercién: Oficio de instruccién de las Direcciones Ejecutivas a la CNCS, para
la gestién de inserciones en medios impresos.

Tarifa: Precio unitario fijado por los medios impresos para las publicaciones con
determinadas especificaciones.

Tarifa comercial: Costo regular que un medio impreso fija por la publicacién de un
material con determinadas especificaciones (tamafio, ubicacién, color, etc).

Tarifa politica: Costo ofrecido a las entidades del Gobierno Federal y partidos politicos por
la publicacién de un material con determinadas especificaciones (tamaro, ubicacién, color,
etc.).

Trafico (en Internet). Numero de visitas que tiene una pégina web, en un determinado
espacio de tiempo. Normalmente se mide por dia.

182

Proceso Electoral Federal 2011-2012



GACETA ELECTORAL 133

LIV. Usuario: Lector de las péaginas de Internet. También se utiliza como un factor para medir
cuantas personas entran a un sitio o pagina. A esto se llama Usuario Unico, y también se
mide por dia.

LV. Web: Sistema de documentos enlazados y accesibles a través de Internet.
CAPITULO 11
De los programas anuales de difusion.

6. Cada una de las areas del Instituto que cuenta con recursos para realizar difusién de mensajes
institucionales, debera elaborar su programa anual de difusién con base en el formato tnico que se anexa,
conteniendo los siguientes elementos:

a) Temas a difundir

b)  Objetivos por tema
¢)  Calendario por tema
d) Poblacién objetivo

7. Los programas de difusién serén entregados a més tardar el dltimo dia de agosto de cada afio, a la
DECEYEC que, en colaboracién con la CNCS, se encargaré de determinar, conforme a las campanas de
difusién establecidas para el Instituto, los mensajes que las areas podran emitir, seleccionando los medios
y/o materiales més adecuados para su difusion.

8. La CNCS autorizard, mediante los dictdmenes de procedencia técnica, el uso de los recursos
destinados a la difusién de los mensajes institucionales.

9. De manera extraordinaria, las areas del Instituto podran poner a consideracién de la DECEYEC y de
la CNCS, programas de difusién complementarios no contemplados en sus programas anuales. Para llevar
a cabo dicho procedimiento, deberan presentar sus necesidades de difusién, junto con la solicitud de
Dictamen de procedencia técnica, cuando menos 10 dias naturales antes de iniciar la difusién. La
DECEYEC y la CNCS contaran con cinco dias laborables a partir de la recepcién de la solicitud, para emitir
su determinacién. La CNCS notificard al &rea solicitante la procedencia o improcedencia del Dictamen
técnico.

En caso de emisién de un dictamen de procedencia técnica con observaciones, el area solicitante
debera acatar las recomendaciones propuestas.

TITULO SEGUNDO

Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

CAPITULO UNICO

De la elaboracién del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

10. El Catélogo sera elaborado por la CNCS. Las Vocalias Ejecutivas Locales enviaran las propuestas
de medios impresos e Internet considerados para contratacién de publicaciones en sus estados.

11. A partir del mes de octubre de cada ano, la CNCS dara inicio a los trabajos para la integracién de
El Catalogo. Para ello, se invitard a las casas editoriales y medios en Internet a fin de solicitarles el envio de
sus propuestas.

Por lo que se refiere a cada entidad federativa, las propuestas de medios impresos e Internet por plaza,
seran enviadas por las Juntas Locales a la CNCS. Es responsabilidad de cada Junta la negociacién de la
tarifa con el medio. La CNCS analizard y validard su inclusién, conforme a los criterios establecidos, e
integraré la base de datos final.

En cuanto a la integracién de El Catélogo, en la parte que corresponde a medios impresos e Internet
nacionales, la CNCS recibiréa las cartas compromiso de los medios que deseen participar en El Catélogo e,
igualmente, analizaréa las propuestas e integrara la base de datos final.

Solamente seran incluidos en El Catalogo los medios impresos e Internet que ofrezcan al Instituto una
tarifa menor o igual a la comercial publicada.

12. La CNCS sera la responsable de integrar El Catdlogo y presentarlo a la consideraciéon de la
DECEyYEC y la DERFE, para su conocimiento y observaciones.

13. Posteriormente la CNCS sera la responsable de presentar ante la Junta General Ejecutiva, el
documento final para su aprobacién.

14. La inclusién de un medio en El Catdlogo no implicara, en ningin momento, un compromiso de
contratacién para el Instituto que, en todo caso, utilizard inicamente los medios idéneos para satisfacer sus
necesidades de difusién.
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15. Para los medios, sin embargo, su inclusién en El Catélogo conlleva la obligacién de mantener la
tarifa pactada para el Instituto, durante el ano en curso. Solamente los medios incluidos en el mismo
podréan ser considerados como sujetos de contratacién.

16. El Catélogo tendra vigencia hasta la presentacién de la actualizacién en la Junta General Ejecutiva
correspondiente; por lo que mientras no se tenga la versién del afno en curso las areas deberan sujetarse a
las tarifas incluidas en el Catalogo vigente.

17. Para la inclusién de los medios impresos en El Catélogo, se consideraran los siguientes criterios:

a)  Perfil del lector.

b) Tiraje.

c)  Cobertura geogréfica.

d) Periodicidad.

e) Tarifas.

f) Certificacién de circulacién.

18. Para la inclusién de medios de Internet en El Catélogo se consideraran los siguientes criterios:
a)  Perfil de visitantes.

b)  Tréafico (Pageviews o Usuarios Unicos)

c¢) Tarifas y criterios para establecer sus costos

d) Certificaciones de seguridad y de tréfico.

19. Es requisito para la inclusién de un medio impreso en El Catélogo, que se encuentre certificado
ante el Padrén Nacional de Medios Impresos elaborado por la Subsecretaria de Normatividad de Medios de
la Secretaria de Gobernacién, toda vez que dicho certificado avala los siguientes elementos:

a) La reserva de Derechos al Uso Exclusivo del Titulo, expedido por el Instituto Nacional de
Derechos de Autor (INDAUTOR).

b) Licitud de Titulo.

c¢)  Licitud de Contenido, ambos expedidos por la Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas
[lustradas (CCPRI).

O cuando menos, estar registrado en los directorios especializados en medios Media Vyasa y MPM.

20. La CNCS podra realizar tres actualizaciones a El Catalogo durante el ano de vigencia del mismo, a
fin de incluir nuevas propuestas. Las actualizaciones tendran verificativo la primera semana de los meses de
abril, julio y octubre. Para tales actualizaciones se seguiré el procedimiento antes descrito.

21. La CNCS podréa hacer actualizaciones a El Catalogo fuera de los periodos estipulados, en el caso
de situaciones excepcionales, previa justificacién del solicitante y con 30 dias para su resolucién.

TITULO TERCERO
De los Dictamenes de Procedencia Técnica

22. El articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones
de la CNCS, entre otras, las de supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de
comunicacién, de las diversas camparias de difusién que realicen los 6rganos institucionales en el ambito
de sus respectivas competencias; y coadyuvar con la DECEYEC en el disefio de la estrategia de la campana
institucional.

Atendiendo a estas atribuciones y de conformidad con el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el
cual se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el ejercicio presupuestal, la
CNCS emite dictimenes de procedencia técnica para el uso de las partidas 33604, 33605 y 36101.

Lo anterior, con el fin de conocer, evaluar y verificar el uso de herramientas y materiales asi como
contenidos de difusién, tanto de la DECEYEC que tiene a su cargo el disefio de la campana institucional
como de las Juntas Locales y Distritales que instrumentan esta camparia en los estados.

Los Directores Ejecutivos, los Coordinadores de Unidades Técnicas, los Vocales Ejecutivos de las Juntas
Locales, los Vocales de las Juntas Distritales y los Coordinadores de Comunicacién de los érganos
desconcentrados, seran los Unicos sujetos que podran presentar solicitudes de Dictamen de procedencia
técnica a la CNCS.

La CNCS emitird el Dictamen de procedencia técnica mismo que estard sujeto a una valoracién
técnico-normativa, con base en la informacién, documentacién y otros elementos que el solicitante
presenta a consideracién. Buscara lograr el mejor aprovechamiento de las herramientas de difusién asi
como unificar los contenidos de los mensajes de difusién. Asimismo, servird para verificar la correcta
utilizacién de la imagen institucional.
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La CNCS podra requerir al area solicitante, en todo momento, que profundice los datos, justificaciones,
antecedentes e informacién sobre los objetivos del proyecto, antes de dictaminar la procedencia técnica de
la propuesta de difusién.

Los dictimenes de procedencia técnica que se emitan en base a la verificacién de la correcta aplicacién
de la imagen institucional, valoraran la propuesta de materiales gréficos enviada a consideracién, a la luz de
los preceptos del Manual de Identidad Gréfica del Instituto®.

*(Se integra el Manual de Identidad Gréfica del Instituto como parte de los anexos a este documento).
CAPITULO 1
De las Solicitudes

23. La solicitud de Dictamen de procedencia técnica que realicen las areas deberd contener los
siguientes elementos:

a)  Area solicitante.

b)  Justificacién de la necesidad o pertinencia de ejercer la(s) partida(s) presupuestal(es) para la
contratacién del bien o servicio que se pretende.

c¢) Partida o partidas que se pretende(n) afectar.
d) Tema a difundir
e) Publico Objetivo

f) Descripcién del bien o servicio que se pretende adquirir o, en su caso, arrendar. Se deberd
explicitar el nimero de materiales, las caracteristicas fisicas de los mismos y cualquier otro
elemento que coadyuve a clarificar el bien de que se trate.

g) Para el caso de contratacién de espacios en medios impresos e Internet con fines publicitarios, las
solicitudes de Dictamen de procedencia técnica deberan incluir el plan de medios a utilizar, mismo
que considerara tGnicamente los diarios, revistas y medios de Internet contenidos en El Catalogo.

h)  Fecha en que se pretende realizar la publicacién.
i) De ser el caso, se anexaran la medida y el disefio de los materiales a publicar.

24. Las Juntas Locales Ejecutivas y las Juntas Distritales Ejecutivas remitiran a la CNCS las solicitudes
de Dictamen de procedencia técnica para el uso de las partidas 33604, 33605 y 36101, de acuerdo con las
necesidades de difusidn de las campanas establecidas por las Direcciones Ejecutivas correspondientes.

25. Las solicitudes de Dictamen de procedencia técnica para el uso de las partidas, seran enviadas a la
CNCS, mediante oficio firmado por: el Vocal Ejecutivo de la Junta Local o Distrital, o el Vocal Secretario, o
el Coordinador Estatal de Comunicacién Social, en dias y horas laborables, y deberan de indicar con
precisién los siguientes datos:

a) Nombre del proyecto (en su caso)

b) Tema a difundir

c) Objetivo especifico del tema a difundir

d) Nimero de partida(s) a utilizar

e) Nuimero de objetos promocionales y costo, o niimero de inserciones en medios y costo
f) Poblacién-objetivo

g) Periodo de vigencia

h) Medio de publicacién, medidas y posicién (en su caso)

La procedencia técnica del Dictamen sélo sera valida cuando se cumpla con todos los requisitos
previstos, incluida la fecha de envio.

CAPITULO 11
De la Emision del Dictamen de Procedencia Técnica

26. Las areas ejecutivas del Instituto, asi como los érganos desconcentrados del mismo, deberan
solicitar, via oficio, el Dictamen de Procedencia Técnica, con al menos 15 dias de anticipaciéon a la
contratacién.

27. La CNCS contarad con 10 dias laborables para dar respuesta a las solicitudes de Dictamen de
Procedencia Técnica. En caso de ser rechazada la solicitud, se detallarén las deficiencias y/o motivos que
justifiquen esta decisién.

28. Bajo ninguna circunstancia se emitira el Dictamen de manera extemporéanea; esto es, una vez que
el area usuaria haya llevado a cabo la contratacién y ejercido el presupuesto destinado para dichas
actividades.
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29. Sera responsabilidad del area solicitante el uso de los recursos ejercidos a través de las partidas
bajo Dictamen de Procedencia Técnica, conforme a las normas de contratacién que lo regulan.

30. No sera procedente emitir Dictamen de Procedencia técnica que solicite el ejercicio de una partida
presupuestal para la adquisicién de bienes o servicios diferente a las partidas presupuestales 33604, 33605
y 36101, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal.

31. La CNCS extenderéa el Dictamen de procedencia técnica cuando el &rea solicitante cumpla con las
especificaciones marcadas en el Manual de Identidad Gréfica para la difusién de mensajes asi como con las
determinaciones marcadas por la DECEYEC para la campana institucional y mediante la aprobacién de los
programas anuales de difusién.

32. El Dictamen de Procedencia Técnica que emita la CNCS deberd contemplar que el objetivo
comunicacional de la publicacién sea congruente con la audiencia o perfil del lector del medio seleccionado
contemplado para ello.

33. El Dictamen de procedencia técnica Unicamente avala el uso de las partidas de referencia, la
suficiencia presupuestal sera responsabilidad de las areas solicitantes.

CAPITULO 111
Requisitos para el uso de espacios publicitarios en medios impresos e Internet

34. Para poder ejercer cualquier presupuesto de difusién con alguno de los medios impresos e Internet
incluidos en el Catalogo, es necesario contar con cartas compromiso a fin de disponer de un documento
que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afno en curso. Asimismo, se dara cumplimiento a los
siguientes requisitos:

a) Solamente seran sujetos de contratacién los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa igual o
menor a la tarifa comercial publicada. Se tomard como tope maximo esta tarifa comercial,
tratando de pactar una tarifa menor, y/o bonificaciones. En caso de que exista algiin medio que
no quiera respetar la tarifa comercial, pretendiendo cobrar tarifa politica, quedara fuera de El
Catélogo.

b) La unidad de medida base para calcular los costos para medios impresos seréa la plana, para los
medios en Internet se tomara como base el costo por millar o costo mensual del banner superior
en la pagina principal.

c¢) Los medios impresos deberan desglosar los precios para espacios menores a la plana: media
plana, cuarto, octavo, cintillo, robaplana.

d) Los medios en Internet deberédn desglosar los precios de cada banner ofrecido, asi como de
cualquier otro formato publicitario.

e) Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las
instalaciones del Instituto.

f) La carta compromiso tendra vigencia del 1° de enero al 31 de diciembre del ano en curso, lo que
implica que la tarifa negociada sera respetada en tanto la carta compromiso esté vigente.

g) El pago por el importe de las publicaciones en medios impresos se realizard contra entrega de la
factura, acompanada del testigo de la publicacion y después de realizar los tramites
correspondientes.

h)  El pago por el importe de las publicaciones en medios de Internet se realizara contra entrega de la
factura, acompanada del (los) testigo(s) de publicacién (se entregara, cuando menos, una
impresién de pantalla que dé cuenta de la difusiéon del anuncio respectivo por cada dia de la
campanfa implementada. El testigo debera contar con elementos que comprueben el dia y la hora
en que se obtuvo la impresiéon de pantalla), v después de realizar los tramites administrativos
correspondientes.

i) En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas
enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se consideraran como publicidad local, por lo que no se
utilizaran recursos del presupuesto de difusion, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

TITULO CUARTO

De los Procedimientos

CAPITULO 1

De la Recepcion de Pautas y Emision de Ordenes de Insercion

35. Las Direcciones Ejecutivas del Instituto seran las encargadas de remitir a la CNCS las solicitudes y
pautas mensuales, de acuerdo con los temas a difundir programados por el area.
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36. Las areas usuarias desarrollarédn pautas acordes a la poblacidn-objetivo de los mensajes a difundir.
La pauta debera incluir los medios donde se hara la publicacién, asi como la fecha y los temas a difundir.
Solamente podrén incluir medios impresos y de Internet que se encuentren en El Catélogo vigente.

37. Las solicitudes de insercién serédn enviadas a la CNCS mediante oficio firmado por el Director
Ejecutivo, en dias y horas héabiles, cuando menos cinco dias antes de la publicacién e indicardn con
precisién la siguiente informacién:

a) Nombre del proyecto.

b) Tema a difundir.

c¢)  Objetivo del tema a difundir.
) Poblacién-objetivo.

e) Periodo de vigencia.

e

Medio de publicacién.
g) Caracteristicas de la insercién (tamario, color, pagina/seccién)
h) Costo de la insercién

38. Para su tramitacién, las solicitudes de insercién deberan acompariarse de un oficio de autorizacién
firmado por el Coordinador Nacional de Comunicacién Social.

39. Las pautas deberéan ser enviadas a la CNCS diez dias antes de la fecha de publicacién para su
tramitacion. En el caso de las revistas, la CNCS enviara a las areas sustantivas la informacién de las fechas
de cierre y recibird de éstas las pautas, con cinco dias de anticipacién para su tramitacién.

Para pautas en Internet, deberd notificarse a la CNCS, para que ésta verifique con el medio la
disponibilidad de tiempo y espacio en la pagina o sitio, 15 dias antes de la publicacién. La CNCS debera
dar respuesta al area solicitante, a mas tardar dos dias después de esta notificaciéon. De ser posible la
publicacién en el medio, el solicitante deberd entregar el material grafico 10 dias antes de su publicacién
para realizar los tramites correspondientes.

40. Las pautas deberén ir acompafiadas de los materiales a publicar, contando con un original para
cada medio, en los formatos requeridos.

Ademaés del original impreso, el material deberd enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccién de Publicidad, &rea encargada de la gestién ante los medios.

41. Para el caso de inserciones en medios locales, serd responsabilidad de las Juntas Locales y
Distritales la gestién con los medios asi como la administracién del uso de estos espacios publicitarios. El
area con necesidades de difusién en medios locales informara mediante oficio a la CNCS, las necesidades y
caracteristicas del proyecto acompanado de la pauta por estado, con diez dias laborables de anticipacién a
la fecha de publicacién.

La CNCS verificara con cada Junta los medios propuestos y las tarifas vigentes y, en su caso, hara las
modificaciones requeridas a la pauta, mismas que informaré mediante oficio del Coordinador Nacional de
Comunicacién Social al area solicitante.

El area solicitante sera responsable de los envios para la distribucién oportuna de la documentacién y
los materiales de difusién, los cuales deberan remitirse al Vocal Ejecutivo de la Junta Local, con copia al
Vocal del area responsable y al Coordinador Estatal de Comunicacién Social. De igual modo, se remitira
una copia al Coordinador Nacional de Comunicacién Social, v a los funcionarios de las oficinas centrales
que deban tener conocimiento de esta actividad.

42. Las Juntas Locales tramitaran ante la CNCS los dictdmenes de procedencia técnica para el uso de
los recursos con base a los Lineamientos Generales para el Ejercicio Presupuestal vigente, para ello deberé
enviar su solicitud cuando menos cinco dias antes de la publicacién, acompanada de la pauta ya verificada
por la CNCS. El érea solicitante sera responsable de enviar copia del dictamen de procedencia técnica a las
Juntas en los estados.

43. Para verificar el cumplimiento de la pauta por parte del medio, se revisardan la fecha vy
caracteristicas de la publicaciéon para confirmar su coincidencia tanto con la orden de insercién emitida
como con la pauta solicitada por el area solicitante.

44. Para el caso excepcional de inserciones publicadas por los medios fuera de las fechas marcadas en
las pautas solicitadas, se deberan contemplar los siguientes criterios:

a) El plazo de tolerancia para la publicacién de un anuncio extemporaneo serd méximo dos dias
posteriores a la fecha registrada en las pautas, siempre y cuando no exceda la fecha de término de
una campana.

b) Las pautas de conteo regresivo son absolutamente inamovibles de las fechas programadas.
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c¢) En caso de que el periddico no publique en la fecha indicada por la orden de insercién, el
anuncio serd publicado posteriormente, previa autorizacién por escrito del &rea solicitante,
basandose en las disposiciones contenidas en los presentes Lineamientos.

45. La CNCS, la Direccién Ejecutiva de Organizacién Electoral y las Juntas locales definirén los diarios
que se consideraran para la distribucién de los encartes a que se refiere el articulo 242 del Cédigo, mismos
que estaran incluidos en El Catalogo.

Una vez definidos los medios y costos y contando con el Dictamen de procedencia técnica de la CNCS,
cada Junta sera responsable de gestionar los trabajos y cubrir sus costos con el presupuesto asignado.

46. Para la Publicacién de Convocatorias de Licitaciones Publicas, se deberan atender las siguientes
disposiciones:

a) El area solicitante debera enviar a la CNCS, en dias y horas habiles, los materiales y los requisitos

de publicacién, fecha y medio, con cinco dias de anticipacién para su tramitacién.

b)  Los recursos que se utilicen para estos trabajos seran responsabilidad del area solicitante.

c¢) Las solicitudes deberan ir acomparnadas de los materiales a publicar, contando con un original en
los formatos requeridos por los medios.

d) Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccién de Publicidad, encargada de la gestién ante los medios.

47. Las publicaciones a realizarse en el Diario Oficial de la Federacién, deberan cumplir los siguientes

puntos:

a) Elpago del monto de la publicacién debera realizarse por medio de cheque certificado o de caja.

b) La publicacién debera ir rubricada por el responsable de la misma.

c¢) Los dias de publicacién seréan tnicamente martes o jueves, para licitaciones de adquisiciones,
como lo marca la Secretaria de Gobernacién, en la Guia de Trémites del Diario Oficial de la

Federacién. En caso de avisos u otro tipo de publicaciones, la fecha de entrega a la CNCS es de
3 dias laborables.

d) Para las publicaciones que se realicen en martes, el material debera entregarse el jueves anterior a
la fecha de publicacién, a mas tardar a las 10:00 horas.

e) Para las publicaciones que se realicen en jueves, el material debera entregarse el lunes anterior a
la fecha de publicacién, a maés tardar a las 10:00 horas.

f) En el caso de las publicaciones para el interior de la Republica, se debera contar con el material a
publicar con 10 dias de antelacién.

g) Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccién de Publicidad, érea encargada de la gestién ante los medios.

CAPITULO 11

De la recepciéon y tramite de pago de las facturas por concepto de gastos de difusién en

medios impresos (periédicos y revistas) e Internet

48. Para la recepcién y tramite de las facturas se realizara el siguiente procedimiento:

a) La CNCS entregara, en sus oficinas, las 6rdenes de insercién correspondientes a cada medio con
las instrucciones de publicacién.

b) Acomparfada de esta orden de insercién el representante del medio entregard a la CNCS dos
testigos originales de la publicacién. En el caso de Internet, deberan entregarse dos tantos de los
testigos diarios, sin importar el tiempo de la campana, copia de la carta-compromiso
especificando la tarifa pactada con el Instituto y la factura que deberd contener los siguientes
datos:

- Razén Social: "Instituto Federal Electoral”

- RFC: IFE-901011-1H1.

- Domicilio: Viaducto Tlalpan 100, Colonia Arenal Tepepan, 14610, México D.F. Delegacién
Tlalpan.

- [.V.A. desglosado

- Concepto (nombre de la publicacién)

La CNCS se encargara de cotejar el monto contra la tarifa pactada, los datos de facturacién asi como
que en una misma factura no sean incluidas publicaciones de mensajes que correspondan a unidades
responsables distintas. Ante cualquiera de estas omisiones, la CNCS devolvera las facturas para su
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correcciéon. Finalmente la CNCS enviard a la Coordinacién Administrativa Central las facturas para su
pago.

49. Con el fin de llevar un control de las facturas, la CNCS, integrara, en archivo electrénico, una base
de datos con la siguiente informacién:

a) Fecha de Recepcién

o

) Namero de factura

()

) Razdn social

d) Nombre del medio
e) Fecha de publicacién
f)  Importe

g) Nombre de la publicacién
h)  Numero de insercién

50. Todas las facturas sin excepcién deberan ser verificadas y rubricadas por la Subdireccién de
Publicidad, que solicitara la autorizacién de la Direccién de Andlisis y Evaluacién de la CNCS para efectuar
los pagos correspondientes, una vez verificados los respaldos y cotejados los montos.

TITULO QUINTO
Disposiciones Complementarias

51. En el uso de espacios publicitarios en medios se podran aceptar publicaciones gratuitas o
descuentos adicionales a favor del Instituto por parte de los medios, siempre que lo anterior no implique
para el Instituto obligacién o compromiso alguno para préximas publicaciones. De ser el caso, el érgano
institucional que asi lo acuerde debera notificar a la CNCS, via oficio signado por el Director Ejecutivo,
Vocal de Junta o Coordinador de é&rea, el descuento pactado, a fin de hacerlo vélido al momento de
gestionar la publicacién con el medio. Solamente podran utilizarse los medios incluidos en El Catalogo atn
cuando la publicacién sea gratuita.

52. No se realizaran erogaciones por concepto de notas, entrevistas o imagenes con fines periodisticos.
Las publicaciones que se realicen con cargo a recursos publicos, deberan estar directamente vinculadas con
sus funciones, y en su caso, con las campanas de comunicacién social y difusion.

53. Los 6rganos desconcentrados del Instituto deberan presentar a la CNCS, informes cuatrimestrales
sobre la utilizacién de las partidas presupuestales que hayan sido dictaminadas como técnicamente
procedentes, a fin de verificar el logro de los objetivos planteados.

54. Todas las publicaciones en medios locales seran responsabilidad de las Juntas que se encargarén
de tramitar las inserciones y vigilar el cumplimiento de las tarifas aprobadas en El Catélogo.

55. En los casos en que la CNCS deba realizar inserciones en los medios estatales, sera la Junta Local
correspondiente, la encargada de verificar que éstas se publiquen, y que el costo sea el acordado con el
medio y aprobado en El Catélogo.

56. Cualquier modificacién que los medios deban realizar a las tarifas pactadas en El Catalogo debera
ser consultada y autorizada por la CNCS, la cual se encargara de la actualizacién correspondiente en El
Catélogo, y presentacion para su aprobacién en la sesién mas proxima de la Junta General Ejecutiva.
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BHETITUTS FEDE AL BELECTORAL
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social
Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Diarios Distrito Federal

Perfil del
Periédico No. De Medio Entidad Tipo Tiraje Tamafo Periodicidad
Lector
Diario de México D.F. 01 Distrito Federal Nacional 14,850 Tabloide Lunes a viernes | ND
El Economista D.F. 02 Distrito Federal Nacional 37,163 Tabloide Lunes a viernes | AB C+
El Financiero D.F. 03 Distrito Federal Nacional 72,000 Tabloide Lunes a viernes | AB C+
D.F.y érea
El Nuevo Mexicano D.F. 04 Distrito Federal 105,352 Tabloide Lunes a viernes | ABC
metropolitana
El Pais D.F. 05 Distrito Federal Nacional 15,000 Tabloide Diario ABC+
El Punto Critico D.F. 06 Distrito Federal Nacional 10,000 Tabloide Diario C/D
El Sol de México D.F. 07 Distrito Federal Nacional 26,626 Estandar Diario ABC
El Universal D.F. 08 Distrito Federal Nacional 117,863* Estandar Diario ABC DE
D.F.y érea
El Universal Grafico D.F. 09 Distrito Federal 300,000 Tabloide Diario D/E
metropolitana
Estadio D.F. 10 Distrito Federal Nacional 149,563 Tabloide Diario C+C
Esto DF. 11 Distrito Federal Nacional 139,712 Tabloide Diario ABCD
Excélsior D.F. 12 Distrito Federal Nacional 90,000 Estandar Diario AB C+
Impacto El Diario D.F. 13 Distrito Federal Nacional 65,000 Tabloide Diario ABC
La Extra DF. 14 Distrito Federal Nacional 30,000 Estandar Semanal ND
La Crénica DF. 15 Distrito Federal Nacional 70,000 Tabloide Diario ABC
La Prensa D.F. 16 Distrito Federal Nacional 244,299 Tabloide Diario ND
La Jornada DF. 17 Distrito Federal Nacional 110,236 Tabloide Diario ABC
La Razén de México DF. 18 Distrito Federal Nacional 61,675 Tabloide Lunes a sabado | ABC D
Le Monde
DF. 19 Distrito Federal América Latina | 8,000 24.30 x 30 cm | Mensual AB
Diplomatique
D.F.y érea
Mas por mas D.F. 20 Distrito Federal 150,000 Tabloide Lunes a viernes | ND
metropolitana
Milenio Diario D.F. 21 Distrito Federal Nacional 103,605 Tabloide Diario ABC DE
Ovaciones D.F. 22 Distrito Federal Nacional 82,082 Estandar Diario BC
D.F.y érea
Publimetro D.F. 23 Distrito Federal 140,000 Tabloide Lunes a viernes | ABC+
metropolitana
Record DF. 24 Distrito Federal Nacional 197,000 Tabloide Diario ABC C+
D.F.y érea
Reforma DF. 25 Distrito Federal 145,963 Estandar Diario ABC+
metropolitana
Rumbo de México D.F. 26 Distrito Federal Nacional 149,563 Tabloide Diario CC+
The News D.F. 27 Distrito Federal Nacional 47,438 Tabloide Lunes a viernes | AB
Unomasuno D.F. 28 Distrito Federal Nacional 70,000 Tabloide Diario C+
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Coordinacién Nacional de Comunicacién Social

Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Revistas
Revista Clave Tiraje Frecuencia Perfil del Lector

Actual REV-01 53,000 Mensual ABC
Alcaldes de México REV-02 11,000 Mensual ABC+yC
Atencion Médica REV-03 25,000 Mensual ABC+ CyD+
Alto Nivel REV-04 30,000 Mensual AB,C
América Economia REV-05 21,877 Mensual AB,C.D/E
American Health & Fitness REV-06 65,000 Mensual ABC+C
Armas REV-07 15,000 Bimestral A
Arqueologia Mexicana REV-08 38,000 Mensual ABC
Audio Car REV-09 55,000 Quincenal C+,CD+
Automovil Panamericano REV-10 125,000 Mensual ABC+, C
Aventura de Vaqueros REV-11 150,000 Semanal D+D
Balance REV-12 60,000 Mensual ABC+,C
Box y Lucha REV-13 30,000 Semanal B,C.D+
Bravo Por ti REV-14 193,972 Catorcenal B+B,B-,C+,C,C-
Buenhogar REV-15 45,000 Mensual ABC+ Cy D+
Cambio REV-16 47,544 Semanal AB
Candelero REV-17 10,000 Quincenal AB,CDE
Caras REV-18 75,000 Mensual ABC+
Cinepolis + REV-19 200,000 Quincenal AB
Cinepolis VIP REV-20 44,000 Mensual AB
Cine Premier REV-21 80,000 Mensual ABC+
Chevymania REV-22 55,000 Mensual C+,C
Chilango REV-23 55,000 Mensual ABC+,C
Clase Premier REV-24 20,000 Mensual AB,C+
Club Nintendo REV-25 90,000 Mensual ABC+,C.D+,D.E
Cocina Fécil REV-26 250,000 Mensual ABC+,C,D+,D,E
Cocina Vital REV-27 121,639 Mensual AB
Congresistas REV-28 10,000 Quincenal ABC
Conozca mas REV-29 120,000 Mensual ABC+,C.D+,D.E
Contenido REV-30 99,000 Mensual ABC
Contralinea REV-31 35,000 Semanal AB,C,.D
Cosmopolitan REV-32 200,000 Quincenal ABC+,C
Cuartoscuro REV-33 10,000 Bimestral ND
Debate Feminista REV-34 2,000 Semestral ND
Desarrollo Econémico REV-35 20,800 Mensual ND
Dia Siete REV-36 274,628 Semanal ABC+,C,D+,D,E
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Dog Planet REV-37 55,000 Mensual C+CD
Donde ir REV-38 78,450 Mensual ABC+
Educacién 2001 REV-39 10,000 Mensual C

El Chamuco y los hijos de Averno REV-40 60,000 Catorcenal A/B,C+
Elle REV-41 57,000 Mensual ABC,C
El Por qué de lasfinanzas REV-42 15,000 Mensual ABC+
Emeequis REV-43 50,000 Quincenal ABC+,C
Empresas y Empresarios REV-44 50,000 Mensual ABC+
Endless Vacation REV-45 55,000 Trimestral ABC+
Entrepreneur REV-46 121,000 Mensual ABC+,C
Eres Nifos REV-47 80,000 Mensual ABC+,C
Escala REV-48 121,000 Mensual ABC+,C
Este Pais REV-49 10,000 Mensual ABC
Etcétera REV-50 5,000 Mensual A/BC+C/D,D/E
Eve REV-51 65,000 Mensual ABC+
Eventos y Ceremonias: Mi boda REV-52 55,000 Bimestral C+,C
Expansién REV-53 53,000 Catorcenal ABC+
Familia Saludable REV-54 60,000 Mensual ABC+,C
Fernanda REV-55 65,584 Mensual ABC+
Fibra América REV-56 200,000 Mensual ABC+,C.D+,D.E
Foreign Affairs REV-57 8,000 Trimestral No envidé
Foro Juridico REV-58 10,000 Mensual A/B,C+
Fortuna REV-59 30,000 Mensual ABC,C,D
Furia Musical REV-60 50,000 Mensual ABC+,C.D+,D.E
Futbol Total REV-61 185,000 Mensual A/BC+
Gente y Actualidad REV-62 60,000 Mensual ABC+C
Gran Plan REV-63 160,000 Trimestral ABC+
Guia Universitaria REV-64 200,000 Anual A/B/C+C
H para Hombres REV-65 293,305* Mensual No envi6é
Habitat REV-66 30,000 Bimestral ABC
Historia Semanal (de amor y pasién) REV-67 150,000 Semanal CD+D
Hoy Revista Positiva Util y de Interes REV-68 30,000 Mensual C+C
Impacto REV-69 75,000 Semanal ABC
Inversionista REV-70 50,000 Mensual ABC+
1Q Magazine REV-71 20,000 Mensual Media
Kena Mensual REV-72 80,500 Mensual ABC +
Jugos y Licuados REV-73 30,000 Mensual C+CD
La Tempestad Arte REV-74 15,000 Bimestral AB

La Tempestad Universitaria REV-75 80,000 Mensual ABC+
Lee + Gandhi REV-76 50,000 Mensual ABC+
Letras Libres REV-77 35,000 Mensual AB,C+
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Libertas REV-78 5,000 Catorcenal ABC +
Lideres Mexicanos REV-79 42,000 Mensual ND
Life&style REV-80 60,000 Mensual ABC+
Macroeconomia REV-81 10,000 Mensual AB

Marie Claire REV-82 50,000 Mensual ABC+,C
Max REV-83 100,000 Mensual ABC+
Maxim REV-84 100,000 Mensual ABC+,C
Maxituning REV-85 50,000 Mensual AB,CD+
Men “s Health REV-86 200,000 Mensual ABC+,C
Mercedes Magazine REV-87 20,000 Mensual AB+,C
Mexicanisimo REV-88 12,000 Mensual ABC+
Meéxico Desconocido REV-89 75,000 Mensual ABC+,C
Mi bebé y yo REV-90 160,000 Mensual AB,C.D+
Milenio Semanal REV-91 105,480 Semanal ABCDE
Misi6n Politica REV-92 239,500 Semanal ABC
Motociclismo Panamericano REV-93 30,000 Mensual ABC+,C
Mujer Ejecutiva REV-94 36,783 Mensual ABC
Mujer y maméa REV-95 80,000 Mensual AB,CD+
Mundo Ejecutivo REV-96 50,790 Mensual ABC
Mundo Legislativo REV-97 10,000 Quincenal A/B,C,C+
Mundo Traveler REV-98 30,000 Bimestral ABC +
Mustang REV-99 55,000 Quincenal ABC+C
Muy Interesante REV-100 350,000 Mensual AB,CD+
National Geographic en Espariol REV-101 170,000 Mensual ABC+,C
Newsweek en Espariol REV-102 49,000 Semanal A+AAB
Nexos REV-103 16,000 Mensual No envié
Notas para Ti REV-104 83,000%* Catorcenal No envid
Nueva REV-105 47,103* Catorcenal No envié
Nupcias REV-106 35,000 Bimestral ABC+
Observer Magazine REV-107 9,000 Mensual AB

Ok REV-108 100,000 Catorcenal ABC+,C
Orbe (Encarte) REV-109 75,000 Quincenal C+ CDE
Padres e Hijos REV-110 80,000 Mensual ABC+,C
Pensamiento Libre REV-111 4,200 Bimestral ABC+
Petréleo y Energia REV-112 25,000 Cada 45 dias AB

Poder y Negocios REV-113 45,000 Mensual ABC+,C
Politica Digital REV-114 30,000 Mensual ABC
Proceso REV-115 102,962 Semanal ABC+
Proyeccién Economica REV-116 15,000 Mensual No envié
Psychologies REV-117 95,000 Mensual ABC+
Quien REV-118 120,000 Catorcenal ABC+,C
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15a20 REV-119 131,506* Mensual No envié
Quo REV-120 130,000 Mensual ABC+,C
Ranking de las 1000 empresas mas

REV-121 50,790 Mensual ABC+
importantes de México
Relatos e Historias de México REV-122 38,000 Mensual ABC+
Revista de Educacién y Cultura AZ REV-123 9,700 Mensual ABC
Revista Mexicana de Comunicacién REV-124 4,000 Bimestral ND
Revista Personae REV-125 15,000 Mensual AB,C/C
Revista de la Universidad de México REV-126 4,000 Mensual AB,C+,CD
Seventeen REV-127 60,000 Mensual ABC+,C
Selecciones REV-128 72,000 Mensual A/B/C+/C/D/E
Selecciones edicién especial (bookazine) REV-129 80,000 Bimestral A/B/C+/C/DIE
Siempre, presencia de México REV-130 47,500 Semanal ABCD
Siempre en familia REV-131 100,000 Mensual ABC +
Sport Life REV-132 50,000 Mensual ABC+,C
Super Car REV-133 65,000 Mensual ABC+
Ta REV-134 150,000 Quincenal ABC+,C
Tuning Car REV-135 55,000 Quincenal C+C
Tv Notas REV-136 624,770% Semanal No envié
TV Notas USA REV-137 150,000%* Semanal No envié
Tvymés REV-138 175,000 Semanal ABC
TVyNovelas REV-139 400,000 Semanal ABC+ CD+,DYE
TVyNovelas USA REV-140 200,000 Quincenal ABC
Valores, la vision Joven de la Politica

REV-141 10,000 Mensual ND
Nacional
Vanidades REV-142 250,000 Catorcenal ABC+ C
Vanidades USA REV-143 180,000 Mensual ABC
Veintitantos REV-144 114,465* Mensual No envi6é
Ven América REV-145 15,000 Mensual No envié
Vertigo REV-146 20,000 Semanal AB,C+,C
Vochomania REV-147 70,000 Quincenal C+CD+
Voz y Voto REV-148 6,000 Mensual AByC
Vuelo REV-149 60,000 Mensual ABC+
Yo con diabetes REV-150 55,444 Mensual ABC+
Zocalo REV-151 6,000 Mensual AB,C,C+
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Coordinacién Nacional de Comunicacién Social

Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Diarios Estados

Periédico Clave Tiraje Formato NSE Frecuencia Cobertura
Aguascalientes
Regional (Aguascalientes,
El Hidrocélido AGS 01 13,700 Estandar ABC + Diario sur de Zacatecas, norte de
Jalisco)
£l Heraldo de AGS 02 15,645 Estandar ABC Diario Regional
guascalientes
La Jornada AGS 03 6,380 Tabloide ABCD Diario Local
Aguas AGS 04 5,800 Tabloide ABC Lunes a Local
sabado
Baja California
El Mexicano BC 01 25,000 Esténdar ABCD E Diario Estatal
La Crénica de Bai Mexicali, Valle de Mexicali,
arromcade bl pe o 19,500 Tabloide ABCD E Diario San Felipe, San Luis R. C.
California
Sonora
La Voz de la Frontera | BC 03 23,000 Estandar ABCD E Diario Mexicali y su valle
Tijuana, Tecate, Rosarito,
Frontera BC 04 50,150 Tabloide ABC Diario Ensenada y sur de San
Diego
El Vigia BC 05 15,000 Estéandar ABC Diario Ensenada y su valle
Tijuana, Tecate, Rosarito,
El Sol de Tijuana BC 06 10,000 Estandar ABCD E Diario Ensenada, San Diego, Los
Angeles y Chula Vista CA.
. . Tijuana, Tecate, Rosarito,
Semanario Zeta BC 07 35,000 Tabloide ABC Semanal .
Ensenada y Mexicali
Baja California Sur
El Sudcaliforniano BCS 01 19,000 Estandar ABC Diario Estatal
Semanario El BCS 02 5,000 Tabloide ABC Semanal Estatal
Periédico
Lunes a Guerrero Negro, Santa
El Peninsular BCS 03 16,521 Tabloide** ND . Rosalia,La Paz, Los Cabos,
sdbado . .
La Ribera, Miraflores
Tribuna de los Cabos | BCS 04 9,000 Tabloide ABC Lunes a Estatal
sabado
Campeche
Tribuna de Campeche | CAMP 01 25,000 Estéandar ABCD E Diario Regional
Novedades de CAMP 02 8,500 Tabloide ABCD E Diario Estatal
Campeche
Expreso de Campeche | CAMP 03 5,800 Estandar ABC Diario Estatal
Crénica de Campeche | CAMP 04 8,621 Estandar ABCDE Diario Regional
Chiapas
El Heraldo de Chiapas | CHIS 01 10,000 Tabloide ABC Diario 30 municipios
NOﬁCi?S Voz e Imagen CHIS 02 5,500 Tabloide ABC Diario 118 municipios
de Chiapas
Chihuahua
*Guadalupe, El Calvo,
Balleza, Guachochi,
El Sol de Parral CHIH 01 5,232*% Estandar** ND Diario* Huejotitlan, Valle de
Zaragoza, Parral, Santa
Béarbara
El Heraldo de CHIH 02 52,100 |  Estandar* ND Diario®*
Chihuahua
El Heraldo de la tarde | CHIH 03 5,434* Esténdar** ND Lunes a * Chihuahua
sédbado
El Norte de Cd Juéarez | CHIH 04 30,996* Estandar** *ABC+ Diario ND
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Diario de Chihuahua | CHIH 05 24,000 Tabloide** ABC Diario Chihuahua
Diario de Juérez CHIH 06 57,000 Estandar** ABC Diario CD Juérez
Diario de Casas CHIH 07 3,000 ND ABC Diario Ciudad Casas Grandes
Grandes
Diario de Delicias CHIH 08 6,000 Tabloide™* ABC Diario Ciudad Delicias
Miércoles,
Diario de Parral CHIH 09 3,500 Tabloide** ABC sabados y Ciudad Parral
domingos
Diario de Cuauhtémoc | CHIH 10 4,500 Tabloide** ABC Viernes Ciudad Cuauhtémoc
El Peso CHIH 11 40,000 Tabloide** BC Lunes a Chihuahua
sdbado
P.M. de Juarez CHIH 12 60,000 Tabloide** BC Lunes a Ciudad Juarez
sdbado
Coahuila
Saltillo, Parras, General
Vanguardia COAH 01 25,000 Estandar AB Diario Cepeda, Arteaga, Ramos
Arizpe
Salltillo, Parras, General
El Guardian COAH 02 36,000 Estandar CD Diario Cepeda, Arteaga, Ramos
Arizpe
Supl " Semanal Saltillo, Parras, General
uplemento COAH 03 25,000 Tabloide AB (viernes o Cepeda, Arteaga, Ramos
Vanguardia P .
sabado) Arizpe
Monclova, Frontera,
Castanos, Candela,
Sanbuenaventura,
Zocalo Monclova COAH 04 14,150 Estandar ND Diario _ Cuatrocienegas,
Sierramojada, Abasolo,
Escobedo, Lamadrid,
Nadadores, Ocampo,
Sacramento
Piedras Negras, Sabinas,
Nueva Rosita, Palau,
Zocalo Piedras Negras | COAH 05 14,250 Estandar ND Diario Muzquiz, Nava, More!os,
Allende, Zaragoza, Villa
Union, Hidalgo, Guerrero,
Eagle- Pass,Texas.
Zocalo Acufia COAH 06 6,925 Esténdar ND Diario Cd. Acufia, Jimenez, Del
Rio, Texas
Monclova, Frontera,
Castanos, Candela,
Sanbuenaventura,
Calibre 57 COAH 07 20,545 Esténdar ND Diario _ Cuatrocienegas,
Sierramojada, Abasolo,
Escobedo, La madrid,
Nadadores, Ocampo,
Sacramento, Progreso
El Diario de Coahuila | COAH 08 12,500 Estandar ABC Diario Regién Carbonifera,
Comarca Lagunera
. Lunes a Torreén, Gémez Palacio y
LaILaguna COAH 09 12,000 Tabloide ND sabado Ciudad Lerdo
El Siglo de Torreén COAH 10 45,000 Estandar ND Diario Coah;ila, Durangoy
acatecas
Siglo Nuevo COAH 11 35,000 Revista ND Catorcenal
Doctor en casa COAH 12 38,000 Tabloide ND Mensual
Rostros COAH 13 38,000 Tabloide ND Catorcenal
Colima
Colima, Manzanillo, Villa de
Ecos de la Costa COL 01 12,555* Estandar ABCD E Diario Alvarez, Tecomén,
Cuauhtémoc y Sur de
Jalisco
Diario de Colima COL 02 7,481% Estéandar ABCD E Diario 10 municipios del Estado
El Mundo desde COL 03 3,600%* Estandar ABCD E Diario Colima
Colima
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Colima, Villa de Alvarez,
Tecomén, Armeria, asi como
como a todos los campus del
El Comentario COL 04 4,500 Tabloide ABC Diario a U de C (Colima, Villa de
Alvarez, Norte,
Coquimatlan, Manzanillo,
Tecomén)
Colima, Villa de Alvarez,
Manzanillo, Tecoman,
Armeria, Cuauhtémoc,
El Noficiero de COL 05 13,500 Esténdar ABCD E Diario Minatitlan, Coquimatlén,
Manzanillo Comala, Cihuatlan, Jaluco,
Barra de Navidad, San
Patricio Melaque, Villa
Obregén
Durango
Siglo de Durango DUR 01 15,000 Estandar ND Diario Durango y 33 municipios
. . Lunes a L
Tiempo de Durango DUR 02 3,500 Tabloide ND sabado Durango y 5 municipios
Contexto de Durango | DUR 03 3,964 Tabloide ABC+ Diario Du€ango Y mu.nicipios de
Gémez Palacio y Lerdo
El Sol de Durango DUR 04 32,000 Estandar ND Diario En tOd,O el Estadov y parte de
Gémez Palacio Dgo
En Durango capital, G6mez
Victoria de Durango DUR 05 10,210 Estandar ND Diario Palacio y Lerdo; 16
municipios
Estado de México
Reforma Estado EDO MEX 01 30,279 Tabloide ABC+ Diario Estatal
El Heraldo de Toluca | EDO MEX 02 20,000 Estéandar ABCD Diario 80% del Estado
Milenio Estado de EDO MEX 03 37,998 Tabloide ABCD Diario Estatal
Meéxico
Guanajuato
AM (Regional) GTO 01 33,870 Estandar ABCD E Diario Estatal
AM Edicién Leén GTO 02 23,000% Estandar ABCDE Diario Le6n, Silao y Romita
Irapuato, Salamanca,
Cuerédmaro, Huanimaro,
Pueblo Nuevo, Abasolo,
Pénjamo, Valle de Santiago,
Jaral del Progreso,
Guanajuato capital, San
AM Edicién Francisco, Manuel Doblado,
. GTO 03 1,558* Estandar ABCD E Diario Purisima del Rincén, Celaya,
Guanajuato . .
Juventino Rosas, Uriangato,
Villagran, Cortazar,
Comonfort, Salvatierra,
Tarimoro, Apaseo el Alto,
Apaseo el Grande, San
Miguel de Allende y
Moroleén
AM Edicién San GTO 04 1,822¢ Esténdar ABCD E Diario
Francisco
AM Edicién Irapuato GTO 05 2,035% Estandar ABCD E Diario
AM Edicién Celaya GTO 06 3,771% Estandar ABCD E Diario
Ledn, San Francisco del
El Sol de Ledén GTO 07 20,000 Estandar ABCD E Diario Rincén, Purisima de Bustos,
Guanajuato, Silao y Romita
Irapuato, Abasolo, Pénjamo,
Huanimaro, Cueramaro,
El Sol de Irapuato GTO 08 30,000 Estandar ABCD E Diario Pueblo Nuevo, Manuel
Doblado y Guanajuato
capital
Salamanca, Valle de
El Sol de Salamanca | GTO 09 16,000 Estandar ABCDE Diario | Santiago, Jaral del Progreso,
Yuriria, Uriangato, Morole6n
y Guanajuato Capital
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El Sol del Bajio

GTO 10

32,000

Estédndar

ABCD E

Diario

Celaya, San Miguel de
Allende, Acambaro,
Salvatierra, Cortazar,
Villagran, Apaseo del

Grande, Apaseo El Alto,
Juventino Rosas,
Comonfort, Tarimoro,
Coroneo, Santiago
Maravatio, Jerécuaro,
Tarandacuao y Guanajuato
capital

Guerrero

El Sur, Periédico de
Guerrero

GRO 01

15,000

Tabloide

ABC

Diario

En las siete regiones de
Guerrero sus principales
plazas son: Acapulco,
Zihuatanejo, Chilpancingo,
Iguala, Ometepec, Ayutla,
Taxco y Ciudad Altamirano.

La Jornada Guerrero

GRO 02

9,913

Tabloide

ABC

Diario

Estatal

El Sol de Acapulco

GRO 03

20,000

Estédndar

ABCD E

Diario

Acapulco, Ixtapa
Zihuatanejo, Chilpancingo,
Taxco, Iguala, Costa Chica y
Costa Grande

Diario 17

GRO 04

14,745

Estandar

ABC

Diario

Acapulco; Costa Grande
(Coyuca, Atoyac, San
Jerénimo, Tecpan, Petatlan,
Zihuatanejo e Ixtapa); Costa
Chica (San Marcos, san
Juan de los Llanos, Copala,
Ayutla, Cruz Grande,
Marquelia); Acapulco-
Meéxico (Kilémetro 30,
QOcotito, Tierra Colorada,
Xaltianguis, Chilpancingo,
Zumpango del Rio, Iguala y
Taxco).

Periédico Pueblo

GRO 05

4,500

Tabloide

ABCDE

Lunes a
sdbado

En 21 municipios
(Chilpancingo, Mochitlan,
Quechultenango,
Zumpango, Tierra Colorada,
Tixtla, Apango; Zitlala,
chilapa, Ahucuotzingo,
Acatepec, Zapotitlan Tablas,
Tlapa y Taxco)

Hidalgo

Criterio Hidalgo

HGO 01

15,000

Tabloide

ABC+

Diario

79 de los 84 municipios

Milenio de Hidalgo

HGO 02

10,260

Tabloide

ABCD E

Diario

39 de los 84 municipios

Sintesis de Hidalgo

HGO 03

12,609

Estandar

ABC

Diario

68 de los 84 municipios

La Crénica de Hoy en
Hidalgo

HGO 04

5,000

Tabloide

ABCD

Diario

11 de los 84 municipios

El Reloj

HGO 05

15,900

Tabloide

ABC

Lunes a
viernes

50% de los 84 municipios

Plaza Juérez

HGO 06

12,000

Estandar

ABCD

Diario

15 de los 84 municipios

El Independiente de
Hidalgo

HGO 07

10,000

Tabloide

ABCD

Diario

45% de los 84 municipios

Jalisco

Publico Milenio

JAL 01

42,505

Tabloide

ABC+

Diario

Guadalajara y prinicipales
municipios de Jalisco

El Informador

JAL 02

51,185

Estandar

ABCDE

Diario

Guadalajara y prinicipales
municipios de Jalisco

Mural

JAL 03

42,852

Estandar

ABC+

Diario

Guadalajara v prinicipales
municipios de Jalisco

Ocho Columnas

JAL 04

38,800

Estandar

ABC+

Diario

Estatal

La Jornada

JAL 05

25,656

Tabloide

ABC+

Diario

Guadalajara y 14 municipios

Michoacan

La Voz de Michoacén | MICH 01

| 37.200

Tabloide |

ABC

Diario

Local
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La Jornada de

X 2 MICH 02 14,319 Tabloide ABC Diario Local
Michoacén
Cambio de Michoacan | MICH 03 8,891 Tabloide ABC Diario Local
Provincia MICH 04 16,114 Tabloide ABCD E Diario Local
Morelos
La Unién de Morelos | MOR 01 27,222% Tabloide ABC Diario Estatal
El Regional del Sur | MOR 02 4,888 Tabloide ABC Lunes a Estatal
sdbado
El Sol de Cuernavaca | MOR 03 1,976* Estandar ABC+ Diario Estatal
Nayarit
Express NAY 01 6,000 Tabloide ABC Lunes a Estatal
viernes
Meridiano de Nayarit | NAY 02 14,800 Estandar ABCD Diario Estatal
Realidades de Nayarit | NAY 03 15,000 Tabloide ABCD E ];:g‘:jj Estatal
Enfoque NAY 04 12,000 Estandar ABC Diario Estatal
Nayarit Opina NAY 05 26,400 Tabloide ABC+ Diario Estatal
Nuevo Leén
El Norte NL 01 100,000 Estédndar ABC+ Diario Regional
milenio Diario de NL 02 50,000 Europeo ABC Diario Regional
onterrey
El Porvenir NL 03 25,000 Estédndar ABC+ Diario Regional
Oaxaca
Noticias, Voz e 0AX -01 28,642 Estandar ABCD Diario Todo el estado excepto la
Imagen de Oaxaca Cuenca
El Imparcial de OAX -02 20314 Esténdar ABC D Diatio Estatal
Oaxaca
El Imparcial del Istmo | OAX -03 9,020 Estandar ABCD Diario Regional (Istmo)
Diario Marca OAX -04 25,000 Tabloide ABC Lunes a Regional (Oaxaca, Pueblay
sabado Tlaxcala)
Rotativo Tribuna de | % o5 6,000 Tabloide ND Lunesa Estatal
Oaxaca sdbado
Puebla
El Sol de Puebla PUE 01 30,000 Estandar ABCD Diario Estatal
Sintesis PUE 02 19,950 Estandar ABCD Diario Estatal
El Heraldo de Puebla | PUE 03 11,250 Esténdar ABCD Diario Ciudad de Pueblay 16
municipios
Intolerancia PUE 04 20,000 Tabloide ABC+ Diario Ciudad de Puebla y 20
municipios
El Popular PUE 05 20,000 Esténdar ABC Diario Ciudad de Pueblay 7
municipios
La Jornada de Oriente | PUE 06 15,107 Tabloide ABC+ Lunes a Ciudad de Pueblay 11
viernes municipios
Milenio Puebla PUE 07 13,561 Tabloide ABC Diario Ciudad de Puebla
Querétaro
El Corregidor QRO 01 12,360 Tabloide ABCD E Diario Estatal
Diario de Querétaro QRO 02 25,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
ElSol de Sanduan | QRO 03 7,000 Esténdar ABCD E Diario San Juan del Rio y algunos
municipios
Noticias QRO 04 19,590 Estandar ABCD E Diario Estatal
AM de Querétaro QRO 05 10,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
Quintana Roo
Que Qui QROO 01 15,000 Tabloide ABC Diario Estatal
Diario Respuesta QROO 02 9,000 Tabloide ABC Diario Estatal
Diario de Quintana | opoo 03 25,000 Tabloide ABC Diario Estatal

Roo
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El Quintanarroense QROO 04 12,531 Tabloide ABCD E Diario Estatal
Noyedades de QROO 05 16,131 Estandar ABCD E Diario Peninsular
Quintana Roo
San Luis Potosi
El Sol de San Luis SLP 01 22,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
La Prensa del Centro | SLP 02 4,000 Tabloide ABCD E Diario | San Luis Potosi, Zacatecas y
Aguascalientes
Pulso SLP 03 30,000 Estéandar AB Diario Estatal
San Luis Hoy SLP 04 15,000 Tabloide BC Diario Zona Metropolitana
Sinaloa
*Bajo 50.1%
El Debate de Culiacan | SIN 01 33,834 Tabloide I\gg(-lé%MZﬁ;O Diario Culiacén y Navolato
19.3%
*Alto y Medio
Alto 20.8%
EL Debate delos SIN 02 16,000 Tabloide Medio Medio Diario Ahome, El Fuerte
Mochis .
28.9% Bajo
50.3%
*Alto y Medio MAZATLAN, ROSARIO,
Alto 18.7% ESCUINAPA, SAN
El Debate de Mazatlan | SIN 03 16,000 Tabloide 11\34;(5121; Mgd}o Diario IGNACIO, CONCORDIA,
e A0 ACAPONETA (NAYARIT)
50.1%
*Alto y Medio
Alto 18.4%
El Debate de SIN 04 3,803 Tabloide Medio Medio Diario Guamuchil
Guamuchil .
29.4% Bajo
52.2%
*Alto y Medio
Alto 13.5%
El Debate de Guasave | SIN 05 4,700 Tabloide Medio Medio Diario Guasave
36.0% Bajo
50.5%
Noreste de Culiacan | SIN 06 22,952 Esténdar ABC+ C Diario El Dorado, Costa Rica,
Pueblos Unidos, Navolato
Escuinapa, Rosario, Villa
Noreste de Mazatlan SIN 07 26,871 Estandar ABC+ C Diario Union, Concordia, San
Ignacio, Cruz de Elota
Noreste de Guamuchil | SIN 08 2,834 28 x 25.8 cm ABC+ C Diario Guamuchil
Noreste de Guasave SIN 09 2,543 28 x 25.8 cm ABC+ C Diario Guasave
Noreste Mochis SIN 10 2,327 28 x 25.8 cm ABC+ C Diario Mochis
Primera Hora . . El Dorado, Costa Rica,
Culiacan SIN 11 7,982 Tabloide™ D+yD Diario Pueblos Unidos, Navolato
El Sol del Pacifico . . Mazatlén, Rosario,
(Mazatlan) SIN 12 6,000 Tabloide ND Diario Esquinapa, La Cruz de Elota
Sonora
Guaymas, San Carlos, San
2 . José, Santa Clara,
La Voz del Puerto SON -01 8,600 Estandar C+CyD Diario Empalme, La Atravezada,
Santa Marfa
El Imparcial SON -02 30,477 Estandar** ABC+ Diario Estatal y sur de Arizona
Tribuna SON -03 24,818 Estandar** ABC Diario Estatal, preferentemente sur
del Estado
Diario del Yaqui SON -04 21,459 Estéandar C+CyD Diario Sur del Estado
San Luis Rio Colorado y su
Tribuna de San Luis SON -05 7,000 Tabloide ABCD E Diario Valle, Sonoita y Puerto
Penasco
Expreso SON -06 15,500 Estandar ABC+ Diario Estatal
El Diario de Sonora SON -07 18,500 Estandar ABCD E Diario
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Tabasco
Novedades de TAB -01 20,000 Esténdar C+yC Diario Estatal
Tabasco
Milenio Diario de TAB -02 15,250 Tabloide Ct+yC Diario Estatal
Tabasco
Presente de Tabasco TAB -03 29,000 Estandar C+yC Diario Estatal
Tamaulipas
Primera Hora TAMPS -01 15,000 Tabloide ABCD E Diario Tamaulipas
Ultima Hora TAMPS -02 15,000 Tabloide ABCD E Diario Tamaulipas
Lider Informativo TAMPS -03 14,650 Estédndar ABCD Diario Regional
La Mariana d REYNOSA, MIGUEL
Ra anana de TAMPS -04 28,000 Estandar ABC+ Diario ALEMAN, CAMARGO,
eynosa DIAZ ORDAZ, RIO BRAVO.
) . REYNOSA, RIO BRAVO Y
La Prensa de Reynosa | TAMPS -05 15,000 Estandar ABC Diario RIBERENA.
El Manana de TAMPS -06 45,000 Estandar ABC Diario Regional
Matamoros
EE d MATAMOROS, VALLE
Moo & TAMPS -07 15,000 Tabloide ABC+ Diario HERMOSO, SAN
atamoros FERNANDO
Contacto TAMPS -08 5246** Estandar** ND Diario** Matamoros**
El Diario de Cd. TAMPS 09 49,000 Esténdar ABC+ Diario Estatal
Victoria
%a \/erd.ad de TAMPS -10 42,000 Estandar ABC Diario Local y Regional
amaulipas
*A/B9.7% C+
El Mercurio de . 15.3% C18.7% o
Tamaulipas TAMPS -11 35,000 Estandar D+ 34.5% DJE Diario Estatal
22%
Siempre con la TAMPS -12 10,000 Estandar ABCDE Diario Estatal
Verdad a Tiempo
Matutino TAMPS -13 3,000 Estéandar ABCD E Diario Estatal
TAMPICO, CD. MADERO,
Milenio Diario de . . ALTAMIRA, NORTE DE
Tampico TAMPS -14 24,000 Tabloide ABC Diario VERACRUZ, ESTE DE SAN
LUIS POTOSI
Tlaxcala
ElSol de Tlaxcala | TLAX 01 17,500 Esténdar ABCD E Diario Local en los 60 municipios
del Estado
E3
Sintesis TLAX 02 10,464 Estandar AB 458;% C+ Diario Estatal
ABC Noticias TLAX 03 5,000 Tabloide ABC ];‘l‘e’:ffe 2 50 de los 60 municipios
La Jornada de Oriente | TLAX 04 4916 Tabloide ABCD E Lunes a Estatala los 8 principales
viernes municipios
Veracruz
07. MARTINEZDELAT,,
08. XALAPA, 09.
Diario de Xalapa VER 01 40,000 Estandar ABC Diario COATEPEC, 10. XALAPA,
07.MTZ DE LA TORRE,
19.SAN ANDRES TUX.
04. VERACRUZ 05. POZA
RICA 07. MARTINEZ DE LA
T. 08. XALAPA
El Dictamen VER 02 40,000 Estandar ABC Diario 09.COATEPEC 10.

XALAPA 12. VERACRUZ
17. COSAMALOAPAN 18.
ZONGOLICA 19. SAN
ANDRES TUXTLA
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08. XALAPA 10. XALAPA
11. COATZACOALCOS 14.
Liberal del Sur VER 03 12,000 Estandar ABC Diario A
ACAYUCAN 21.
COSOLEACAQUE
07. MARTINEZ DE LA T.
Gréfico de Xalapa VER 04 35,000 Estandar ABC Diario 08. XALAPA 09.
COATEPEC 10. XALAPA
02. TANTOYUCA 03.
La Opinién de P TUXPAN 05. POZA RICA
Rig oM EEOR VER 05 30,000 Esténdar ABC Diario 06. PAPANTLA 07.
MARTINEZ DE LA T. 08.
XALAPA 10. XALAPA
13. HUATUSCO 15.
El Sol de Cérdova VER 06 14,000 Estandar ABC Diario ORIZABA 16. CORDOBA
18. ZONGOLICA
13. HUATUSCO 15.
El Sol de Orizaba VER 07 12,000 Estandar ABC Diario ORIZABA 16. CORDOBA
18. ZONGOLICA
13. HUATUSCO 15.
Mundo de Cérdova VER 08 14,000 Estandar ABC Diario ORIZABA 16. CORDOBA
18. ZONGOLICA
El Mundo de P 05. POZA RICA 06.
| undo de Foza VER 09 27,000 Estandar ABC Diario PAPANTLA 07. MARTINEZ
Rica DELAT.
02. TANTOYUCA 03.
TUXPAN 05. POZA RICA
Noreste VER 10 8,000 Estandar ABC Diario 06. PAPANTLA 07.
MARTINEZ DE LA T. 08.
XALAPA 10. XALAPA
Diario Martinense VER 11 10,000 Esténdar ABC Diario (?87 )EAAAI_RAEEE%) [;(li\LLﬁ;‘ A
Gréfico de Martinez de ) . 07. MARTINEZDELAT.
la Torre VER 12 14,000 Esténdar ABC Diario 08. XALAPA 10. XALAPA
Gréfico de los Tuxtlas | VER 13 5,000 Estandar ABC Diario 19.SAN ANDRES TUXTLA
Gréfico de la Cuenca | VER 14 5,000 Estandar ABC Diario 17.COSAMALOAPAN
Gréfico del Sur VER 15 5,000 Estandar ABC Diario 20.ACAYUCAN
Gratico de las VER 16 5,000 Esténdar ABC Diario 03. TUXPAN
Huastecas
Diario de la Manana VER 17 5,000 Estandar ABC Diario 08. XALAPA 10. XALAPA
Diario de Minatitlan VER 18 4,000 Estandar ABC Diario COI\glgS’Er}AELAA(I)\IUE
Yucatan
Diario de Yucatén YUC-01 65,000 Estandar ABCD E Diario Peninsular
Por Esto YUC-02 45,000 Tabloide ABCD E Diario Peninsular
Milenio Novedades YUC-03 25,000 Tabloide ABCD E Diario Peninsular
De Peso Yucatan YUC-04 75,000 Tabloide ABCD E Diario Peninsular
Articulo 7 YUC-05 17,500 Tabloide ABCD E Semanal Estatal
Zacatecas
Zacatecas en Imagen | ZAC-01 7,680 Tabloide ABCD Diario Estatal (48 municipios)
El Sol de Zacatecas ZAC-02 20,000 Estandar ND Diario Estatal (54 municipios)
Diario NTR ZAC-03 8,000 Estandar ND Diario Estatal
* PNMI de SEGOB
** Vyasa
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Coordinacién Nacional de Comunicacion Social

Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Internet

Nombre comercial Direccién WEB Clave Tipo de Banner Promedio de NSE
usuarios al mes
Alto Nivel (IASA Online) | www.altonivel.com.mx INT 01 Super Banner 110,000 usuarios | AB
Unicos
América Economia www.americaeconomia.com INT 02 Top Leader Board ND ABC+
Animal Politico www.animalpolitico.com INT 03 Leaderboard 2,579,079 pageviews ABC+
Arqueologia Mexicana WWW.arqueomex.com INT 04 Full Banner 122,722 usuarios | ND
unicos
Azteca WEB www.tvazteca.com/barradeopinion INT 05 Full Banner 50 millones de | ABC+
pageviews
BBC.com www.bbc.com INT 06 Leaderboard 2,055,536 visitas | AB
mensuales
Cambio www.revistacambio.com.mx INT 07 Banner Superior 9,000 usuarios | AB
registrados
Candelero www.candelero.com.mx INT 08 Banner Superior 20,000 visitas | C+ C
mensuales
Caras (Televisa) Www.caras.com.mx INT 09 Leaderboard 2 millones promedio ND
Cinepremier  (Editorial | www.cinepremier.com.mx INT 10 Head Banner 499,000 usuarios | ND
Premier) Unicos
Cinepolis www.revistamascinepolis.com.mx INT 11 Banner 75,820 pageviews ABC+
CNN México http://mexico.cnn.com INT 12 Banner Principal 4.1 millones de | ABC+
pageviews
Congresistas WWww.congresistas.com.mx INT 13 Banner en Home ND ABC+
Cosmopolitan (Televisa) | www.cosmopolitan.com.mx INT 14 Leaderboard 1,500,000 visitas | ND
promedios
Cuartoscuro Www.cuartoscuro.com.mx INT 15 Banner Rectangulo ND ND
Dia Siete www.diasiete.com INT 16 Super Banner 148,141 usuarios | ABC+
registrados
Donde Ir www.donde-ir.com INT 17 Leaderboard 98,501 usuarios ND
Eje Central www.ejecentral.com.mx INT 18 BannerCalle Uno | 180,000 visitantes ABC+ C
(Cabezal)
El Arsenal (Diario Digital) | www.elarsenal.net INT 19 Banner tipo cintillo ND NA
El Chamuco www.elchamuco.com INT 20 Leaderboard 71,856 visitantes ABC
El Economista www.eleconomista.com.mx INT 21 Leaderboard superior 2,646,859 pageviews ABC+ C
El Financiero www.elfinanciero.com.mx INT 22 Top Full Banner 2 millones de | ABC+
impresiones
El Norte www.elnorte.com.mx INT 23 Home patrocinio superior | 99,987 usuarios tnicos | ABC+
registrados
El Punto Critico www.elpuntocritico.com INT 24 Banner cabeza 485,000 usuarios ABC
El Sol de México www.oem.com.mx/elsoldemexico/ INT 25 Full Banner 200,000 visitas | C
mensuales
El Universal www.eluniversal.com.mx INT 26 Super Banner 12 millones de usuarios | ABC+
unicos /170 millones de
visitas
Emeequis WWW.IM-X.COm.mx INT 27 Superior horizontal | 114,487 usuarios | ABC+ C
grande Gnicos
Entrepreneur (IASA | www.soyentrepreneur.com INT 28 Super Banner 1.1 millones de | AB
Online) pageviews
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Es mas (Televisa | www.esmas.com INT 29 Super Banner 34 millones usuarios | ND

Interactive) mensuales

ESPN México www.espndeportes.com INT 30 Super Banner 325,500 usuarios | ABC+ C
Gnicos

Esquire (Televisa) WWw.esquire.com.mx INT 31 Leaderboard ND ND

Estadio www.estadiodeportes.com.mx INT 32 Banner Superior 1, 241 visitantes C+C

Este Pais Wwww.estepais.com INT 33 Banner Superior 20,468 visitas / 6,000 | ABC+
usuarios tnicos

Estilo Hoy (IASA Online) | www.estilohoy.com INT 34 Super Banner 143,100 pageviews AB

Esto Www.oem.com.mx/esto/ INT 35 Full Banner 1.5 millones de | CD
pageviews

Etcétera www.etcetera.com.mx INT 36 Full Banner 131,669 visitas | ND
mensuales

Excelsior www.excelsior.com.mx INT 37 Leaderboard 800,000 usuarios | ABC+ C
Unicos

Feminis (IASA Online) www.feminis.com INT 38 Super Banner 450,000 pageviews AB

Fernanda www.fernanda.com INT 39 Leaderboard 17,078 usuarios | ND
mensuales

Foreign Affairs [ www.fal.itam.mx INT 40 Banner 5,000 visitas mensuales | ND

Latinoamerica

Futbol Total www.futboltotal.com.mx INT 41 Leaderboard 122,189 usuarios ND

Game Master Www.gamemaster.com.mx INT 42 Leaderboard 10,339 usuarios ND

Imagen (Grupo Imagen) | www.imagen.com.mx INT 43 Leaderboard 350,000 usuarios | ABC+ C
Unicos

Impacto el Diario www.impacto.com.mx INT 44 Banner completo 119,277 visitas inicas | ABC

International Business | www.ibtimes.com.mx INT 45 Leaderboard 1.5 millones de | ABC+

Times Mexico pageviews

IQ Magazine www.revistaiq.com.mx INT 46 Banner 1,500 visitas mensuales | ND

Jambitz (Televisa) www.jambitz.com INT 47 Leaderboard 750 mil visitas ND

La Crénica WWW.cronica.com.mx INT 48 Banner Superior 3,200,000 usuarios | ND
unicos promedio

La Jornada www.jornada.unam.mx INT 49 Leader Board 5,985,762 pageviews ABC D+

La Prensa www.la-prensa.com.mx INT 50 Banner fijo 500,000 usuarios | ND
mensuales

La Tempestad www.diariolatempestad.com INT 51 Banner Skybox 30,000 hits mensuales | ABC+

La Razén WWW.razon.com.mx INT 52 Banner superior 3 millones de | ND
impresiones

La Silla Rota www.lasillarota.com INT 53 Banner Superior 60,000 visitas | ABC+
mensuales

Le Monde Diplomatique | www.lemondediplomatique.cl INT 54 Banner Vertical 87,000 visitas | ABC+
mensuales

Lideres Mexicanos www.lideresmexicanos.com INT 55 Super Banner 85,000 visitas | AB
mensuales

Macroeconomia WWw.macroeconomia.com.mx INT 56 Leaderboard 323,981 pageviews ABC

Més por maés WWW.Maspormas.com.mx INT 57 Super Banner 150,000 pageviews ABC

Maxi Tunning (Televisa) | www.maxitunning.com.mx INT 58 Leaderboard 1.5 millones de [ nd
pageviews

Max Online (Editorial [ www.maxonline.com.mx INT 59 Head Banner 100,000 usuarios | ABC+

Premier) Gnicos

Mexicanisimo Www.mexicanisimo.com.mx INT 60 Banner animado 1,734 usuarios Gnicos ABC+

México Desconocido | www.mexicodesconocido.com INT 61 Superbanner 2.1 millones de | ABC

(IASA Online) pageviews
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Mi Bebé y Yo www.mibebeyyo.com.mx INT 62 Leaderboard 86,000 visitas | ABC
mensuales

Milenio Diario www.milenio.com INT 63 Full Banner 279 millones de | ABC+
pageviews CD

Misién Politica www.mision_politica.com INT 64 Banner portada 1,200 visitas mensuales | AB

Mundo Ejecutivo www.mundoejecutivo.com.mx INT 65 Superbanner expandible | 60,000 visitas | ABC+
mensuales

Mundo Legislativo www.enlacelegislativo.com INT 66 Spot o takeover 5,000 usuarios tnicos | ABC C+

Mural www.mural.com INT 67 Home patrocinio superior | 23,847 usuarios tnicos | ABC+

Muy Interesante | www.muyinteresante.com.mx INT 68 Leaderboard Dos millones ND

(Televisa)

National Geographic | www.nationalgeographic.com.mx INT 69 Leaderboard Dos millones ND

(Televisa)

Newsweek en Espanol www.newsweek-espanol.com.mx INT 70 Banner 106685 pageviews AB

Nexos WWW.NexXos.com.mx INT 71 Header 45,201 usuarios tnicos | ND

Nuestra Salud www.nuestrasalud.mx INT 72 Banner prehome 700 usuarios diarios ND

Observer Magazine www.obsmagazine.com INT 73 Leaderboard 1,000 pageviews ABC

Por ti www.porti.com.mx INT 74 Mega Banner 775,000 pageviews/ ABCD

Proceso WWW.Proceso.com.mx INT 75 Full Banner 5,652,034 pageviews ND

Prodigy MSN www.prodigymsn.com INT 76 Super Banner 13,836,000  usuarios | ND
dnicos/ 450,000,000
visitas

Proyeccién  Econdmica | www.proyeccioneconomica2020.co [ INT 77 Banner 4,000 pageviews ABC D+

2020 m.mx

Record www.record.com.mx INT 78 Leaderboard 4,299,441 visitas | ABC
mensuales

Reforma www.reforma.com INT 79 Home patrocinio superior | 126,642 usuarios | ABC+
registrados / 7 millones
de pageviews aprox.

Revista de Educacién y | www.revistaaz.com INT 80 Banner Superior 03 3,500 visitas ABC

Cultura AZ

Revista Mexicana de la | www.mexicanadecomunicacion.com. | INT 81 Banner Principal ND ABC

Comunicacién mx

Revista de la Universidad | www.revistadelauniversidad.unam.m | INT 82 Box Banner ND ND

X

Revista Tt (Televisa) www.revistatu.com.mx INT 83 Leaderboard Un millén de visitas | ND
mensuales

Seccién Amarilla www.seccionamarilla.com INT 84 Banner 3,049,152 usuarios ABC/D

Selecciones www.selecciones.com.mx INT 85 Banner 450,000 pageviews ABC

Siempre WWww.siempre.com.mx INT 86 Banner 30,900 visitas | ND
mensuales

Su Médico www.sumedico.com INT 87 Banner medio principal 39,000 usuarios | ABC+
registrados

The News www.thenews.com.mx INT 88 Banner Superior 12,624 visitas AB

Tu Aviso www.tuaviso.com.mx INT 89 Widesky Scrapper 2.9 millones de visitas | ABC+ C
mensuales

TV y Mas www.tvymas.mx INT 90 Banner frontpage 48,000 pageviews BC

TV Notas www.tvnotas.com.mx INT 91 Leaderboard 1.5 millones de | BCD
pageviews

Uno mas uno WWW.UNomasuno.com.mx INT 92 Letter Box 131,225 usuarios C+

Vanidades (Televisa) www.vanidades.com INT 93 Leaderboard 2.5 millones promedio | ND
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Windows Live Hotmail www.hotmail.com INT 94 Banner Skyscrapper 14,544,000  usuarios | ND
Unicos / 2.2 billones de
pageviews

Windows Live Messenger | http://explore.live.com/windows-live- [ INT 95 Half Banner 13,493,000  usuarios | ND

messenger tnicos/ 900 millones de
pageviews

Yahoo www.yahoo.com.mx INT 96 Banner Principal 12 millones de usuarios | ABC y D
Unicos

Yo con diabetes www.yocondiabetes.com INT 97 Leaderboard 13,462 usuarios ND

Zocalo www.revistazocalo.com.mx INT 98 Leaderboard 1,000 usuarios Gnicos AB

El Vigia (Baja California) | www.elvigia.net INT 99 Banner Superior 14,500 usuarios diarios | ND

Frontera (Baja California) | www.frontera.info INT 100 Banner A 2,035,603 visitas ABC Y

D

La Crénica de Baja|www.lacronica.com INT 101 Banner A 1,332,040 visitas ABCyD

California

AF Medios (Colima) www.afmedios.com INT 102 Tabulador B Alto Hit 180,000 usuarios | Cy D
Unicos

Angel Guardidn MX [ www.angelguardian.mx INT 103 Banner superior grande | 34,347 usuarios tGnicos | ABC

(Colima)

Cédigos Guanajuato www.codigosguanajuato.com INT 104 Banner superior 177, 878.4  visitas | ABC
mensuales

Cédigos News | www.codigosnews.com INT 105 Banner superior 177, 878.4  visitas | ABC

(Guanajuato) mensuales

Noticias Guanajuato www.noticiasguanajuato.com INT 106 Banner 1,600 usuarios tnicos | ABC

Notisistema (Jalisco) www.notisistema.com INT 107 | Mega Banner 17,101 pageviews ABC

Cambio de Michoacan www.cambiodemichoacan.com.mx INT 108 Banner superior | 306,909 visitas ABC

izquierdo

Quadratin (Michoacén) www.quadratin.com.mx INT 109 Banner 500,000 pageviews ABC

Global Media (San Luis | www.globalmedia.mx INT 110 Banner 15,000 visitas diarias ABCyD

Potosi)

Reporteros Hoy | www.reporteroshoy.net INT 111 Premium 1 106,375 C+yC

(Yucatan) trimestralmente

Radio Mayabtv (Yucatan) | www.radiomayabtv.com INT 112 Banner Superior 20,810 usuarios ABCyD
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
En la XXVII sesién ordinaria de la Comisién de Comunicacién Social, celebrada el 12 de diciembre de
2002, se aprobd el Manual de Identidad Grafica del IFE preparado por la Coordinacién Nacional de

Comunicacién Social con la colaboracién de la Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién
Civica y la Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Con la Reforma Electoral llevada a cabo en 2007 y la publicacién en enero de 2008 del nuevo Cédigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales se derogaron los Lineamientos para la aplicacién de
los recursos en materia de publicidad y gestoria de tiempos oficiales con la Direccion General de Radio,
Television y Cinematografia.

Por este motivo se presentaron, el 31 de mayo de 2010, para aprobacién de la Junta General Ejecutiva
los Lineamientos generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en
materia de difusion en medios impresos e Internet v elaboracion e impresion de materiales
promocionales, a fin de establecer los criterios para la emisién de mensajes institucionales y uso de la
imagen del IFE asi como regular la aplicacién de recursos en materia de publicidad.

El Manual de Identidad Gréafica del IFE se integra como anexo de los Lineamientos, para
establecer las bases de uso y aplicacién de los elementos gréficos que han identificado al Instituto v que se
conjugan de manera equilibrada como a continuacién se indica:

Simbolo.- Formado por una boleta que entra en una urna transparente, cuyo fin es representar la
accién de votar.

Logotipo.- Con las siglas del IFE.
Tipografia.- Con la cual se escribe el nombre completo del Instituto Federal Electoral.

El Manual de Identidad Gréfica del IFE proporciona los elementos que constituyen el logotipo, su
manejo y las caracteristicas que deben tomarse en cuenta para todos los productos que se generen, con el
propésito de que se unifiquen los criterios de aplicaciéon de la imagen institucional, a través de las
disposiciones senaladas en este documento.

Atentamente
Lic. José Luis Alcudia Goya

Coordinador Nacional de Comunicacién Social
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

En esta seccion se examina la manera en que estd
estructurado el logotipo del IFE, desde la construcclén
geométrica, tipografia institucional y auxiliar, proporcion,
reticula de frazo, dreas minimas libres, proporcién minima
@ Imagen Institucional compartida.
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14
D.95
D45
D95
19
D.20
D45
Das
23

Para |a realizacidn del logotipo se utilizaron trazes
auxiliares rectos y curvos. Es la (inica manera mediante
Ia cual se podrd reproduclr Ia Imagen del Instituto.
La construccidn geométrica del logotipo, esta compuesta
con base en lineas horizontales y verticales para generar
la palabra IFE; estas tres letras no s8 contemplan en
ninguna familia tipogrdfica conocida, fueron disefadas
especialmente para este logotipo.

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

140

10

045
0.55
0.45
0.56
0.45

14

Las medidas se muestran en centimetros.

[os
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CONSTRUCCION

\ GEOMETRICA

T i
o ,.’ e
< H
A) 54cm K) 1.45cm U} 0.5 mm
B) 3.6 cm L) 9 mm V) 1mm
C) 3.2cm M} 5 mm W)2 mm
D) 6 mm N) 1.0cm X 5mm
E) 5.5 mm 0) 8 mm Y) 2 mm
F) 0.5 mm P) 5.5 mm Z) 2mm
B) 1 mm Q) 2mm A1) 9mm
H) 1 mm A) 0.5 mm A2) 0.5 mm
D 1mm S) 1.5 mm A3) 25mm
d) 1.7cm T 5mm A4) 5mm

P

L}
{ W ¥

La imagen de la uma es generada mediante trazos
rectos en diferentes dngulos y apoyada por algunas
lineas curvas para dar movimiento a la papeleta.

Lo

212

Proceso Electoral Federal 2011-2012



GACETA ELECTORAL 133

TIPOGRAFIA

\ INSTITUCIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890

e?Vi%(5) %=",.:&#

La tipografia institucional es Arial Black, debido a que
es sumamente legible y sélida en su forma.
Se usara para rotular el nombre del Instituto
en cualquier medio, ya sea impreso o en video,
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LIFE

INETITUTO FEDEm EI.ECTQI!AI.
r R B 3 1]

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
SECRETARAIA EJEGUTIVA

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
AROISTRO FEDERAL DN ELECTORES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
FRERAOGATIVAS ¥ PARTIDGS POLITICOS

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ORGANIZAGION ELESTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
SERVICIO PROFESIONAL ELECTORAL

Se presenta un logotipo con una segunda aplicacién
de tipografia institucional (Arial Black), es decir,
un segundo rengién donde se aplicard el nombre
de cada uno de los érganos que companen la estructura
del Instituto, asi como en todas las formas de
comunicacion que realicen, y hasta un tercero cuando
asi se requiera.

TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

LIFE

IHS'I'I'I'I.ITO FEDE RAI. ELECTORAL
chiica

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
A DMIHISTRACGIOHN

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
ASUNTOS INTERMNAGCIONALES

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
S B c R ET A R | A D O

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

FORMACI®N Y DESARROLLD

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
CPMUNICACIAN 30CIAL

El tamafio de Ia tipografia es 32.75% menor que k2 que
se utiliza en el primer renglon.

Esta aplicacifn deberd utilizarse (inicamente en el manejo
de documentos internos.

Por lo tanto, nunca se utilizard en publicaciones,
comunicados o documentos externos.
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890

SNiSGY%=",. .84

TIPOGRAFIA
AUXILIAR

HelveticaNeue MediumCond

ABCDEFGHIJKLMNAOPQRST
uvwxyz
abedefghijklmniiopqrefuvwxyz
1234567890

iiS()/%=",..4#

HelveticaNeue BoldCondObl

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
uvwxyz
abedefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

LSV %=, .18

HelveticaNeue BlackCaond Dbl.

La tipografia auxillar es la que se utlliza para algunas
formas de comunicacién del Instituto, ya sea en medio
impreso o en video. Es una familie tipografica que por
sus caracterfsticas de leglblildad v en sus formas,
se muestra compatible con la tipografia institucional.

Es la famllla tipografica:

-HelveticaNeue MediumCond
-HelveticaNeue BoldCondObl
-HelveticaNeue BlackCond Obl
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PROPORGIONES

E
P!

08¢

3.4cm 8.2cm

——

.30 cm

5
2

-

" INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL s

139cm

245 ¢cm

Las proporciones que se sefialan tanto en la tipografia
como en el Iogotipo deben emplearse cuando sea
necesarlo reproducir el logotipo, esto es bésicamente
a nivel internacional, en donde alin no se Identifica
plenamente la imagen grafica del Instituto Federal
Electoral.

Las proporciones se muestran en centimetros.

[0
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RETICULA DE TRAZO

ELECTORAL 15pts.
Eaisaaseamee

En los casos en que sea necesaria la reproduccidn del
logotipo a escalas mayores, en las gue los métodos
fotograficos no sean suficientes, emtonces se procedera
a hacer la escala en forma manual.

Aqul se muesira la reticula que facllita al trazado en
estas cirounstancias, ublcando los puntos de interseccién
de cada parte del logotipo con la trama.

T
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AREAS MINIMAS
\ LIBRES

22.22%

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

22.22%

22.22%

Las #raas minimas |Ibres son los espacios minimos que  Las dreas minimas libras se muesiran en porcentajes
deben rodear al logotipo, con el fin de que conserve Y comesponden al 22.22% de |a altura total del logotipo,
legibilidad, limpieza y efectividad. Dichas areas se  toméndose ésta desde la base de la tipografia hasta
determinan segdn la aplicaclén, y bajo ninguna la parte superlor de la papeleta.

circunstancia deben ser invadidas por algin otro

elemento.

[z
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PROPORCION MINIMA

\

LgFE

IMETITUTE FEDERAL ELECTORAL

%[ |

Siempre que se aplique el logotipo, sin importar
la superficie, se debe considerar un drea minima
de aplicacién; la totalidad de la superficle 56 toma como
el 100% y en funcién de ésta, el espacio a utllizar
por el logotipo no debe ser menor al 3%.

T
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IMAGEN INSTITUGIONAL
\ COMPARTIDA

S— IFE LOGO LOGO 1060 ‘ LOG0 L0Go

INSTITUTO FEDERAL ELECTORSL

273 Aplicacion 1 Pl

AWE [=] [=] [=] [=] [=]

Para aquellos casos en que sea necesaria |a utilizacion
de uno o varios logotipos independientes de ofras
Instituclones y/o dependenclas en elementos de
papeleria, folleteria, cartel, invitacion, escenografia, etc.,
estos deberdn colocarse del lado derecho del logotipo
del Instituto, manteniendo siempre la misma altura que
se maneje para el logotipo del IFE. Yer aplicacion 1.

[
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IMAGEN INSTITUGIONAL

\ GOMPARTIDA

LOGO

INETITUTS

LIFE (= w

Aplicacién 2 -~

CGomo caso excepcional, se podra ubicar el logotipo del
IFE al centro y los demas logotipos a sus
coptados, a una distancia de 2/3 partes, con relacion
a la altura del logotipo del IFE. Ver aplicacién 2.

[is
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta la aplicacidn del logaotipo en
materiales del Instituto y las normas a respetar.
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\

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

@ IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

[RHETITUTS FECERAL ELEGTOIRA

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

APLICACIONES
CORRECTAS

A)

B)

C)

D)

La identidad gréfica del IFE tambidn se puede aplicar
de diferentes formas:
A} El uso en color (seleccion) o 2 tintas directas.

B} Una sola tinta de color negro (pransa).
C} Ou line.
D) Escala de grises.
17
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Usos
\ CORRECTOS

1l =

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
REGISTRO FEDERAL DE ELEGTORES

L FE

INSTITUTO FEDEHAI. ELEOTOBAL

COMUNICAC $0C
IIEGISTRU FEDERAL DE ELEB‘I‘UKES

Para el caso de las dos lltimas aplicaciones del logotipo
que agregan el nombre de alguna area, éstas se ufilizaran
inicamente para publicaciones internas.
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A

Usos
INCORRECTOS

P
IFE=

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

O FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACTON ELECTORAL ¥ Epucacréw civrca

A
A IFE

INSTITUTO FEPERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL ¥ EDUCACION CIVICA

Con &l fin de mantener una imagen limpia y una ideridad
gréfica congruente y consistents, el logotipo del Instituto
Federal Electoral no debe sufrir ninglin cambio
en terminelogia, orientacidn, espaciamiento
¥ proparciones.

Esto quiera decir gua no se permite ningin tipo
de cambio en la tipografia, en el disefio del simbalo

de la papeleta y la urna, el espaciamiento entre |etras,
ni su uso en forma continua a manera de texiura.
Asimismo, queda prohibido separar el logotipo
en dos partes; esto es, la papeleta con la uma separada
da la palabra IFE o anadir cualquier otro elemento
no sefglado en este manual.

T
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacién se presentan los colores institucionales
gue praveerdn al Instituto de una continuldad visual
a lo largo de todas las comunicacionas graficas
que se realicen. Por lo tanto, el control de calidad para
la reproduccion del logotipo con sus respectives colores
inatitucionales deberd ser muy astricto, ya qua de su
correcta aplicacion dependa el impacto visual qua el
Instituto puede lograr

226 Proceso Electoral Federal 2011-2012



GACETA ELECTORAL 133

COLOR INSTITUGIONAL

\

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

W

Café 4705 del Pantone Matching System
(Catélogo de colores utllizado Internacionalmente)

P Degradado sera del 100% al 20%

Los colores que se utilizaron son el negro para la urna
y la tipografia, y el café 4705 del Pantone Matching
System (Catdlogo de colores utilizade intemacionalmente)
para la papeleta. El degradado serd del 100% al 20%
como la muestra.
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COLOR AUXILIAR

Manual de Identidad Grifica

:
:
:
-

:
-
:
:
:
§
:
-
é
§

Son aquellos colores que se han seleccionado como
awxdllares para todas las formas de comunicaclién del
Instituto, como el color gris que se genera de un 30%
de negro.

& IFE =

T me—— T
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S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Cuando se pretenda utilizar un fondo de color 0 negro,
se aplicard la imagen institucional en calado, siempra
y cuando no interfiera con su legibilidad.

Se muestran aqui las combinaciones permisibles en las
gue el comportamiento de imagen institucional-fondo
proparciona sobriedad visual a las eomunicaciones
graficas que asi lo requieran.

FONDOS
DE COLOR

Estas formas de aplicacion permiten flexibilidad de
manejo dentro deé un mismo sistema y san validas
Unicamente para los casos en las que el fendo representa
el total del drea en donde se aplicara |a imagen
institucional. Bajo ningtin concepto se podrén utilizar
recuadros.
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RETICULA
\  MARCA DE AGUA

Marca de agua
Logotipo a 45° de inclinacién

30% de negro oy .
El unico casa en que se permite oiro elemenin mas

cercana al simbolo, es cuando se aplique coma pantalla
o textura, previniendo su funcidn como uso decorativo
y no para propésitos de identificacién. Cuando se utilice
camo cintillo, es decir, en una sola linea, el logotipo no
debera ser cortado.

Sera utilizado como fondo de agua a un 30% de negro,
2 45° da inclinacidn.
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
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PATRONES
\  DE REPRODUCCION

A FE

PMS 4705¢ / negro

LIFE

PMS 4705¢ / negro

LIFE

SIFE 2 IFE “2IFE

PMS 4705C / negro

LaFE

IMSTITUTO FEDERAL NLESTORAL

PMS 4705c | nagro

y
2IFE

PMS 4705¢ / negro
N
AP E

PMS 4705¢ / negro

LaFE

PMS 4705¢ / negro

PMS 47D5c / nagro

L IFE

INBTITUTO FEDERAL FLECTORAL

PMS 4705c / negro

L FE

PMS 47052 / nagro

PM3 4TD3c / negro
LIFE

PMS 4705 / negro

mmmmmmmmm
PMS 4705c { nagro
A
LFE
IMSTITETS FEDERAL ELECTORAL
PMS 4TD5c / regro
LFE
INSTITUTC FEDERAL RLECTORAL

PMS 4705¢ / megro

PIAS 4705 / negro

LIFE

ETITUTO FEBERAL BLEOTORAL
PMS 4705¢ / negro
LIFE

—

PMS 4705¢ / negro
LIFE
BETITUTO FEBERAL FLECTORAL

PMS 4705¢ / negro

L FE

NETITUTO FEPERAL ELECTORAL

PMS 4705¢ / negro
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PATRONES

\ DE REPRODUCCION

SIFE €IFE €IFE @IFE
SIFE @IFE €IFE &IFE

INETTTUTO FEDERAL ELECTORAL

INETITUTO FEDEAAL EL ECTORAL

INATITLUTO FEDERAL ELECTORAL

INSTITLITO FEDERAL ELECTORAL

SIFE 9IFE 9IFE @IFE
4IFE 4IFE @IFE €IFE
€IFE @IFE ¢IFE ¢IFE

L
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COLORES INSTITUGIONALES

; : : : %
g g g
: : s;
g g g

§ § 2 2 2 |
g g g
/
§ § § 3 2
§ § 3 2

negro
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presentan los lineamientos para aplicar
la Imagen del Instituto a materlales de Informacién
interna, y se mencionan cuales son los patronas de
repraduccidn editorial.
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LINEAMIENTOS GRAFICOS
\ PARA ESQUELA INSTITUCIONAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

El parsonal del Instituto Federel Electoral
sa une a la pena de la familla XXXX,

por el sensible fallecimiento del Sr. (a)

XO000C X000 XXXXX

Acaecido el dia XX de Y0000 de 00
an X000

México, DLF XX de JCOOX de XO0KX

Para la esquela institucional, no se deberd utilizar La publicacién de la misma, se realizara pravia

ning(n fcono religioso, ni deberd ir personalizada, autorizacion de ka Coordinacion Nacional de

Sdlo se debera incluir el logotipo del IFE, las Comunicacidn Social, area que vigilard el

condolencias y la fecha. cumplimiento de los lineamientos establecidos.
| 30
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PUBLICACIONES
EDITORIALES

GOFIPE

Se presenta una portada que serd utilizada como Imagen La tipografia que se utilizard para la primera de foros
del Instituto, que aplicard para todo tipo de publicacién ~ y el lomo serd:

editorial institucional, no debera firmar ningiin A) HelveticaNeue BlackCond.

departamento o filial. B) HelveticaNeue MediumCondObl.

2IFE Car
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PUBLICACIONES
EDITORIALES

CONSTITUCION POLITICA

CONSTITUCION POLITICA "
DE LOS
ESTADOS UNIDOS
MEXICANOS

;
;
:
E

Se presenta una portada que serd utilizada como imagen La tipografia que se utilizara para la primera de forros
del Instituto, que aplicerd para todo tipo de publicacidn y el lomo sera:

editorial institucional, no debera firmar ningin A) HelveticaNeua BlackCond.

departamento o filial. B) HelveticaNeue MediumCondObl.

A IFE [z
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PORTADA PARA
DISCO COMPACTO

\ Se presenta una portada que serd utilizada internamente
/ 1 como imagen del Insituto, Ia cual no debera contener
L C’ | firmas de ningiin departamento o flial.
"\ /‘ La tipografia que se utilizard para la portada

\ y el interior ser&:
HelveticaNeue BlackCand.
HelveticaNeue MediumGondObl,

&FE (33~

T T— T
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GACGETA IFE

LaFE

L gFE

IMENTTUND FEOEARL RLEOFORRL

GACETA IFE i
Meéxico, OLF, mrartes 12de febrerpe 2002 | B

Se presenta una portada que seré utilizada como imagen
del Instituto, que aplicard para todo tipo de publicaciin
de Gaceta y otros ordenamientos electorales, no debera
firmar ningiin departameanto o filial.

La tipografia que se utilizara para la primera de forros
y el loma sera:

A) HelveticaNeue BlackCond.

B) HelveticaNeue MediumCondObl.
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LIBROS BLANGOS

\

Adl

LIBROS BLANCDS A

FEBAERD 2002 B

Se presenta una portada que serd utilizada como imagen La tipografia que se utllizard para la porteda serd:
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacion A) HelvaticaNeue BlackCond.

de Libros Blances y otros ordenamientos electorales, B) HelveticaNeue MediumCondQbl.

no deberd flrmar ningin departamento o flllal,
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PRODUCTOS
EDITORIALES

|
|
|
|
|
I
|
|
|
I
|
I
| PRODUCTOS
| EDITORIALES
|
|
|
|
|
|
|
|
I
|
|
|
A I P .
—IFE | = IFE
WMETITETO FENERAL SLOSTHRAL | IMERTIVED PR BLECTORAL
|
|
Se presenta una portada con lineamientos muy La tipografia que se utilizara para la poriada

especificos, ya que este tipo de publicaclones no tendrdn y contraportada seré: HelveticaNeue BlackCond.
un mismo disefio de imagen aplicada a los forros del

material. En este caso se sefala el espacio donde podran

meter cualquier tipo de disefio, respetando la imagen

y posicion del logotipo del Instituto.
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DOCUMENTOS

\ INTERNOS

L IFE

INSTITUTC FEDEAAL BAECTORAL

INFORMES — A

Se presenta una portada que serd utilizada internamente
como imagen del Instituto, la cual no debera contener
firmas de ningdn departamento o filial.

Sera aplicada a documentos como: Reglamentos,
Lineamientos, Acuerdos e Informes.

La tipografia que se utilizard para la portada sera:
A) HelveticaNeue BlackCond.
B) HelveticaNeue MediumGondObl.
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MANUALES

LgFE

MANUAL DE NORMAS
Y PROCEDIMIENTOS

Se presenta una portada que serd utilizada internamente La tipografia que se utilizaré para la portada
como imagen del Instituto, la cual no debera contener serd: HelveticaNeue BlackCond.
firmas de ningtin departamento o filial.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presentan en una forma simple y
concreta el uso y aplicacién del Escudo Naclonal,
como imagen oficial del Instituto,

Lo que hace grande a un pais es la participacion de su gente 245



GACETA ELECTORAL 133

USO DEL ESCUDO
\ NACIONAL

Uso del Escudo Nacional

En ningidn caso la imagen institucional del Instituto
Federal Electoral sustituye al Escudo Nacional, el cual
continuar utilizandose de acuerdo con las normas y
procedimientos juridicos vigentes.

Se sugiere que la utilizacién del Escude Nacional, con
Ia tipografia del Instituto Federal Electaral, se aplique
en los siguientes documentos impresos:

s Actos en juicio o procedimienio ante érganos
jurisdiccionales.

« Comunicacionas ds caracter oficial dirigidas a los
integrantes de la Administracion Piblica Central, al
Ejecurtivo Federal, a los otros Poderes de 1a Unitin, a las
autoridades de los estados de la federacion y de los
municipios, a los drganos a los que la Gonstitucion
Mexicana otorga autonomia y las universidades e
instituciones de educacion publica.

= Aquéllos de carécter diplomdtico, dirigidos a las
autoridades de otros paises y a organismos
internacionales can personalidad reconocida por el
derecho internacional.
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USO DEL ESCUDO NACIONAL CON

% , ’___f"-‘;h \'}

53’
uz'r
g%l\»

%%3& g-[\l\\

\ LA IMAGEN INSTITUGIONAL

£y

\\W

L/"’ W

,o,

=Wse

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Uso del Escudo Naclonal con la imagen Institucional
En el caso de aquellos formatos relativos a la
documentacion y a los materiales electorales que
requieran manejar la imagen institucional acompanada
ademds por el Escudo Nacional, estos serdn sometidos
por conducto de |a Secretaria Ejecutiva a la aprobacidn
del Consejo General, con base en |a Ley Electoral vigente.

Todos los documentos y materiales deberdn estar
plenamente identificados de acuerdo con el presente
Manual, ya sea con el Logotipo del IFE y/o con el Escudo
Nacional,
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P'ar mingdn motive se debe ulilizar la imagen del Instituto con el Escudo Nacional v los

Togotipos de Tos Partidos Paliticos, con un acomods diferente alo estipulado en estc manual.

43

85
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta en una forma simple y
concreta el uso y aplicaclén del logotipo, asf coma la
tipografia en la papeleria del Instituto.
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PAPELERIA
DIPLOMATICA

e I Nomiry
—_— e “_E E e J g J arge  GATDE ¢ (MRG0 J CANDS
[P e
E 1100, . P .t Gl ™ BHATS
0.5 Miice, LF, P 1800 W ME
185
Hoja membretada

Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero Presidente,
Consejeros Flectorales, Secretario Ejecutivo, Directores
Ejecutivos y Coordinadores de Unidades Técnicas.
Tamaiio: 18,5 x 27.0 cm,

Papel: Dpalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,

en calor negro, aplica en nombre, direccién y teléfonos.

Pleca: En color negro.
Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresién: Serigrafia.
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PAPELERIA

\ DIPLOMATICA

10 50 11.0]
10
e = e e
1.0
17.0
10| 50 |
10
2
10.0
05
Sy Vi I . 1, ), PP 0. el Al T8psae, Wi, (LI, (1P 1410
05
19.0

Tarjeta de escritorio
Tamafio: 17.0 x 11.0 cm.
Papel: Opalina 58 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pis.,
en color negro.

Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresion: Serigrafia.

Sobre, diplomético

Tamafio: 19.0 x 10.0 cm.

Papel: Opalina 44 Kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a g pts.,

en color negro.
Pleca: En color negro.

Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresion: Serigrafia.

[s0
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\

PAPELERIA
EJECUTIVA

1.0

_'9’_ lFE mrmnm:::mwu
05
Winciuoln Tinipan Mo 65, my, Prrtiiries S Gl Aram Tapegn hb. A8 TE
— Mlkcen, O, GR. 14810 BEHA
05
215
Hoja membretada

Uso: Comunicaclones Instituclonales, Conselero
Prasidents, Consejeros Hactoralas, Secretario Ejecutiva,
Directores Ejecutivos,Coordinadores de Unidades
Técnicas y Directares de Area.

Tamafio: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Opalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,
an color negro, aplica en nambre, diraceion y taléfonos.

2840

Pleca: En color negro.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Impresidn: Serigrafia.
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PAPELERIA
EJECUTIVA

| 0.5 a2 | 05|
0.5 B
La|F|=
DEATIIUTD FENERAL ELENVOESL
Nombre 55
Cargo { Cargo / Cargo / Camgo / Gargo / Cargo
TEE Winclucts Thakan fio 100, 2sq. Periiérice Sur Cal Anenad Tepepan Tels. 55567076
D.j Mrkn, DE, CP. 4410 BSEE 1450
9.0
15 | 50 | 15 |
15
LIFE
10.5
i Wiasheelo Tialjn M. 100, esx). Prrifirioo Bur Col Arersl Tepegsn, Méxion, DF, G 14810
24.0
Tarjeta de presentacion. Sobra, tamaiio esquela

Tamaho: 9.0 x 5.5cm.
Papel: Opalina 58 kg.
Tipografia: HelveticaNeue MadlumCond a B pts.,

aplica en nombre y en direccion y teléfonos a 6 pis.,
en color negro en los 2 casos.

Logotipa: Grabado en realce sobre papel.
Impresidn: Serigrafia.

Tamafio: 24.0 x 10.5cm.
Papel: Opalina 44 kg.

Tlpografia: HelvaticaNeue MedlumCond & 9 pis.,

en color negra.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Impresicin: Serigrafia.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

|1.0

AIFE —
280
16 &0
i
05 & IFE
ke AL TN ML IR, S5E). POITE0 L 101, AP IO M SEES U TR RS L T

Wik, LF, G180 BEaS

05
21,5

Hoja membretada
Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero Pleca: En color negro.
Presidente, Consejeros Electorales, Secretario Ejeculivo, Logotipo: Impreso en color negro.
Directores Ejecutivos, Goordinadores de Unidades Impresion: Offset.
Técnicas y Diractoras de Area.
Tamaiio: 21.5 x 28.0 cm.
Papel: Bond.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pis.,
en color negro, aplica en nombre, direccion y teléfonos.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

05 3.2 | 05
05
Monibra 55
Carpo/ Cargo / Cargo / Carga f Cargo / Cargo
Vinchecn Thaipan Ne. 1100, seg. Parifirdon Sur, ol Arenal Tapepan Taln 66 557075
Mealco, DF, GF 14610 [ 56 14 50
9.0
|15 | 5.0 | |15
15 '
2AIFE
105
— Yedute Tieipan No. 100, esy. Pesiidricn Sur Col. Arenal Tepenan, México, DL, G.P. 14810
05
24.0
Tarjeta de presentacitn Sobre, tamaifio esquela
Tamafio: 9.0 X 5.5 cm. Tamafio: 24.0 x 10.5 cm.
Papel: Opalina 58 kg. Papel: Bond.
Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 8 pts., Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a @ pts.,
aplica en nombre y, en direccion y 1eléfonos a 6 pts., en color negro.
en color negro en los 2 ¢asos. Logotipo: Impreso en negro.
Logotipo: Impreso en negro, Impresion: Offset.
Impresion: Serigrafia.
[ 54
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

/ Y40
AIFE
49.8
40.0
2 | 7 |
A_ I F E Sobre, tamaiio doble carta
. |||s'r:|rrn FEDERAL ELECTORAL Uso: Institucional general,
0.9 Tamario doblado 40.0 x 49.8 cm més 4.0 cm de pestaiia.
Papel: Bond blanco de 44 kg.
Logatipo: Impreso en nagro.
Impresion; Ofset.
(=3
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

»
m

%
i

304
| 2| 7
A_ I F E Sobre, tamaio oficio
_ m-r:;m FEDERAL ELECTORAL Uso: Institucional general,
0.9 Tamaiio doblado 30.4 x 39,5 cm mas 4.0 cm de pestaiia.

Papel: Bond blanco de 44 kg.
Logotipo: Impreso en negro.
Impresién: Offset.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

/ \ 40

T AL ETERAL

2238
2| 7 |
A_ I F E Sobre, tamailo carta
- b e
— INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL Uso: Institucional general,
0.9 Tamaiio doblado 22.8 x 30.5 cm més 4.0 cm de pestaiia.

Papel: Bond blanco de 44 kg.
Logatipo: Impreso en nagro.
Impresion; Ofset.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

\ 107 10
—_:.‘.!.EE REUNION DE VOCALES
05 _
N
28.0
s 80 |
E
LQFE
Wiactmems Tiakow Mo, 100 Puge de b e i) IMETYFUTE P
pryrriy it
215
Caritulas
Tamaiio: 21.5 x 28.0 cm.
Papel: Cartulina.

Tipografia:HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pts,,
en color negro, aplica en el encabezatdo
HelveticaNeue MediumCond a 9 pts.,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.
Logetipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).

[
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

| 10.7 [1.0]
o\
14.0
‘Vinrturses Th e e, * (68 g o i mnide)
== A0 ey
05
2186
s 80 |
15
LIFE
Caritulas
Tamaiio: 21.5 x 14.0 cm.
Papel: Cartulina.

Tipografia:HelveticaNeue ExtBlackCondObl & 18 pis.,
en color negro, aplica en el encabezado
HelveticaNeue MediumGond a 9 pts.,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).

(63
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

107 10|

35 REUMIGN DE VOCALES

280

Interiores

Tamaiio: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Bond.

Tipografia:HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pis.,
en color negro, aplica en el encabezado.

HelveticaNeue ExtBlackCondQbl & 9 pis.,
calade en blanco, aplica en subcabeza.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en nagro.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

107 1.0

L REUMION DE VOCALES

215

Interiores

Tamaiio: 21.5 x 14.0 cm.

Papel: Bond.

Tipografia: HelveticaNeue ExtBlackGondObl a 18 pis.,
en color negro, aplica en el encabezado.

HelveticaNeue ExtBlackCondQbl & 9 pis.,
calade en blanco, aplica en subcabeza.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en nagro.
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A\

FORMATOS
BASICOS

Y

s |
: DIRECEION EJECUTIVA DE ADMINISTRACHIN
MNP SR U DIRECCION DE PERSONAL
AL 0000 AEC JOCO000000GO
FECHADEING  JO0D000DI
i A Tk 6
PUESTO 0000000002000
ADSCRIPGION  XXXXXXAIOGOOIOK
O
CLAVE
e
85
& ~
ESTA CREDENCIAL E5 INTRANSFERIBLE ¥ 511 TITTLAR SE COMPARMETE
A SY DEVOLUGION & PETIGION EXPRESA DE LA INSTITUGION.
BONGCA 10 PAATICULAR
GALE 8
GOLOMA  XXI00O0CK =
bEFE  JOODONN CF 00000 2
FECHA
% FIRBA DEL EMPLEATD IRECTOR INE PERSTHAL /
s -
Credenclales
Uso: General.
Tamafio: 8.5 X 6 cm.

Papel: Opalina plastificada.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Plecas: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond
HelveticaNeue BoldConditalic.

264 Proceso Electoral Federal 2011-2012



GACETA ELECTORAL 133

FORMATOS

\ BASICOS

. DIRECCIOM EJECUTIVA DE ADMINISTRACHN
..n:n..!.EMEm AECIB0 DE PAGD
AFC
8
£m WPOATE (i1 [MPORTE [/ IMPORTE

12

Reclbos de ndmina

Uso: General.

Tamafio: 12x 8 cm.

Papel: Bond.

Logotipo: Impreso en negro.

Plecas: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond
HelveticaNeue BoldConditalic.
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FORMATOS

\ BASICOS

EE

RS LU B LBl AN L iy L0

124

8.3
16.6

Identificacion oficial

Uso: Gonsejero Presidente, Consejeros Elactorales,
Secretario Ejecutive, Directores Ejecutivos, Directores
de Area y Mandos Medios.

Tamario: 8.3 x 12.4 cm.

Material: Piel café.

Logotipo: Grabado en raalce sobra piel.

Nota: Los interiores de la identificacion estin sujetos
a las normas oficiales establecidas.

(s
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta en una forma simple y
concreta la aplicaclén del logotipa y colores auxiliares
para fachadas de edificios y médulos del Instifuto.
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EDIFICIOS
\ INSTITUCIONALES

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Edificios de oficinas centrales

Uso: Institucional general.

Color de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejara el Escudo Nacional con la
tipografia del Instituto Federal Electoral el cual no debera
de modificarse en su aplicacion y material.

Material: Laton.

El tamario para el uso del logotipo deberd ser ajustado
a la necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto.

(66
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

LIFE

N\, 0

Edificios de oficinas de éroanos desconcentrados El tamafio para el uso del logotipo debera ser ajustado
Uso: Institucional general. ala necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto.
Color de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejard el logotipo del Instituto

Federal Electoral con la tipografia auxiliar: Arial Black.
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EDIFICIOS
\ INSTITUCIONALES

A FE

IRSTITUTS FEBSNAL ILETTORAL

Edificios de oficinas de 6rganos desconcenirados El tamasio para el uso del logotipo deberd ser ajustado
Uso: Institucional general. a Ia necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituta.
Colar de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejara el logotipo del Instituto

Federal Electoral con la tipografia auxiliar: Arial Black.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta en una forma simple y
concreta el sefialamlento externo e Intema de los edificlos
que compranden al Instituto.
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_ TIPOS DE
SENALIZACION

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

*

EDIFICIO

S IFE A

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

R)

B)

COMUNICACION
SOCIAL

Construccldn y aplicacién

Estas sefializaciones se proponen con base en las
necesidades del Instituto. El logotipo slempre se aplicard
del lado izquierdo para mantener unidad y se ha dividido
en 3 tipos:

A) Sefializacién periférica. Esta sefializacion es exierna
a indica a la poblacién en donde se encuentra el Instituto
Federal Electoral.

B) Sefiallzacién de ediiclos. Permite identificar més
rapido cualquier edificio del Instituto.

C) Sedializacién Intema. Indentifica las dreas internas
del Instituio.
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PERIFERICOS

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

*

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Sefializacién periférica

El Iogotipo siempre se mantendra del Iado izquierdo
a |a proporcion segin el tamano indicado.

Uso; Institucional general,

Material: Lamina.

Tamaiio: 70 x 30 em.

Logotipa: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Flecha: Color negro.
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FORMALY
\ OFICINAS

MAPA DE UBICACION GENERAL IFE
B A y f i Ejpcutiva
c y Representaciones de Partidos Pollticos,
H) Seie de Conssjo Ganeral, Audtioria General y Sale de Pranss.
G} UNICOM, Direccidn Ejecutiva de Premogativas
A ¥ Partidos Politicos, Direccitn Ejecufiva de Diganizacin Electonal,
- D Dircecidn Juridice, Programe de Resultados Electorales Preliminares
uD. ESTA Anul y Direccidn Ejecutiva de Capacincitn Electoral y Educacidn Chvica,
\(_— - c - ID) Comedr, Bibioteca, Direceitn de Radiodtusién,
C > l's > Estudi de Preducchkin, Coordinacite Nacional de Comunicacidn Soclal,
| b Ceordinacitn de Asuntos Intemacionales, Coordinacidn Administraliva
da Ia Secretaria Elecutiva y Depariamanto de Racursos Materiaias.
n | ZIEE

. EDIFICIO
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
B)
A) Mapa de ubicacién general B) Placa de sefializacion para edificios
Uso: Institucional general extemna. Uso: Institucional general extarna.
Material: LAmina. Material: Acrilico.
Tamafio: 1.40 m x 60 em. Tamafio: 60 x 20 em.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales). Logofipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco. Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.
Tipografia: se aplicara en color negro 100% en Tipografia: se aplicara en color negro 100% en
HelveticaNeue MediumCaond para cuerpo de texto HelveticaNeue MediumCond para cuerpo de texto y
y HelvaticaNeua BoldCond para cabezas. HelveticaNeus BoldCond para destacar el edificio.
(Tamafio a proporcién como s8 muestra). (Tamafio a proparcién coma se muestra).

[z
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FORMALY

\ OFICINAS

A COMUNICACION

S | === SOCIAL
PY Direccion
B | - =1IFE
o . oA de Andlisis

A) Sefializacién interna B) Sefializacién interna
El logotipo siempre se maniendra del lado Izquierdo El logotipo siempre se mantendra del lado izquierdo
d la proporcion segun el tamaiio indicado. a la proporcion segun el tamafio indicado.
Uso: Institucional general interna. Uso: Institucional general interna.
Material: Acrilico. Material: Acrilico.
Tamafio: 60 x 20 em. Tamaiio: 60 X 20 ¢m.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales). Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco. Pleca: Degrade del 30% de negro a blanco.
Tipografia: se aplicara en color negro 100% en Tipografia: se aplicara en color negro 100% en
HelveticaNeue BoldCond para destacar el area interna. HelveticaNeue BoldCond para destacar drea.
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\ PROTECCION CIVIL

] [ e i 2
A0 IR A

SO

+

Sofializaclén do seguridad

Esta funcitm comprende la elaboracion a instalacidin
de sefiales de fipo infumative, prohibitiva, restriclivo,
praventivo y obigatorio, en todes los inmuebles de

Ias dependencias de los sectores piiblico, privado Nota: Las secesidades de saiiglizaclén do tipo

y soclal, homogenslzando colores, tamafios, ipo de Infarmativo, prohibitive, estrictivo, preventive

material y figures, conforme g la Norma Mexicana y de segurided deherdn aplicersa conferms

exdstento sobre la matarla. a las nermas del érea da proteeoldn olvil.
7
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacién se presenta la aplicacion de la Imagen
del Instituto a los médulos de atenclén cludadana, y se
mancionan las catsgorfas en qua estos se dividen.
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A

D)

MATERIAL EXTERNO
PARA MODULOS

LS IFE

INSTITUTE PEDERLL ELECTORAL

de atencion ciudadana

L I FE

INSTITUTO FEDERAL ELEOTORAL

MODULO

de atencidn ciudadana

No.[ |

Modulo de Atencidn Dlndadana
Harario de atencidn de lines a viernes:

de a fws. y sdbadosde  a hrs.

IFETEL 01 800 ¢ ')3 '] 3" | 2000

A) Caja de luz 2.40 m x 80 cm (acrilico).

Logotipo: debera de colocarse en la parle superior izquierda
respetando tamafio y colores. (El tamafo depende de la
proparcion de la marquesina).

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%.
Credencial: Trazo de la credenclal al 30% de negra en posicién
inferior derecha.

Caballete

B) Distintivo de médulo 90 x 60 cm (acrilico).

Lopotipo: deberd de colocarse en la parie superior izquierda
respetando tamanio y colores. (El tamafio depende de la
proporcidn de caballete).

Credencial: Traza de la credenclal al 30% de negra en posicién
superior darecha.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%.

C) Placa informativa 80 x 30 cm (acrilice).

Tipografia: HelveticaNeue ExtBlackCondObl en color negro,
aplica en el encabezado.

HelveticaNeueBoldCand en color negro, aplica en horario
como en teléfano.

Nota: La elaboraciin de este material, se realizara previa
autorizacién de Ia Direceion Ejecutiva del Registro
Federal de Electores, drea responsable de vigilar el
cumplimiento de los esténdares establecidos.
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MODULOS DE ATENCION

\ CIUDADANA

72

2IFE
MODULO =

<li abercion Cudadana ———=

Plecas color 30% Placa Informativa Marquesina
de negro (gris) al ciudadano

Mbdulo Categoria 1 (MAdulos con fachada)

Los médulos tienen una unidad grafica Integral, la cual
no se podrd modificar en ninguno de sus casos.

Este tipo de médulos comprenden las siguientes
especificaciones:

Fachada blanca, pleca gris 30% del negro a 65 ¢cm

de altura, placa informativa a 1.20 m del piso y caja de
luz como marquesina en a parte superior del acceso,

Nota: La Direccidn Ejecutiva del Registro Federal
e Electores sard el dres responsable de vigllar
el cumplimiento de los estindares establecidos.

[z

Lo que hace grande a un pais es la participacion de su gente 279



GACETA ELECTORAL 133

MODULOS DE ATENCION
\ CIUDADANA

: T —,
= ——
o
|
L / |
Bandera exterior Marquesina Placa informativa Plecas color 30%
autoadherible al ciudadano de negro (gris)

Mddulo Categorfa 2 (Mddulos con ventanales)

Los mddulos tienen una unidad gréifica integral, la cual
no se podrd modificar en ninguno de sus casos.

Este tipo de médulo comprende las siguientes

especificaciones:

Pleca gris 30% del negro a 65 cm de altura,

placa informativa a 1.20 m del piso, bandera exterior
y distintivo de madulo.

(Estos materiales se aplicaran en autoadherible).

Nota: La glaboracion de este material, se realizara
previa autorizacién de la Direccion Ejecutiva del
Reglstro Federal de Electores, drea responsable de
vigilar el cumplimienio de los estandares
establecidos.

[
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Msrquasing de Cabaliete

Mddulo Categeria 3 (Mddulos mo Hes}

Log mddulos tienen uma unided grifica imiegral, Ia cusl
no 3 podrk modificar sn ninguno de sus cas0s.

Este tipo de midulo comprends las siguleniss
wipacificaciones;

Distintive de médulo sa caballele ds 90 x 80 cm.
Pinca Informadiva da 90 X 30 em.

El caballale 39 ublcard sa un ugar visibia,

Noke La alshorackin de esis maderial, se realixard
provia axterizsolda de ia Mresckia Ejesstiva tel
Begisiro Fedaral de Besinres, dres respeasabis de
vigllar ol camplimienta da les asiindares
srctabdpaiic,

;]
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—— PARED LATERAL IZQUIERDA

e PARED FRONTAL e

LAFE 2 7]

Intarior de midulos

Los modulos tienen una unidad grafica imeagral, 1a cual
no se padrd madificar en ninguna de sus casos.

El Interlar de los mddulos comprenden las sigulemtes
especificacianes:

Pleca gris 30% del negro a 65 cm de alhura,

placa con logotipo que mide 25 x 13 cmy a 1.00 m del
piso, material awdilar coma: Stand, Portatoliztas

y Display.

Disp H.f'.'l en acrilico frente v vueta

]t 'i*'l By

|
‘\/'Stands deirformacion al ciudadano

INTERIOR

\ MODULOS

PARED LATERAL DERECHA

Placas color 30%
de negro {gris)

L FE

INSTITUTO FEREAAL ELECTORAL

—h

an

25.0
Placa con logotipo

Mota: La elaboraciin do ssla material, 5o reallzard
pravia autorizacion de la Direccion Ejecutiva del
Repistro Federal de Eleclorss, drea reaponsable de
vigllar ol cumplimlenio de los estindares
eetablecidos.

[
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0 \/

Material Interno
A) Display 15 x 25 cm; el impreso interior se aplicara
a la campaiia vigente.

B) Buzdn 20 x 30/ 15 ¢m; el disefio se aplicard a la
campaia vigente guardando unidad con la imagen
interna de los modulos.
C) Stand informativo 50 cm x 1.75 m; se aplican tres
logotipos en la parte superior en colores institucionales,
El disefio podra variar de acuerdo con las necesidades
de cada mddulo.

B)

D)

MATERIAL INTERNO
PARA MODULOS

[

D) Portafalletos 10 x 19 cm (acrilico); se aplica el
logotipo en sus colores institucionales y a la
proporcién necesaria.

Nota: La elaboracion de este material, se realizara
previa autorizacion de Ia Direccion Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, 4rea responsable de
vigilar el cumplimienta de los estidndares
establecidos.

Car
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GAFETES PARA
\ PERSONAL DE MODULO

LOFE

INSTITYTO FEDERAL ELEQTORAL
EESINTES PENEESL NN ELEETHEN

Los colores de los gafetes podrin variar de acuerdo
con Ia jerarquia del personal, y el Registro Federal de
Electores serd el drea encargada de implementar dichos
lineamientos.

Nota: La slaboracion de esie material, se realizara

Se manejaran tres diferenies gafetes: previa autorizaciom de la Direccion Ejecutiva del
) Auxiliar de médula. Registro Federal de Electores, drea responsable de
B) Operador de equipo tecnoldgico. vigiler el cumplimiento de los estdndares
C) Responsable de madulo. asiablecidos.

[z
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SENALIZACION PERIFERICA

\ PARA MODULOS

. 2IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

de atencidon ciudadana

L IFE <«

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

de atencidon ciudadana

LIFE =

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO

de atencicon ciudadana

A) Placa de seializacion 70 x 30 cm.

Logotipo: deberd de colocarse en la parte superior izquierda

respetando su proporcién y color.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. Nota: La elaboracidn de este material, se realizara
Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en posicion ~ previa awlorizacion de la Direccion Ejecutiva del

inferior derecha. Registro Federal de Electores, drea responsahle de
Flecha: Color negro 100%. vigilar el cumplimienta de los estandares
Matarial: Lamina. estahlecidos.

83

Lo que hace grande a un pais es la participacion de su gente 285



GACETA ELECTORAL 133

SENALIZACIGN INTERNA
\  PARA MODULOS

LFE

INETITUTD FECERAL CLEDTEAAL

TRAMITES ===

+ Inscripclén = Cambio de domicilio
+ Reposicion de cradencial - Correccién de datos

A FE

ETITUTS FEONRAL ELESTORAL

ENTREGA ==

de credenciales ::

A) Placa de sefalizacién 90 x 30 cm.

En ambas sefializaciones se deberdn seguir los siguientes

linsamliantos.

Logotipo: debera de colocarse en la parte superior izquierda Nota: La elaboracién de este malerial, se realizard
respetando su proporcion y color previa autorizacidn de la Direccion Ejacutiva del
CGredencial: Trazo de la credancial al 30% de negro en posicion  Regisiro Federal de Electores, drea responsable de
Inferlor deracha. vigilar el cumplimiento de los estdndares
Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. pstablecidos.
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presentan las aplicaciones de imagen
en los medics de transporte del Instituto.
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MODULOS
\ MOVILES

|E a —

s
Iemsiemey

Camionela de arrastre y remolque Remolque: Por ambos costados, en la parte inferior,
El logotipo del IFE se aplicari de la siguiente manera:  como se muestra en la ilustracidn.
Camioneta: En las puertas. En la parte trasera, tanto de la caja del camlén como
Caja de camidn: Por ambos costados, en la parte superior,  del remolque, se aplicar4 la credencial en forma de
comp se muestra en la ilustracion. Bobina (lextura), con una inclinacidn de 200, como se
Remolque: Por ambes costados, en la parte superior, muestra en la ilustracion. El material a utilizar debera
como se muestra en la ilustracion, ser vinil autoadherible,
El Icono de Ia credenclal se aplicaré ds a sigulents Tipografia: Arlal Black.
manera:
Caja de camion: Por ambos costados, en la parte inferior,
como se muestra en la ilustracign.

88
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MODULOS

\ SEMIFIJOS

01 = =

mMmépuLo

de Atenclédn
Civdadana

REGISTRO FEDERAL
DE ELECTORES

AFE

= |

UMIDAD WOVIL TIPO WANNET
[Lutaral derecho <on pesrinde scceso]

Vannet

El logetipo del IFE se colocara en la puerta lateral por
ambos lados.

El disefio serd hecho con el fcono de la credenclal, que
se colocara del lado izquierdo, en la parte de la llanta
frontal, con una inclinacién aproximada de 20°, mismo
que podria tener un minimo de variacion segin se
requiera. En al costado darecho de Ia vannet, la credencial
se colocara en la parte de la llanta trasera con una
inclinacidn aproximada de 20°, mismo que podria tener
un minimo de variacidn segiin se requiara.

— — o1
BE L
¥ MODULO
e de Atenclon
g % Cludadana
L . L.ﬁ"”‘: _
i

En la parte trasera se aplicard la credenclal en forma
de Bohina (textura), todas tendran una inclinacién de
200

Tipogratia: Arial Black.

Los tamaiios del logotipo, credencial y texto deberén
ser respetados seglin |as dreas de impresidn, como lo
muestra el ejemplo. El material debera ser vinil
autoadherible.
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OPERATIVOS

s
]
|

L — [aFE |

r;.

Automavil

El automdvil sera de color blanco, con la parte infarior
en gris aplicado sobre una pleca (30% negro) en vinil
autvadherible.

La Impreslén del logotipo serd en cada uno de los
costados del auto.

Material: Vinil autoadherible suajado.

Logotipo: Impresion a dos tintas (colores Institucionalas).
Tamafio: El logotipo no podrd ser mayor al tamafio
ejemplificado. El tamafio esta a proporcién con el drea
de los laterales, como se muestra.

[es
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OPERATIVOS

Camidn de pasajeros

El camidn sera de color blanco, con la parte inferior en
gris aplicado sobre una pleca {30% negro} en vinil
autoadherible.

La impresion del logotipo serd en cada uno de los
costados del camion,

Material: Vinil autoadherible suajado.

Logotipo: Impresion a dos tintas (colores institucionales).
Tamaiio: El logotipo no podrd ser mayor al tamafio
elemplificado. El tamafio esté a proporcién con el drea
de los laterales, como se muestra.
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OPERATIVOS

REGISTRO
FEDERAL DE
ELECTORES

nnr_q:m:m'équ-dn Camioneta NISSAN
01 800 B Fii il 2000 La camioneta NISSAN seré de color blanca. En las puertas

se colocard el logotipo del Instituto calado en negro. En la

HINISSAN)a caja de la camioneta se aplicard la credencial con una

inclinacion aproximada de 20°, mismo que podria tener

: _ un minimo de variaciin segin se requiera.
Material: Vinil autoadherible.

Tipografia: Arial Black.

PARTE TRASERA
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OPERATIVOS

:_,_I F E Motocicletas

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL Las molocicletas serdn blancas, el logolipo se aplicara
en cada uno de los costados como se muestra.
Logotipo: Impreso en vinil avtoadherible suajado en dos

PLACA CON LOGOTIPO ﬁmﬂ.s_(ﬂﬂhms iﬂm“}{ﬂﬂﬂﬂleﬁ]. i ) )

Tamaiio: La proporcion del tamaiio se ajusta al area
disponible del lateral.
Placa posterior (tres el respaldo), logotipo del IFE sobre
base gris a proporcitn del mismo.

(o7
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OPERATIVOS

[T

L T T T T T T T T 171

NEINNNEEAR
TTITITIIT]

D R A S A | .

Gamidn de redilas

El logotipo del IFE se aplicara en las puertas. El tamaiio
esta a proporcion con el area de los laterales, como se
muestra,

Caja de camidn de color gris 30% del negra.
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta la aplicacién de la imagen
del Instituto a los uniformes del personal.

Estoa sa dividen en dos categarias: operativa y atencién
al piblico.
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Uniformes personal operativo

Traje sastre color gris, saco y falda (30% negro).
A) El saco tendra bordado el logotipo del Instituto, en
color negro, en la parte superior lzqulerda como lo Indica
Ia ilustracion.

La blusa sera blanca, bardada con el logetipo del
Instituto en color negro, en la parte superior izquierda.
Calzado negro.

PERSONAL
OPERATIVO

Traje color gris saco y pantaldn (30% negro).
B) El 3aco tendré bordado el logotipo dal Instituio, en
color negro, en |a parte superior izquierda como lo Indica
la ilustracidn.

Camisa blanca, bordada con el logotipo del
Instituto en color negro, en la parte superlor lzqulerda.
Calzado negro.

Nota: Las dimenslones del logotipo serdn adecuadas
al espacio de los uniformes.
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PERSONAL

\Aﬁmﬂm PUBLICO

B)

Unliorme personal atencldn al pibilce

#) Flayora grig (30% nean), bordade. con el ingolipo
dal Instiin en color negro y plecas verticales del mizmo
color. En k2 parte posterior, al logotipe s» aplicard da la
misma forma en posicion suparior cenbral,

) Gorra negra, con el logotipo en color banco.,

) Pankal in i

Nota: Las dimensiones ded logotipo serdn adecuadas
al espacio de 1as prendas.

[
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