ACRT/026/2008

ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL POR EL QUE SE APRUEBAN LAS PAUTAS PARA LA TRANSMISIÓN EN RADIO Y TELEVISIÓN DE LOS MENSAJES DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS, DENTRO DE LAS PRECAMPAÑAS FEDERALES Y LOCALES QUE SE LLEVARÁN A CABO EN LOS ESTADOS DE CAMPECHE, COLIMA, JALISCO, ESTADO DE MÉXICO Y NUEVO LEÓN, ASÍ COMO EN EL DISTRITO FEDERAL.

Antecedentes

I. El 13 de noviembre de 2007 se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Decreto que reforma los artículos 6o., 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el artículo 134 y deroga un párrafo al artículo 97 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entró en vigor al día siguiente al de su publicación en términos de su artículo primero transitorio.

II. El 14 de enero de 2008 fue publicado en el Diario Oficial de la Federación el Decreto por el que se expide el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entró en vigor al día siguiente al de su publicación, de acuerdo con su artículo primero transitorio.

III. El 11 de agosto de 2008, se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Acuerdo del Consejo General CG327/2008 mediante el cual se expide el Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el cual entró en vigor al día siguiente de su publicación.

IV. El 3 de septiembre de 2008, el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación dictó la sentencia recaída al expediente SUP-RAP-140/2008 y Acumulado, cuyos resolutivos dicen, en lo que interesa, lo siguiente:

“TERCERO. Se deja sin efectos el apartado 2, del artículo 9 del Reglamento de Radio y Televisión en Materia Electoral, (sic) y se ordena al Consejo General del Instituto Federal dictar una nueva disposición reglamentaria en los términos precisados en la parte final del considerando quinto de esta resolución.

CUARTO. Se deja sin efectos el inciso b), del apartado 1, del artículo 40 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

QUINTO. Se deja sin efectos el apartado 2 del artículo 40 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, para los efectos precisados en la parte final del considerando sexto de la presente resolución.

SEXTO. Se confirma el acuerdo CG327/2008, emitido por el Consejo General del Instituto Federal Electoral el diez de julio de dos mil ocho, por cuanto hace al resto de los artículos impugnados del Reglamento de Radio y Televisión en Materia Electoral (sic).”

V. De acuerdo a lo señalado en el artículo 210, párrafos 1 y 3, del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, la sesión extraordinaria del Consejo General del Instituto Federal Electoral, celebrada el 3 de octubre pasado, dio formal inicio al Proceso Electoral Federal 2008-2009.
VI. Mediante oficio SE/1221/08, de 25 de septiembre pasado, el Secretario Ejecutivo solicitó a los Presidentes de los Institutos Electorales Locales o similares, de Campeche, Colima, Distrito Federal, Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos, Nuevo León, Querétaro, San Luis Potosí y Sonora, lo siguiente:

“I. El calendario de precampaña electoral, campaña electoral, tiempos de suspensión de propaganda electoral y mensajes de propaganda gubernamental, de conformidad con los tiempos que precisa la ley electoral de su entidad. Dicha información es pertinente para que el IFE cumpla con su función de autoridad única en la administración de los tiempos del Estado para radio y televisión en materia electoral;

II. Las fechas precisas de calendario para el inicio y término de las precampañas electorales locales en su entidad federativa;

III. Las fechas precisas de calendario para el inicio y término de las campañas electorales locales la entidad federativa de su competencia;

IV. Cualquier otra información relevante que pudiese afectar la asignación de tiempos en radio y televisión para los partidos políticos y la autoridad electoral a su cargo durante los procesos electorales; y

V. Un catálogo de estaciones de radio y canales de televisión de su entidad con los siguientes datos:

Para canales de televisión abierta y estaciones de radio abierta que tienen cobertura en la entidad y cuyas estaciones transmiten desde dicha entidad

	No.
	Tipo de medio
	Entidad
	Localidad ubicación de la radio o tv
	Siglas estación
	Frecuencia
	Nombre de la estación
	Distritos que cubre

	Consecutivo
	Radio o TV
	Nombre de la Entidad
	Municipio desde donde se transmite
	
	Frecuencia en la que se transmite
	
	Especificar cuáles distritos de la entidad cubre cada estación


Para canales de televisión restringida que tienen cobertura en la entidad

	No.
	Entidad
	Nombre de la empresa
	Canales que se ven a través de dicho sistema de cable

	Consecutivo
	Nombre de la Entidad
	Nombre de la compañía de cable
	Señalar el canal correspondiente al sistema y cuál señal repiten, por ejemplo:

“Canal 330, transmite la señal de XEW-TV Canal 2”


Estaciones que transmiten desde otras entidades federativas distintas al estado de Hidalgo cuya cobertura se escucha en partes de su territorio

	No.
	Tipo de medio


	Entidad
	Localidad ubicación de la radio o tv
	Siglas estación
	Frecuencia
	Nombre de la estación
	Distritos que cubre

	Consecutivo
	Radio o TV
	Fuera de la Entidad
	Municipio desde donde se transmite
	
	Frecuencia en la que se transmite
	
	Especificar cuáles distritos de la entidad cubre cada estación


VI. El listado actualizado de los partidos políticos con registro local, con el propósito de atender lo dispuesto en el artículo 41, base tercera, apartado B, inciso c) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos.”

VII. El día 3 de noviembre de 2008 se celebró la vigésima primera sesión extraordinaria del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral en la cual se aprobó el acuerdo ACRT/017/2008 ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL POR EL QUE SE APRUEBAN LAS PAUTAS PARA LA TRANSMISIÓN EN RADIO Y TELEVISIÓN DE LOS MENSAJES DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS DENTRO DE LAS PRECAMPAÑAS LOCALES QUE SE LLEVARÁN A CABO EN SAN LUIS POTOSÍ, por lo que el presente Acuerdo no incluye a dicha entidad.
VIII. Mediante oficio SE/2009/2008, de la misma fecha, la Secretaría Ejecutiva solicitó a los Presidentes de los Institutos Electorales Locales o similares, de Campeche, Colima, Distrito Federal, Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos, Nuevo León, Querétaro y Sonora, lo siguiente:

“1.- Los porcentajes de votación obtenidos por los partidos políticos en la elección inmediata anterior de diputados, así como de los votos nulos:

2.- De existir partidos locales, el logotipo o emblema que ostentan (en archivo electrónico .jpg).

3.- La relación de secciones que conforman los distritos locales electorales.  Esta información se utiliza en el sistema de mapas de las señales de radio y televisión esta información permite conocer la cobertura electoral local de cada una de ellas. Información, que de ser posible, agradeceremos nos sea proporcionada en formato Excel.”
IX. Mediante oficio E.D.P. 067/08 de fecha 5 de noviembre de 2008 el Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco informó al Instituto Federal Electoral los periodos del proceso electoral local en que los partidos políticos accederán en su conjunto a sus prerrogativas en materia de radio y televisión. Asimismo, el día 25 de noviembre de 2008 se recibió el oficio 0621/2008 emitido por la autoridad electoral local en cita mediante el cual proponen las pautas de transmisión de los mensajes de los partidos políticos para el periodo de precampaña local.

X. El 7 de noviembre de 2008, se celebró la vigésimo segunda sesión extraordinaria del Comité de Radio y Televisión, en la que abordó el tema de la duración de los promocionales de los partidos políticos durante las precampañas.

XI. En sesión extraordinaria celebrada el 10 de noviembre de 2008, el referido Consejo General aprobó el CG522/2008 Acuerdo del Consejo General del Instituto Federal Electoral, por el que se establecen los Criterios relativos al inicio de Precampañas, cuyos puntos de acuerdo, en lo que interesa, establecieron lo siguiente:

“(…)

SEXTO. Las precampañas electorales darán inicio el día 31 de enero del año 2009.

(…)

OCTAVO. Las precampañas electorales concluirán a más tardar el día 11 de marzo del año 2009.

(…)

DÉCIMO QUINTO. Las precampañas deberán sujetarse al ‘Reglamento para la fiscalización de los recursos de los Partidos Políticos Nacionales’ y al ‘Reglamento de acceso a Radio y Televisión en materia electoral’, así como a todos los demás ordenamientos que resulten aplicables.

(…)”

XII. El día 17 de noviembre de 2008 se aprobó el Acuerdo ACRT/019/2008 ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE EMITE EL CRITERIO GENERAL PARA LA ASIGNACIÓN Y DISTRIBUCIÓN DE TIEMPOS EN RADIO Y TELEVISIÓN APLICABLE A LOS PROCESOS ELECTORALES LOCALES CON JORNADA ELECTORAL COINCIDENTE CON LA FEDERAL.
XIII. El día 5 de diciembre de 2008 se recibió el oficio IEMM/SEG/1146/2008 mediante el cual el Instituto Electoral del Estado de México remite al Instituto Federal Electoral su propuesta de pautas para el periodo de precampañas locales en dicha entidad.

XIV. El día 8 de diciembre de 2008 la Comisión Estatal Electoral del Estado de Nuevo León remitió al Instituto Federal Electoral copia de los acuerdos de fechas 4 y 8 de diciembre de 2008, mediante los cuales se aprueban el Calendario de Precampañas y Acceso a Medios de Comunicación para el año 2009 así como la propuesta de pautas para la transmisión de los mensajes de los partidos políticos durante las precampañas locales en dicha entidad federativa.

XV. El día 6 de diciembre de 2008 el Consejo General del Instituto Electoral del Estado de Colima aprobó el Acuerdo número 06 mediante el cual se aprobó la propuesta de distribución de tiempos y pautado de los promocionales en radio y televisión para el periodo de precampañas locales a que tienen derecho los partidos políticos en el Proceso Electoral Local 2008-2009. Dicho acuerdo fue notificado al Instituto Federal Electoral mediante oficio IEE-SE045/2008 de fecha 6 de diciembre de 2008.

XVI. Mediante oficio P028/08 de fecha 8 de diciembre de 2008 el Instituto Electoral del Estado de Colima informó que la Suprema Corte de Justicia de la Nación resolvió las acciones de Inconstitucionalidad 107/2008, 108/2008 y 109/2008, mediante las cuales se resolvió que en el Estado de Colima se tendrá que aplicar el Código Electoral del Estado anterior a la reforma del 31 de agosto de 2008 para los comicios de 2009. En virtud de lo anterior, dicho instituto local remitió un calendario en el que se señalan los periodos en que se llevarán a cabo las precampañas y campañas dentro del proceso electoral local de 2009.

XVII. El día 9 de diciembre de 2008 el Instituto Electoral del Distrito Federal envió el oficio PCG-IEDF/01250/09-12-2008 al Instituto Federal Electoral mediante el cual informa que los partidos políticos que participarán en el proceso electoral local gozarán de manera conjunta sus prerrogativas en materia de radio y televisión durante el periodo que abarca del 20 de febrero al 21 de marzo de 2009. Asimismo, mediante el mismo oficio remitió su propuesta de pautas para el periodo de precampañas locales.

XVIII. El día 9 de diciembre de 2008 se recibió en las oficinas centrales del Instituto Federal Electoral el oficio PCG/650/2008 del Instituto Electoral del Estado de Campeche mediante el cual señala los periodos en que los partidos políticos accederán en conjunto a sus prerrogativas en materia de radio y televisión durante el proceso electoral local que se celebrará en Campeche.
XIX. En la Trigésima Sesión Extraordinaria celebrada el 19 de diciembre de 2008, se aprobó el ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE DEFINEN LAS CARACTERÍSTICAS DE LOS PERIODOS DE ACCESO A RADIO Y TELEVISIÓN EN PRECAMPAÑAS Y CAMPAÑAS LOCALES.
XX. En la misma sesión, se aprobó el ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE APRUEBAN LAS PAUTAS PARA LA TRANSMISIÓN EN RADIO Y TELEVISIÓN DE LOS MENSAJES DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS NACIONALES DENTRO DE LAS PRECAMPAÑAS FEDERALES EN LOS ESTADOS DE GUANAJUATO, QUERÉTARO, MORELOS Y SONORA, por lo que el presente Acuerdo no incluye a dichas entidades.
XXI. Como es de conocimiento público, el primer domingo de julio de 2009 se celebrarán tanto la próxima jornada electoral federal para renovar la Cámara de Diputados, como diversas jornadas electorales locales en los estados de Campeche, Colima, Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos, Nuevo León, Querétaro, San Luis Potosí y Sonora, así como en el Distrito Federal, por lo que en estas entidades deberá estarse a los acuerdos que se aprueben en específico para cada una.

Considerando
1. Que el Instituto Federal Electoral es la autoridad única para la administración del tiempo que corresponda al Estado en radio y televisión destinado a sus propios fines y a los de otras autoridades electorales, y al ejercicio del derecho de los partidos políticos nacionales, y es independiente en sus decisiones y funcionamiento, de conformidad con los artículos 41, bases III, primer párrafo y V de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 49, párrafo 5, 105, párrafo 1, inciso h) del código de la materia; 1 y 7, párrafo 1, del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

2. Que como lo señalan los artículos 1, párrafos 1 y 2, inciso b); 36, párrafo 1, inciso c); 48, párrafo 1, inciso a); y 49, párrafos 1 y 2 del código electoral federal, las disposiciones del mismo son de orden público y de observancia general en el territorio nacional y reglamentan las normas constitucionales relativas a las prerrogativas de los partidos políticos, entre las que se encuentra el acceso a radio y televisión en los términos de la Constitución y el Código.

3. Que como lo señala el artículo 1, párrafo 1 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, dicho ordenamiento tiene por objeto instrumentar las disposiciones del código electoral federal para la administración del tiempo que en radio y televisión le corresponde administrar al Instituto Federal Electoral para sus propios fines, los de otras autoridades electorales y los partidos políticos.

4. Que como lo señala el párrafo 2 del mismo artículo, el reglamento es de observancia general y obligatoria para el Instituto Federal Electoral, los partidos políticos, nacionales y locales, los concesionarios y permisionarios de estaciones de radio y televisión, las autoridades electorales y no electorales, los precandidatos y candidatos a cargos de elección popular, así como para cualquier persona física o moral.

5. Que como lo señala la Base III del artículo 41 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, y en concordancia los artículos 36, párrafo 1, inciso c); 48, párrafo 1, inciso a) y 49, párrafo 1 del código electoral federal, los partidos políticos tienen derecho al uso de manera permanente de los medios de comunicación social y, en específico, a la radio y la televisión, en los términos que señale la ley.
6. Que los artículos 51 del código de la materia y 4 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral disponen que el Instituto ejercerá sus facultades en materia de radio y televisión a través del Consejo General; de la Junta General Ejecutiva; de la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos; del Comité de Radio y Televisión; de la Comisión de Quejas y Denuncias; y de los vocales ejecutivos y juntas ejecutivas en los órganos desconcentrados, locales y distritales, que tendrán funciones auxiliares.

7. Que de conformidad con los artículos 51, párrafo 1, inciso d) y 76, párrafo 1, incisos a) y b) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el Instituto ejercerá sus atribuciones en materia de radio y televisión a través del Comité de Radio y Televisión, el cual será responsable de conocer y aprobar las pautas de transmisión correspondientes a programas y mensajes de los partidos políticos nacionales, “así como los demás asuntos que en la materia conciernan en forma directa a los propios partidos”, sin especificar a qué se refiere dicha atribución.
8. Que el artículo 57, párrafo 3, del código electoral federal señala que los mensajes de precampaña de los partidos políticos serán transmitidos de acuerdo a la pauta que apruebe el Comité de Radio y Televisión del Instituto.
9. Que, en concordancia con lo anterior, el artículo 6, párrafo 4, inciso a), en relación con el 36, párrafos 1, inciso a) y 3, ambos del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral es la autoridad responsable de conocer y aprobar las pautas de transmisión de los mensajes de los partidos políticos, que sean sometidas a su aprobación por la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos.
10. Que los artículos 41, base III, apartado A, inciso a) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 55, párrafos 1 y 2 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y 12, párrafo 1 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, señalan que a partir del inicio de las precampañas y hasta el día de la jornada electoral quedarán a disposición del Instituto Federal Electoral cuarenta y ocho minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión.

11. Que, asimismo los incisos b) y d) del artículo 41, base III, apartado A, de la Carta Magna; y los artículos 57, párrafo 1 del código electoral federal y 12, párrafo 3 del reglamento de la materia, señalan que durante sus precampañas, los partidos políticos dispondrán en conjunto de dieciocho minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión, que se distribuirán a razón de un minuto por cada hora de transmisión; y el tiempo restante se utilizará conforme a lo que determine la ley.

12. Que de conformidad con los artículos 76, párrafo 1, inciso a) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y 6, párrafo 4, inciso h) del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral es competente para interpretar los ordenamientos aludidos, respecto de asuntos que en la materia conciernan en forma directa a los partidos políticos.

13. Que en ejercicio de la competencia señalada en el considerando anterior el día 17 de noviembre de 2008 se aprobó el Acuerdo ACRT/019/2008 ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE EMITE EL CRITERIO GENERAL PARA LA ASIGNACIÓN Y DISTRIBUCIÓN DE TIEMPOS EN RADIO Y TELEVISIÓN APLICABLE A LOS PROCESOS ELECTORALES LOCALES CON JORNADA ELECTORAL COINCIDENTE CON LA FEDERAL, mediante el cual se señalan los criterios relativos a la distribución de los dieciocho minutos correspondientes a los partidos políticos, entre las precampañas federales y locales, dependiendo si estas últimas coinciden con la precampaña federal.

14. Que de conformidad con los oficios referidos en los antecedentes IX, XIII, XIV, XVI, XVII y XVIII los periodos señalados por las autoridades electorales locales para que los partidos políticos ejerzan de manera conjunta sus prerrogativas en materia de radio y televisión durante las precampañas locales son:

	Entidad Federativa
	Periodo en que los partidos políticos accederán a sus prerrogativas en materia de radio y televisión durante las precampañas locales
	Duración

	Campeche
	12 de febrero (fecha en que inicia la de Gobernador) al 24 de abril de 2009 (fecha en que termina la de Diputados Locales, Ayuntamientos y Juntas Municipales)
	72 días

	Colima
	10 de febrero al 11 de marzo de 2009
	30 días

	Distrito Federal
	20 de febrero al 21 de marzo de 2009
	30 días

	Jalisco 
	22 de enero al 2 de marzo de 2009
	40 días

	Estado de México 
	2 al 31 de marzo de 2009
	30 días

	Nuevo León 
	31 de enero al 31 de marzo de 2009
	60 días


Para el Estado de Campeche, la administración de los tiempos debe ajustarse a los plazos señalados en el artículo 116, fracción IV, inciso j) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, por lo que no puede acordarse de conformidad con las fechas propuestas. 

En ese entendido, toda vez que el plazo más favorecedor es el relativo a Gobernadores, será este el que se aplique, por lo que su precampaña no podrá exceder en total de 60 días, contados a partir de la fecha en que informó sobre el inicio de las precampañas para dicho cargo. 

Sin embargo, toda vez que la autoridad local de Campeche indicó que las campañas para gobernador iniciarán el 11 de abril de 2009, que no remitió propuesta de pautas para dicho periodo y que, como se explicó en el ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE DEFINEN LAS CARACTERÍSTICAS DE LOS PERIODOS DE ACCESO A RADIO Y TELEVISIÓN EN PRECAMPAÑAS Y CAMPAÑAS LOCALES, en caso de que los periodos únicos de acceso a radio y televisión para precampañas y para campañas coincidan en ciertas fechas, en dicho lapso coincidente se aplicarán las reglas de acceso a radio y televisión correspondientes a las campañas locales, el acceso para efectos de la precampaña local en el Estado de Campeche será del 12 de febrero al 10 de abril de 2009. En todo caso, cada partido decidirá libremente la asignación, por tipo de precampaña o campaña, de los mensajes que le correspondan.
15. Ahora bien, como se señaló en el antecedente XI, la precampaña federal se desarrollará del 31 de enero al 11 de marzo de 2009. 

De lo que se sigue que en estas entidades el acceso a la prerrogativa de radio y televisión para la precampaña local comenzará a administrarse en la fecha señalada por la autoridad. Sin embargo, el acceso de los partidos políticos para efectos de la precampaña federal no puede condicionarse a los plazos locales. Por tal motivo, la administración de tiempos en las entidades referidas para efectos de precampañas comenzará a partir del 31 de enero de 2009, excepto en el caso de Jalisco que comenzará el día 22 del mismo, y concluirá una vez transcurrido el plazo previsto ya sea en el artículo 41, Base IV, o en el artículo 116, párrafo IV, inciso j) de la Constitución, según corresponda. Al respecto debe apuntarse que, de conformidad con lo señalado en el considerando anterior, el acceso para efectos de la precampaña local en el Estado de Campeche será del 12 de febrero al 10 de abril de 2009. 

16. Que en todo caso, dichos plazos deberán ceñirse a lo señalado en el ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE DEFINEN LAS CARACTERÍSTICAS DE LOS PERIODOS DE ACCESO A RADIO Y TELEVISIÓN EN PRECAMPAÑAS Y CAMPAÑAS LOCALES, por lo que –entre otras cuestiones- no podrán exceder los plazos señalados en el artículo 116, fracción IV, inciso j) de la Constitución Federal.
17. Que para el periodo de precampañas locales en los estados de Guanajuato, Morelos, Querétaro y Sonora, se estará a lo dispuesto en el acuerdo referido en el antecedente XX.

18. Que como se desprende de los artículos 129, párrafo 1, inciso h) del código electoral federal; 6, párrafo 3, inciso a), y 36, párrafo 1, inciso a) del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, en las etapas de precampaña de los procesos electorales federales, la elaboración de las pautas corresponde a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos. Asimismo, los artículos 23 y 36, párrafo 2 del reglamento en comento señala que las pautas serán elaboradas por la autoridad electoral competente, en las etapas de precampaña y campaña de los procesos electorales locales.
19. Que el artículo 57, párrafo 3, del código electoral federal señala que los mensajes de precampaña de los partidos políticos serán transmitidos de acuerdo a la pauta que apruebe el Comité de Radio y Televisión del Instituto.

20. Que, en concordancia con lo anterior, el artículo 6, párrafo 4, inciso a), en relación con el 36, párrafos 1, inciso a) y 3, ambos del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral es la autoridad responsable de conocer y aprobar las pautas de transmisión de los mensajes de los partidos políticos.

21. Que los artículos 41, base III, apartado A, inciso a) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 55, párrafos 1 y 2 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y 12, párrafo 1 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, señalan que a partir del inicio de las precampañas y hasta el día de la jornada electoral quedarán a disposición del Instituto Federal Electoral cuarenta y ocho minutos diarios.

22. Que, asimismo el inciso b) del artículo 41, base III, apartado A, de la Carta Magna; y los artículos 57, párrafo 1 del código electoral federal y 12, párrafo 3 del reglamento de la materia, señalan que durante sus precampañas, los partidos políticos dispondrán en conjunto de dieciocho minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión, que se distribuirán a razón de un minuto por cada hora de transmisión; y el tiempo restante se utilizará conforme a lo que determine la ley.

23. Que como lo señalan los artículos 57, párrafo 4 del código electoral federal; y 20 del reglamento de la materia, el tiempo que administrará el Instituto para fines de precampaña estará comprendido dentro del total disponible a que se refiere el considerando anterior.

24. Que, en ese tenor, el inciso d) del artículo 41, base III, apartado A de la Constitución Federal y el artículo 55, párrafo 2 del código comicial, señalan que las transmisiones deben hacerse entre las 6:00 y las 24:00 horas. En todo caso, el artículo 12, párrafo 2 del reglamento de la materia dispone que cuando una estación o canal transmita menos horas de las referidas, se utilizarán tres minutos de transmisión.

25. Que como lo señalan los artículos 41, base III, apartado A, incisos e) y f) de la Constitución; 56, párrafos 1 y 3 del código de la materia; 13, párrafos 1 y 2; y 22, párrafo 1 del reglamento de la materia, el tiempo establecido como derecho de los partidos políticos se distribuirá entre los mismos conforme a lo siguiente: el treinta por ciento en forma igualitaria y el otro setenta por ciento de acuerdo a los resultados de la elección para diputados federales o locales inmediata anterior, según corresponda. En el caso de los partidos políticos nacionales sin representación en el Congreso de la Unión, o los previstos en el párrafo 2 del artículo 22 del reglamento tratándose de las elecciones locales, accederán únicamente a la parte correspondiente al porcentaje igualitario.
26. Que tratándose de coaliciones, se estará a lo previsto en los artículos 98, párrafos 3 a 7 del código de la materia y 14 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

27. Que los artículos 56, párrafo 4 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y 12, párrafo 5 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral señalan que los mensajes de los partidos políticos, podrán tener una duración de treinta segundos, uno y dos minutos, sin fracciones, en el entendido de que todos los partidos políticos se sujetarán a las mismas unidades acordadas.

28. Que, en ese tenor, en la vigésimo segunda sesión extraordinaria del Comité de Radio y Televisión, celebrada el 7 de noviembre de 2008, se acordó por unanimidad de los integrantes que la duración de los mensajes de precampaña sería de treinta segundos.

29. Que, en todo caso, como lo señala el artículo 13, párrafos 3 y 4 del reglamento de la materia, en caso de que existan fracciones sobrantes, éstas serán entregadas al Instituto para efectos de lo previsto en el párrafo 5 del artículo 57 del Código. Las fracciones sobrantes no podrán ser redondeadas, transferibles ni acumulables entre los partidos políticos y/o coaliciones participantes, salvo cuando el tiempo sobrante de la asignación sea optimizado, en la medida y hasta que dicho sobrante permita incrementar el número de mensajes de forma igualitaria a todos los partidos o coaliciones contendientes. Para dichos efectos, los mensajes sobrantes que puedan ser objeto de optimización, previo a su reasignación al Instituto, serán el resultado de sumar las fracciones de mensajes tanto por el principio igualitario como por el proporcional. La asignación del resultado de la optimización deberá aplicarse al porcentaje igualitario que tienen derecho a recibir los partidos políticos.

30. Que, dicho criterio también fue aprobado por mayoría de votos de sus integrantes, en la vigésimo segunda sesión extraordinaria del Comité de Radio y Televisión, celebrada el 7 de noviembre de 2008.

31. Que el párrafo 5 del artículo 13 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral dispone que, si por cualquier causa, un partido político o coalición, sus militantes y precandidatos a cargos de elección popular debidamente registrados por cada partido no realizan actos de precampaña electoral, los tiempos a que tengan derecho serán utilizados para la difusión de mensajes genéricos del partido político de que se trate.

32. Que el artículo 15 del reglamento de la materia dispone que el Comité distribuirá a los partidos políticos nacionales o coaliciones los mensajes que correspondan a cada uno de ellos dentro del pautado para las estaciones de radio y canales de televisión, con base en un sorteo que servirá para definir el orden sucesivo en que se transmitirán a lo largo de la precampaña política dichos mensajes; y esquema de corrimiento de horarios vertical, cuidando que la cantidad de mensajes por día para cada partido o coalición a lo largo de la precampaña política, dentro del número total de mensajes que le hayan sido asignados, sea lo más uniforme posible.
33. Que, en ese orden de ideas, las pautas que se someten a aprobación de este Comité, atienden a lo siguiente:

1. De conformidad con lo señalado en los considerandos 14 y 15, las pautas abarcan los periodos señalados a continuación:

	Entidad Federativa
	Lapso

	Campeche
	31 de enero al 10 de abril de 2009

	Colima
	31 de enero al 11 de marzo de 2009

	Distrito Federal
	31 de enero al 21 de marzo de 2009

	Jalisco
	22 de enero al 11 de marzo de 2009

	Estado de México
	31 de enero al 31 de marzo de 2009

	Nuevo León
	31 de enero al 31 de marzo de 2009


2. El número total de promocionales en cada entidad se determinó de acuerdo a las reglas previstas en el Acuerdo referido en el antecedente XII, por lo que se aplicaron reglas diferenciadas para calcular el número total de promocionales que corresponden a los partidos políticos, en función de los periodos en que se desarrollará cada tipo de precampaña: sólo precampaña federal; sólo precampaña local; y precampañas local y federal simultáneas.

3. El horario de transmisión de los mensajes pautados es el comprendido entre las seis y las veinticuatro horas; de conformidad con lo previsto en el inciso d) del artículo 41, base III, apartado A de la Constitución Federal y el artículo 55, párrafo 2 del código comicial.
4. Los tiempos pautados suman un total de dieciocho minutos diarios que se encuentran distribuidos en razón de un minuto por cada hora de transmisión, de conformidad con el inciso b) del artículo 41, base III, apartado A, de la Carta Magna; y los artículos 57, párrafo 1 del código electoral federal y 12, párrafo 3 del reglamento de la materia.
5. El tiempo en radio y televisión, convertido a número de mensajes que se asignó a los partidos políticos fue conforme al siguiente criterio: treinta por ciento de manera igualitaria y el setenta por ciento restante en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados federales o locales inmediata anterior; de conformidad con los artículos 41, base III, apartado A, incisos e) y f) y 116, base IV, inciso i) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 56 párrafos 1 y 3; 13, párrafos 1 y 2, del reglamento de la materia.

6. En la determinación del número de mensajes a distribuir entre los partidos políticos, la unidad de medida es de treinta segundos, sin fracciones para todos los partidos políticos, de acuerdo con lo establecido por los artículos 56, párrafo 4 del código de la materia y 12, párrafo 5, del reglamento de la materia y al acuerdo adoptado por el Comité a que refiere el considerando 21.

7. En cumplimiento a lo establecido por el inciso párrafo 2 del artículo 74 del código electoral ya citado, las pautas establecen para cada mensaje la estación o canal, el día y la hora en que debe transmitirse.
8. Asimismo, como lo señala el artículo 15, del reglamento de la materia, se distribuyeron los mensajes que corresponden a cada partido político dentro del pautado para las estaciones de radio y canales de televisión, con base en: a) Un sorteo que sirvió para definir el orden sucesivo en que se transmitirán a lo largo de la precampaña política dichos mensajes, y b) Un esquema de corrimiento de horarios vertical. En todo caso, se cuidó que la cantidad de mensajes por día para cada partido o coalición a lo largo de la precampaña política, dentro del número total de mensajes que se le asignaron, fuera lo más uniforme posible.
9. Que como se explicó en los considerandos 22 y 23, con fundamento en los artículos 57, párrafo 5, del Código y 13, párrafos 3 y 4 del reglamento de la materia, las fracciones sobrantes serán entregadas al Instituto.
34. En ese tenor, cabe puntar que la repartición de promocionales totales  que corresponden a cada partido político dentro de cada una de las entidades, se hizo de acuerdo a lo siguiente:

CAMPECHE
	DISTRIBUCIÓN DE LOS PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS EN EL ESTADO DE CAMPECHE

	PERIODO DEL 31 DE ENERO AL 10 DE ABRIL (70 DÍAS)


	SUB PAUTAS
	PRECAMPAÑA
	 
	 
	 

	
	DIAS
	MINUTOS DIARIOS 
	UNIVERSO PROMOCIONALES FEDERALES
	UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES
	 
	 
	 

	
	
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	 
	 

	1
	12
	18
	0
	432
	0
	 
	 
	 

	2
	28
	11
	7
	616
	392
	 
	 
	 

	3
	30
	0
	18
	0
	1080
	 
	 
	 

	TOTAL
	70
	SUBTOTAL 
	1048
	1472
	 
	 
	 

	 
	TOTAL 
	2520
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	PARTIDOS
	% VOTACIÓN
	PRECAMPAÑAS
	TOTAL
31 ENE - 10 ABR
	 
	REFERENTE 18 MIN. FEDERALES 
31 ENE - 11 DE MAR

	
	FEDERAL
	LOCAL
	31 ENE - 11 FEB
	12 FEB - 11 MAR
	SUBTOTAL 
12 FEB - 11 MAR 
	12 MAR - 10 ABR
	
	 
	

	
	
	
	FEDERAL
	FEDERAL
	LOCAL
	
	LOCAL
	
	 
	

	PAN
	34,36
	32,9579
	119
	171
	105
	276
	289
	684
	 
	400

	PRI
	22,43
	38,2475
	83
	119
	119
	238
	329
	650
	 
	280

	PRD
	18,52
	7,4999
	71
	102
	35
	137
	96
	304
	 
	240

	PT
	5,97
	3,1764
	34
	48
	23
	71
	64
	169
	 
	114

	PVEM
	6,60
	2,5223
	32
	46
	21
	67
	59
	158
	 
	120

	CONV
	5,35
	7,6763
	35
	51
	36
	87
	98
	220
	 
	107

	PNA
	4,68
	7,9197
	30
	43
	36
	79
	99
	208
	 
	101

	PSD
	2,11
	0
	22
	32
	15
	47
	40
	109
	 
	75

	TOTAL
	100
	100
	426
	612
	390
	1002
	1074
	2502
	 
	1437

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	Merma de promocionales a favor del Instituto: 18
	 


COLIMA
	DISTRIBUCIÓN DE LOS PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS EN EL ESTADO DE COLIMA

	PERIODO DEL 31 DE ENERO AL 11 DE MARZO (40 DÍAS)


	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	SUB PAUTAS
	PRECAMPAÑA
	 
	 

	
	DIAS
	MINUTOS DIARIOS 
	UNIVERSO PROMOCIONALES FEDERALES
	UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES
	 
	 

	
	
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	 

	1
	10
	18
	0
	360
	0
	 
	 

	2
	30
	11
	7
	660
	420
	 
	 

	TOTAL
	40
	SUBTOTAL 
	1020
	420
	 
	 

	 
	 
	 
	TOTAL 
	1440
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	PARTIDOS
	% VOTACIÓN
	PRECAMPAÑAS
	TOTAL
31 ENE - 11 MAR
	 
	REFERENTE 18 MIN. FEDERALES 
31 ENE - 11 DE MAR

	
	FEDERAL
	LOCAL
	31 ENE - 9 FEB
	10 FEB - 11 MAR
	SUBTOTAL 
10 FEB - 11 MAR 
	
	 
	

	
	
	
	FEDERAL
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	

	PAN
	34,36
	41,64
	100
	183
	136
	319
	419
	 
	400

	PRI
	22,43
	39,70
	70
	128
	130
	258
	328
	 
	280

	PRD
	18,52
	11,17
	60
	110
	46
	156
	216
	 
	240

	PT
	5,97
	2,70
	29
	52
	21
	73
	102
	 
	114

	PVEM
	6,60
	3,11
	30
	55
	23
	78
	108
	 
	120

	CONV
	5,35
	0,00
	27
	49
	14
	63
	90
	 
	107

	PNA
	4,68
	0,00
	25
	46
	14
	60
	85
	 
	101

	PSD
	2,11
	1,16
	19
	34
	17
	51
	70
	 
	75

	ADC (Asociación por la Democracia Colimense LOCAL) 
	 
	0,53
	 
	 
	15
	15
	15
	 
	 

	TOTAL
	100
	100
	360
	657
	416
	1073
	1433
	 
	1437

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	Merma de promocionales a favor del Instituto: 7
	 
	 


DISTRITO FEDERAL (y zona conurbada)

	DISTRIBUCIÓN DE LOS PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS EN ESTACIONES DEFINIDAS COMO DE LA ZONA CONNURBADA DEL VALLE DE MÉXICO

	PERIODO DEL 31 DE ENERO AL 31 DE MARZO (60 DÍAS)
ENTIDADES

 

SUB PAUTAS

PRECAMPAÑA

DF Y ZONA CONURBADA

 

DIAS

MINUTOS DIARIOS 

UNIVERSO PROMOCIONALES FEDERALES

UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES DF

UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES MÉXICO

 

 

 

 

FEDERAL

LOCAL DF

LOCAL MEXICO

 

 

 

1

20

18

0

0

 

720

 

0

 

0

 

 

 

2

10

11

7

0

 

220

 

140

 

0

 

 

 

3

10

11

3,5

3,5

 

220

 

70

 

70

 

 

 

4

10

0

9

9

 

0

 

180

 

180

 

 

 

5

10

0

0

18

 

0

 

0

 

360

 

 

 

TOTAL

60

SUBTOTAL 

 

1.160

 

390

 

610

 

 

 

 

 

TOTAL 

 

2.160

 

 

 

 



	PARTIDOS
	% VOTACIÓN
	PROMOCIONALES PRECAMPAÑA
	 
	REFERENTE 18 MIN. FEDERALES 
31 ENE - 11 DE MAR

	
	FEDERAL
	LOCAL DF
	LOCAL MEX
	31 ENE - 19 FEB
	20 FEB - 1 MARZO
	2 - 11 MAR
	12 - 21 MAR
	22 - 31 MAR
	OPTIMIZACIÓN LOCAL
	SUBTOTAL 
31 ENE - 31 MAR 
	 
	

	
	
	
	
	FEDERAL
	LOCAL DF
	FEDERAL
	FEDERAL
	LOCAL DF
	LOCAL MÉXICO
	LOCAL DF
	LOCAL MÉXICO
	LOCAL MÉXICO
	
	
	 
	

	PAN
	34,36
	25,43
	26,95
	200
	30
	60
	60
	15
	15
	39
	39
	79
	1
	538
	 
	400

	PRI
	22,43
	9,21
	22,36
	140
	15
	42
	42
	7
	12
	18
	34
	68
	1
	379
	 
	280

	PRD
	18,52
	46,81
	25,69
	120
	51
	36
	36
	25
	14
	65
	38
	76
	1
	462
	 
	240

	PT
	5,97
	2,00
	6,68
	57
	7
	17
	17
	3
	5
	9
	14
	28
	1
	158
	 
	114

	PVEM
	6,60
	3,77
	14,00
	60
	9
	18
	18
	4
	8
	11
	23
	47
	1
	199
	 
	120

	CONV
	5,35
	2,00
	4,31
	53
	7
	16
	16
	3
	4
	9
	11
	22
	1
	142
	 
	107

	PNA
	4,68
	6,90
	0,00
	50
	12
	15
	15
	6
	2
	15
	6
	12
	1
	134
	 
	101

	PSD
	2,11
	3,88
	0,00
	37
	9
	11
	11
	4
	2
	11
	6
	12
	1
	104
	 
	75

	PFD (Partido Futuro Democrático LOCAL MEX)
	 
	 
	0,00
	 
	 
	 
	 
	 
	2
	 
	6
	12
	1
	21
	 
	 

	Total
	100,00
	100,00
	100,00
	717
	140
	215
	215
	67
	64
	177
	177
	356
	9
	2.137
	 
	1437

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	Merma de promocionales a favor del Instituto: 23
	 
	 


JALISCO

	DISTRIBUCIÓN DE LOS PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS EN EL ESTADO DE JALISCO

	PERIODO DEL 22 DE ENERO AL 11 DE MARZO (49 DÍAS)

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	SUB PAUTAS
	PRECAMPAÑA
	 
	 
	 

	
	DIAS
	MINUTOS DIARIOS 
	UNIVERSO PROMOCIONALES FEDERALES
	UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES
	 
	 
	 

	
	
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	 
	 

	1
	9
	0
	18
	0
	324
	 
	 
	 

	2
	31
	11
	7
	682
	434
	 
	 
	 

	3
	9
	18
	0
	324
	0
	 
	 
	 

	TOTAL
	49
	SUBTOTAL 
	1006
	758
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	TOTAL 
	1764
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	PARTIDOS
	% VOTACIÓN
	PRECAMPAÑAS
	TOTAL
31 ENE - 31 MAR
	 
	REFERENTE 18 MIN. FEDERALES 
31 ENE - 11 DE MAR

	
	FEDERAL
	LOCAL
	22 - 30 ENE
	31 ENE - 2 MAR
	3 - 11 MAR
	SUBTOTAL 
31 ENE - 11 MAR 
	
	 
	

	
	
	
	LOCAL
	LOCAL
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	

	PAN
	34,36
	44,76
	113
	152
	189
	89
	430
	543
	 
	400

	PRI
	22,43
	33,95
	88
	119
	132
	62
	313
	401
	 
	280

	PRD
	18,52
	7,25
	28
	38
	114
	53
	205
	233
	 
	240

	PT
	5,97
	3,26
	19
	26
	54
	25
	105
	124
	 
	114

	PVEM
	6,60
	3,57
	20
	27
	57
	26
	110
	130
	 
	120

	CONV
	5,35
	0,99
	14
	20
	51
	24
	95
	109
	 
	107

	PNA
	4,68
	4,73
	22
	31
	48
	22
	101
	123
	 
	101

	PSD
	2,11
	1,49
	15
	21
	36
	16
	73
	88
	 
	75

	TOTAL
	100
	100
	319
	434
	681
	317
	1432
	1751
	 
	1437

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	Merma de promocionales a favor del Instituto: 13
	 
	 


ESTADO DE MÉXICO

	DISTRIBUCIÓN DE LOS PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS EN EL ESTADO DE MÉXICO

	PERIODO DEL 31 DE ENERO AL 21 DE MARZO (60 DÍAS)

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	SUB PAUTAS
	PRECAMPAÑA
	 
	 
	 

	
	DIAS
	MINUTOS DIARIOS 
	UNIVERSO PROMOCIONALES FEDERALES
	UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES
	 
	 
	 

	
	
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	 
	 

	1
	30
	18
	0
	1.080
	0
	 
	 
	 

	2
	10
	11
	7
	220
	140
	 
	 
	 

	3
	20
	0
	18
	0
	720
	 
	 
	 

	TOTAL
	60
	SUBTOTAL 
	1.300
	860
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	TOTAL 
	2.160
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	PARTIDOS
	% VOTACIÓN
	PROMOCIONALES PRECAMPAÑA
	 
	REFERENTE 18 MIN. FEDERALES 
31 ENE - 11 DE MAR

	
	FEDERAL
	LOCAL 
	31 ENE - 1 MAR
	2 - 11 MARZO
	12 - 31 MAR
	SUBTOTAL 
31 ENE - 31 MAR 
	 
	

	
	
	
	FEDERAL
	FEDERAL
	LOCAL
	LOCAL
	
	 
	

	PAN
	34,3556
	26,95465835
	300
	60
	31
	159
	550
	 
	400

	PRI
	22,4251
	22,35958675
	210
	42
	26
	136
	414
	 
	280

	PRD
	18,5151
	25,69016049
	180
	36
	30
	153
	399
	 
	240

	PT
	5,9660
	6,68228367
	86
	17
	11
	57
	171
	 
	114

	PVEM
	6,6000
	13,99998403
	90
	18
	18
	94
	220
	 
	120

	CONV
	5,3488
	4,31332671
	81
	16
	9
	45
	151
	 
	107

	PNA
	4,6768
	0,00000000
	76
	15
	5
	24
	120
	 
	101

	PSD
	2,1126
	0,00000000
	56
	11
	5
	24
	96
	 
	75

	PFD (Partido Futuro Democrático local)
	 
	0,00000000
	 
	 
	5
	24
	29
	 
	 

	Total
	100,00
	100,00
	1079
	215
	140
	716
	2.150
	 
	1437

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	Merma de promocionales a favor del Instituto: 10
	 
	 


NUEVO LEÓN
	DISTRIBUCIÓN DE LOS PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS EN EL ESTADO DE NUEVO LEÓN

	PERIODO DEL 31 DE ENERO AL 31 DE MARZO (60 DÍAS)

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	SUB PAUTAS
	PRECAMPAÑA
	 
	 

	
	DIAS
	MINUTOS DIARIOS 
	UNIVERSO PROMOCIONALES FEDERALES
	UNIVERSO PROMOCIONALES LOCALES
	 
	 

	
	
	FEDERAL
	LOCAL
	
	
	 
	 

	1
	40
	11
	7
	880
	560
	 
	 

	2
	20
	0
	18
	0
	720
	 
	 

	TOTAL
	60
	SUBTOTAL 
	880
	1280
	 
	 

	 
	 
	 
	TOTAL 
	2160
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	PARTIDOS
	% VOTACIÓN
	PRECAMPAÑAS
	TOTAL
31 ENE - 31 MAR
	 
	REFERENTE 18 MIN. FEDERALES 
31 ENE - 11 DE MAR

	
	FEDERAL
	LOCAL
	31 ENE - 11 MAR
	SUBTOTAL 
31 ENE - 11 MAR 
	12 - 31 MAR
	
	 
	

	
	
	
	FEDERAL
	LOCAL
	
	LOCAL
	
	 
	

	PAN
	34,36
	44,04
	244
	193
	437
	247
	684
	 
	400

	PRI
	22,43
	35,37
	171
	158
	329
	203
	532
	 
	280

	PRD
	18,52
	2,85
	147
	28
	175
	35
	210
	 
	240

	PT
	5,97
	5,79
	69
	40
	109
	50
	159
	 
	114

	PVEM
	6,60
	3,13
	73
	29
	102
	37
	139
	 
	120

	CONV
	5,35
	0,96
	65
	17
	82
	21
	103
	 
	107

	PNA
	4,68
	6,76
	61
	44
	105
	55
	160
	 
	101

	PSD
	2,11
	1,1
	46
	17
	63
	21
	84
	 
	75

	PD (Partido Demócrata LOCAL) 
	 
	0
	 
	17
	17
	21
	38
	 
	 

	PCC (Partido Cruzada Ciudadana LOCAL)
	 
	0
	 
	17
	17
	21
	38
	 
	 

	TOTAL
	100
	100
	876
	560
	1436
	711
	2147
	 
	1437

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	Merma de promocionales a favor del Instituto: 13
	
	


35. Que, en esa medida, las pautas aprobadas en este Acuerdo, cumplen cabalmente con lo dispuesto en los artículos 41, base III, apartado A, incisos a), b), d), e) y f) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 55, párrafos 1 y 2; 56, párrafos 1, 3 y 4; 57, párrafos 1, 3 y 5; y 74, párrafo 2 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; 12, párrafos 1, 2, 3 y 5; 13, párrafos 1, 2, 3, 4 y 5; 14; y 15 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, así como a los criterios y acuerdos que ha emitido en el ejercicio de sus facultades este Comité.

36. Que las pautas aprobadas por el Comité de Radio y Televisión no podrán ser modificadas o alteradas por los concesionarios y permisionarios de radio y televisión, así como tampoco podrán exigir mayores requisitos técnicos a los aprobados por el mismo Comité, como lo señalan los artículos 74, párrafo 3 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y 36, párrafo 5 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

37. Que los concesionarios de radio y televisión se abstendrán de comercializar el tiempo que no sea asignado por el Instituto en los estados con jornada comicial no coincidente con la federal, y que lo anterior será aplicable, en lo conducente, a los permisionarios, de acuerdo con los artículos 66, párrafo 1 y 68, párrafo 3 del código electoral federal y 36, párrafo 6 del reglamento de la materia.

38. Que el artículo 62, párrafo 4 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales señala que la cobertura de los canales de televisión y estaciones de radio es el área geográfica en donde la señal de dichos medios es escuchada o vista. 

39. Que las estaciones de radio y canales de televisión en los que se transmitirán los mensajes de los partidos políticos para efectos de precampaña conforme a las pautas que en este acuerdo se aprueban, serán aquellas que se encuentren listadas en los catálogos aprobados por el Comité de Radio y Televisión para los procesos electorales respectivos.

40. Que las Juntas Locales Ejecutivas son órganos permanentes, presididos por un vocal ejecutivo que será el responsable de la coordinación con las autoridades electorales de la entidad federativa que corresponda para el acceso a la radio y a la televisión de los partidos políticos en las campañas locales, así como de los institutos electorales, o equivalentes, de acuerdo con el artículo 135, párrafo 1 y 136, párrafo 1 del código comicial.

41. Que como lo señala el párrafo 5, incisos c) y d) del artículo 6 del reglamento de la materia, corresponde a las Juntas Locales Ejecutivas notificar la pauta y entregar los materiales ordenados por la Junta General Ejecutiva a los concesionarios y permisionarios cuyas estaciones o canales tengan cobertura en la entidad federativa correspondiente, así como fungir como autoridades auxiliares de la Junta y demás órganos competentes del Instituto para los actos y diligencias que les sean instruidos.

En razón de los antecedentes y considerandos expresados, y con fundamento en lo dispuesto por los artículos 41, bases III, apartado A, incisos a), b), d), e) y f), y V de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 1, párrafos 1 y 2, inciso b); 3; 36, párrafo 1, inciso c); 48, párrafo 1, inciso a); 49, párrafos 1, 2, 5 y 6; 51, párrafo 1, inciso c), d) y f); 55, párrafos 1 y 2; 56, párrafos 1, 3 y 4; 57, párrafos 1, 3, 4 y 5; 62, párrafo 4; 74, párrafos 1, 2 y 3; 76, párrafos 1, incisos a) y b) y 4; 105, párrafo 1, inciso h); 129, párrafo 1, incisos g), h), l) y m); 135, párrafo 1 y 136, párrafo 1 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; 1; 2; 4, párrafos c), d) y f); 6, párrafos 3, 4 y 5; 7; 12, párrafos 1, 2, 3 y 5; 13, párrafos 1, 2, 3, 4 y 5; 14; 15, párrafo 1; 20; 22; 36, párrafos 1, inciso a), 3, 5 y 6; y 37, párrafos 2 y 3; del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral emite el siguiente:

ACUERDO

PRIMERO. En los términos previstos en los considerandos que anteceden, se aprueban las pautas de transmisión de los mensajes correspondientes a los partidos políticos para fines electorales en las precampañas locales y federales, durante los periodos señalados en el considerando 15 del presente acuerdo, mismas que se anexan y forman parte del presente Acuerdo.
SEGUNDO. Se instruye a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos para que, con el auxilio de los Vocales Ejecutivos que correspondan, remita las pautas respectivas, con los materiales correspondientes y los acuerdos aplicables, a los concesionarios y permisionarios de radio y televisión previstos en las pautas aprobadas mediante el presente acuerdo en los términos y condiciones señalados en el Reglamento de la Materia.
TERCERO. Notifíquese a la Secretaría Ejecutiva del Instituto para los efectos legales a que haya lugar.

CUARTO. Notifíquese a los Vocales Ejecutivos del Instituto Federal Electoral en Campeche, Colima, Distrito Federal, Estado de México, Jalisco y Nuevo León, para los efectos legales conducentes.
El presente Acuerdo fue aprobado por consenso de la mayoría de los integrantes del Comité de Radio y Televisión, con el disenso del Partido Revolucionario Institucional, Partido de la Revolución Democrática, Partido del Trabajo y Convergencia, en la Trigésima  Sesión Extraordinaria del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral, celebrada el 19 de diciembre de 2008.
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